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CAPITULO 2
Productividad del trabajo y ventaja compar ativa: e modelo ricardiano

Los paises realizan comercio internacional por dos razones bésicas, cada una de las cuales aporta su
ganancia del comercio. En primer lugar, los paises comercian porgue son diferentes entre si. Las naciones,
como los individuos, pueden beneficiarse de sus diferencias mediante una relacion en la que cada uno hace
aquello que sabe hacer relativamente bien. En segundo lugar, |0s paises comercian para conseguir economias
de escala en la produccién. Es decir, si cada pais produce solo un limitado ndimero de bienes, puede producir
cada uno de esos bienes a una escala mayor y, por tanto, de manera mas eficiente que si intentara producir de
todo. En el mundo real, los patrones del comercio internacional reflgjan la interaccion de estos dos motivos.
Sin embargo, como primer paso para entender las causas y los efectos del comercio, es Util considerar los
modelos simplificados en los que sdlo se presenta uno de dichos motivos.

Los proximos cuatro capitulos desarrollan las herramientas que nos ayudarén a entender como las
diferencias entre paises dan origen a comercio entre ellosy por qué el comercio es mutuamente beneficioso.
El concepto esencia en este andlisis es € de la ventgja comparativa.

Aunque e concepto de ventaja comparativa es Ssmple, la experiencia nos muestra que es un concepto
sorprendentemente dificil de entender (o aceptar) para mucha gente. Asi, Paul Samuelson -el premio Nobel
gue contribuyd en gran manera a desarrollar los modelos de comercio internaciona que se anaizan en los
Capitulos 3 y 4- ha descrito la ventgja comparativa como e mejor g emplo que conoce de un principio
econdmico que aun siendo indiscutiblemente cierto no es obvio para personas inteligentes.

Iniciamos este capitulo con una introduccién general a concepto de ventga comparativa, luego
pasamos a desarrollar un model o especifico de como la ventgja comparativa determina el patrén de comercio
internacional.

EL CONCEPTO DE VENTAJA COMPARATIVA

El dia de San Valentin de 1996, que justamente coincidia con la campaha electoral de las elecciones
primarias del 20 de febrero en New Hampishire, el candidato presidencial republicano Patrick Buchanan se
par6 en una floristeria a comprar una docena de rosas para su esposa. Aprovechd la ocasion para pronunciar
un discurso denunciando € aumento de importaciones de flores en Estados Unidos, las cuales segun afirmo
estaban provocando la desaparicion de los cultivadores de flores estadounidenses. Y de hecho es cierto que
una proporcion creciente del mercado de rosas de invierno en los Estados Unidos esta siendo cubierta por
importaciones provenientes de Américadel Sur. ¢Pero es ello negativo?

El caso de las rosas de invierno constituye un excelente ejemplo de los motivos por los que €
comercio internacional puede ser beneficioso. Considere en primer lugar lo dificil que puede resultar ofrecer
a las «novias» estadounidenses rosas frescas en febrero. Las flores tienen que, cultivarse en invernaderos
provistos de caefaccion, a un coste muy elevado en términos de energia, inversion en capital, y otros
recursos escasos. Estos recursos podrian haberse destinado a producir otros bienes. Inevitablemente, existe
un trade-off (conflicto). Para producir rosas en invierno, la economia estadounidense tiene que producir
menos de otras cosas, como por gemplo ordenadores. Los economistas utilizan el término coste de
oportunidad para describir tales trade-offs. € coste de oportunidad de las rosas en términos de los
ordenadores (computadoras) es el niumero de ordenadores que podrian haberse producido con los recursos
utilizados para producir, un determinado niimero de rosas.

Suponga por gemplo que los Estados Unidos actualmente cultivan 10 millones de rosas para ser
vendidas en el dia de San Vaentin, y que los recursos utilizados para cultivar estas rosas podrian en lugar de
eso haber producido 100.000 ordenadores. Entonces el coste de oportunidad de estos 10 millones de rosas
son 100.000 ordenadores. (A la inversa, si se produjeran ordenadores, el coste de oportunidad de esos
100.000 ordenadores serian 10 millones de rosas.)

En lugar de eso, esos 10 millones de rosas hubieran podido cultivarse en América del Sur. Es
bastante probable que € coste de oportunidad de estas rosas en términos de los ordenadores sea alli inferior
de lo que seria en los Estados Unidos. Por una razon, es mucho mas facil cultivar rosas en febrero en €l
hemisferio sur, donde febrero es verano, en lugar de invierno. Ademas, los trabagjadores sudamericanos son
menos eficientes que sus semejantes estadounidenses produciendo bienes sofisticados tales como
ordenadores, 1o cual significa que un nimero determinado de recursos utilizados en la produccion de



ordenadores produce menos ordenadores en América del Sur que en Estados Unidos. Asi, € trade-off en
Américadel Sur debe ser algo asi como 10 millones de rosas de invierno por tan sélo 30.000 ordenadores.

Esta diferencia en el coste de oportunidad ofrece la posibilidad de una reordenacion mutuamente
beneficiosa de la produccién mundial. Hagamos que los Estados Unidos dejen de producir rosas en invierno
y destinemos los recursos que se liberan a la produccién de ordenadores; a mismo tiempo, dejemos que
América del Sur cultive rosas, desviando los recursos necesarios para ello de su. industria informatica. Los
cambios resultantes en la produccion se muestran en el Cuadro 2-1.

V eamos qué ha sucedido: el mundo esta produciendo |as mismas rosas que antes, pero ahora produce
mas ordenadores. Asi que esta reordenacion de la produccion, con los Estados Unidos concentrados en la
produccion de ordenadores y América del Sur en la de rosas, aumenta €l tamafio del «pastel» econdémico
mundial. Al estar e mundo en su conjunto produciendo més, es posible en principio aumentar € nivel de
vida de todo e mundo.

Cuadro 2-1. Cambios hipotéticos en la produccion

Millones derosas Miles de ordenadores
Estados Unidos -10 +100
Américade Sur +10 -30
Total 0 +70

Larazdn por laque € comercio internacional produce este aumento de la produccion mundial es que
permite que cada pais se especialice en la produccién del bien en € que dispone de ventgja comparativa. Un
pais tiene ventaja comparativa en la produccién de un bien si € coste de oportunidad en la produccién de
este bien en términos de otros bienes es inferior en este pais de 1o que |0 es en otros paises.

En este ggemplo, América del Sur tiene ventaja comparativa en la produccion de rosas de invierno y
los Estados Unidos en la produccién de ordenadores. El nivel de vida puede aumentar en ambos lugares si
Ameérica del Sur produce rosas para € mercado estadounidense mientras que Estados Unidos produce
ordenadores para el mercado suramericano. Disponemos asi de una intuicion esencia sobre la ventgja
comparativa 'y e comercio internacional: el comercio entre dos paises puede beneficiar a ambos paises s
cada pais exporta |os bienes en los que dispone de ventaja comparativa.

Esta es una afirmacién acerca de posibilidades, no acerca de lo que ocurrira en realidad. En el mundo
rea, no existe una autoridad central que decida qué pais tiene que producir rosas y qué pais ordenadores. Ni
tampoco hay nadie que distribuya rosas y ordenadores a los consumidores en los dos lugares. En lugar de
eso, la produccion y el comercio internacional estan determinados en e mercado, que serige por laley dela
ofertay lademanda. ¢Existe alguna razén para suponer que se acabe aprovechando el potencial existente de
ganancias mutuas del comercio? ¢Acabaran los Estados Unidosy Américadel Sur produciendo |os bienes en
los que cada uno tiene ventaja comparativa? ¢El comercio entre ellos acabara beneficiando a ambos paises?

Para responder a estas preguntas, debemos ser mucho més explicitos en nuestro andlisis. En este
capitulo desarrollamos un modelo de comercio internacional originalmente desarrollado por € economista
britanico David Ricardo, que introdujo el concepto de ventsja comparativa a principios del siglo XIX*. Esta
aproximacion, en la que el comercio internaciona se debe Unicamente a las diferencias en la productividad
del trabgjo, se conoce como el modelo ricar diano.

UNA ECONOMIA CON UN FACTOR PRODUCTIVO

Para introducir € papel de la ventgja comparativa en la determinacion del patron de comercio
internacional, comenzamos por imaginar que tenemos una economia -que denominamos nuestro pais- que
sblo tiene un factor de produccion. (Extenderemos el andlisis a modelos en los que hay varios factores en
capitulos posteriores.) Imaginemos también que solo se producen dos bienes, vino y queso. La tecnologia de
la economia de nuestro pais puede ser resumida por la productividad del trabgjo en cada industria. Seré
conveniente expresar la productividad en términos de requerimientos de trabgjo unitarios (por unidad), €
numero de horas de trabgjo requeridas para producir un kilo de queso o un litro de vino. Por g emplo, puede
necesitar una hora de trabajo para producir un kilo de queso, dos horas para producir un litro de vino. En lo

! Lareferencia cléasica es David Ricardo: The principles of economy and Taxation, primera edicién, publicada en 1817.
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sucesivo definimos a,y Y a0 como los requerimientos de unidades de trabgjo en la produccion de vino y
gueso, respectivamente. También podemos definir 1os recursos totales de la economia como L, la oferta total
de trabgjo.

Las posibilidades de produccién

Puesto que cuaquier economia tiene recursos limitados, hay limites para lo que puede producir, v,
siempre hay interconcesiones (trade-offs); para producir més de un bien la economia debe sacrificar una
parte de la produccién de otro bien. Estos trade-offs son tipicamente ilustrados por la frontera de
posibilidades de produccién (linea PF en la Figura 2-1), que muestra la cantidad méxima de vino que puede
ser producida una vez tomada la decisién de producir determinada cantidad de queso, y viceversa.

Cuando hay solo un factor de produccion lafrontera de posibilidades de produccion de una economia
es una linea recta. Podemos deducir esta linea de la siguiente manera: sea Q, la produccion de vino de la
economiay Qq su produccion de queso. Entonces € trabagjo utilizado en la produccion de vino sera aQ, Y
el trabgjo utilizado en producir queso alLqoQq. La frontera de posibilidades de produccion esté determinada
por los limites de los recursos de la economia -en este caso, € trabgjo-. La oferta total de trabgo de la
economiaes L. Por tanto, los limites de la produccién se definen por la desigualdad

a Qo+ anQu =L
(2-1)

Cuando la frontera de posibilidades de produccién es una linea recta, € coste de oportunidad del
queso en relacion a vino es constante. Tal como vimos en la seccion anterior, definimos este coste de
oportunidad como el nimero de litros de vino a que la economia deberia renunciar para producir un kilo més
de queso. En este caso, para producir otro kilo de queso se necesitan a, o horas-hombre. Cada una de estas
horas-hombre podria, a cambio, haber sido utilizada para producir I/a.y litros de vino. Asi, € coste de
oportunidad del queso en términos de vino es a o/a,y. Por gjemplo, Si se necesita una persona-hora para
producir un kilo de queso y dos horas para producir un litro de vino, € coste de oportunidad del queso en
términos del vino es %2 . Tal como muestrala Figura 2-1, este coste de oportunidad esigual a valor absoluto
de lapendiente de la frontera de posibilidades de produccién.

Produccién de vino
de nuestro pais, Qv
en litros

L/a,y _| El valor absoluto de la pendiente
iguala al coste de oportunidad del
gueso en términos del vino

PF
F

AN
I

L/a,q  Produccion de queso
de nuestro pais, Qo
en kilos

Figura 2-1. LA FRONTERA DE POSIBILIDADES DE PRODUCCION DE NUESTRO PAIS
La linea PF muestra la cantidad méaxima de queso que puede producirse dada una produccion de vino y
viceversa.



Preciosrelativosy oferta

La frontera de posibilidades de produccion ilustra las diferentes combinaciones de bienes que la
economia puede producir. Sin embargo, para determinar qué producird en reaidad la economia necesitamos
conocer los precios. Necesitarnos conocer concretamente €l precio relativo de los dos bienes de la economia,
es decir, € precio de un bien en términos del otro.

En una economia competitiva, la oferta es determinada por la intencion de los individuos de
maximizar sus ganancias. En nuestra economia simplificada, s €l trabajo es el tnico factor de produccién, la
oferta de queso y vino estard determinada por € movimiento del factor trabgo hacia el sector que pague
salarios mas altos.

Sean Pq y Py los precios de queso y vino, respectivamente. Se necesitan a o horas-hombre para
producir un kilo de queso; puesto que no hay beneficios en nuestro modelo de un factor, la tasa del saario
por horaen e sector del queso seraigual al valor de lo que un trabajador puede producir en una hora, Po/a .
Puesto que se necesitan a, horas para producir un litro de vino, la tasa salaria en el sector del vino sera
igual aPy/a y. Los salarios en el sector del queso seran més atos s Po/Py > aofa,y; 10s salarios en el sector
del vino seran mas altos si Po/Py < a o/a,y. Pero todo el mundo querra trabajar en la industria que ofrezca
los salarios més altos. La economia se especializard, por tanto, en la produccion de queso si Po/Py > a o/ayy;
y se especiaizara en la produccion de vino si Po/Py < a ofay. Solo cuando Po/Py seaigua a ao/ay se
produciran ambos bienes.

¢Cudl es, € significado de la relacion a o/ay? Vimos en la seccion previa que es el coste de
oportunidad del queso en términos del vino. Acabamos, pues, de derivar una proposicion crucia acercade la
relacion entre precios y produccion: la economia se especializard en la produccion de queso si €l precio
relativo del queso excede su coste de oportunidad, se especializara en la produccién de vino si €l precio
relativo del vino excede su coste de oportunidad.

En ausencia de comercio internaciona nuestro pais deberia producir ambos bienes. Pero producira
ambos bienes solo s € precio relativo del queso es igua a su coste de oportunidad. Puesto que el coste de
oportunidad es igual a la relacién de requerimientos unitarios de trabgjo en queso y vino, podemos resumir
con una simple teoria del valor trabajo: en ausencia de comercio internacional, € precio relativo de los
bienes esigual a sus requerimientos relativos unitarios de trabajo.

EL COMERCIO EN UN MUNDO CON UN FACTOR PRODUCTIVO

Describir e modelo y los efectos del comercio entre dos paises cuando cada uno de ellos tiene un
solo factor de produccion es sencillo. Las implicaciones de este andlisis pueden ser sorprendentes. Para
guienes no han pensado en & comercio internacional, muchas de estas implicaciones parecen estar en
conflicto con e sentido comun. Incluso estos modelos més sencillos del comercio pueden ofrecer alguna luz
sobre los temas reales, tales como qué constituye una competencia internaciona justa y un intercambio
internacional equitativo.

Antes de entrar en estos temas, vamos a exponer e modelo. Supongamos que hay dos paises. Uno de
ellos es nuestro pais y el otro e resto de mundo; o extranjero. Cada uno de estos paises tiene un factor
productivo (trabajo) y puede producir dos bienes, vino y queso. Como antes, denominamos L a la fuerza de
trabajo de nuestro pais, y av y a.o a los requerimientos unitarios de trabajo en la produccion de vino y
queso, respectivamente. Para € resto del mundo usaremos una notacion convenciona a lo largo de todo €l
libro: cuando nos referimos a algin aspecto del extranjero utilizaremos el mismo simbolo que € referido a
nuestro pais, pero con un asterisco. Asi, la fuerza de trabgjo del extranjero sera L* los requerimientos de
unidades de trabgjo en la produccion de vino y queso serén a*.y y a* o respectivamente, y asi
sucesivamente.

En general los requerimientos unitarios de trabajo pueden seguir cuaquier pauta. Por gemplo,
nuestro pais puede ser menos productivo que el resto del mundo en vino, pero mas productivo en queso, 0
viceversa. De momento, arbitrariamente, suponemos que:

ao/ay < afofa* Ly
(2-2



0 lo que es equivalente

ao/a o< aparLy
(2-3)

En definitiva, suponemos que la ratio de requerimientos de trabgjo unitarios en la produccion de
gueso y de vino es menor en nuestro pais que en e extranjero. Més brevemente todavia, podemos decir que
la productividad relativa de queso de nuestro pais es mayor que la de vino. Pero recuerde que €l ratio de los
requerimientos unitarios de trabajo es igual a coste de oportunidad del queso en términos del vino; y
recuerde también que hemos definido la ventgja comparativa justamente en términos de tales costes de
oportunidad. Asi que la suposicion acerca de las productividades relativas expresada en las ecuaciones (2-2)
y (2-3) equivale adecir que nuestro pais tiene ventaja comparativa en la produccién de queso.

Sin embargo, debe puntualizarse inmediatamente un aspecto: la condicion bgjo la cua nuestro pais
tiene esta ventgja comparativa implica a los cuatro requerimientos unitarios de trabajo, no sdlo a dos.
Podriamos pensar que para determinar quién debe producir queso, 10 que necesitamos es Unicamente
comparar |os requerimientos de trabajo por unidad en la produccion de queso en los dos paises, a.q Y a* o
Si aq < a*.q, € trabgo de nuestro pais seria mas eficiente que e extranjero en la produccion de queso.
Cuando un pais puede producir una unidad de un bien con menos trabajo gque otro pais, decimos que este
primer pais tiene ventaja absoluta en la produccién de este bien. En nuestro gemplo, nuestro pais tiene
ventaja absoluta en la produccién de queso. Sin embargo, como veremos no podriamos determinar el patron
de comercio solamente a partir de la ventaja absoluta. Una de las méas importantes fuentes de error en las
discusiones del comercio internacional es confundir la ventaja comparativa con la ventga absoluta.

Dadas la fuerza de trabajo y los requerimientos unitarios de trabajo en los dos paises podemos
dibujar la frontera de posibilidades de produccion de cada uno. Ya lo hemos hecho para nuestro pais,
dibujando PF en la Figura 2-1. La frontera de posibilidades de produccion para el extranjero es PF* en la
Figura 2-2. Puesto que la pendiente de la frontera de posibilidades de produccion iguala a coste de
oportunidad del queso en términos del vino, la frontera del resto del mundo es més inclinada que la de
nuestro pais.

Produccién de vino
del extranjero, Q*y
en litros

L*/a* 1y F*

PF*

+1>.

* % Produccion de queso del
L*/a Q X .
extranjero, Q* en kilos

Figura 2-2. LA FRONTERA DE POSIBILIDADES DE PRODUCCION DEL EXTRANJERO
Debido a que € requerimiento de trabajo relativo de queso en el extranjero es mas elevado que
en nuestro pais (necesita dejar de producir mas unidades de vino para producir una unidad
adicional de aueso). su frontera de nosihilidades de nroduccién es mas inclinada.



En ausencia de comercio, |os precios relativos de queso y vino en cada pais serian determinados por
los requerimientos de unidades de trabajo relativos. Asi, en nuestro pais € precio relativo del queso seria
aolayy, en el extranjero seriaa* o/a* v

Una vez permitida la existencia de comercio, sin embargo, los precios no serén determinados
simplemente por consideraciones nacionales. Si € precio relativo del queso es més elevado en € extranjero
gue en nuestro pais, sera beneficioso exportar queso de nuestro pais a extranjero y exportar vino desde €
extranjero a nuestro pais. Esto no puede producirse indefinidamente. Eventualmente, nuestro pais exportara
suficiente queso, y € resto del mundo suficiente vino, para que se iguale su precio relativo. ¢Pero qué es lo
gue determina el nivel a que sefija ese precio?

La determinacion del precio relativo después del comercio

Los precios de los bienes intercambiados internacionalmente, como los demés precios, son
determinados por la ofertay la demanda. En materia de la ventaja comparativa, no obstante, debemos aplicar
el andlisis oferta-demanda con cuidado. En un contexto como €l del andlisis de la politica comercia en los
Capitulos 8 a 10, es aceptable € enfoque de la oferta y la demanda de un solo mercado. Para evaluar los
efectos de las cuotas de importacion de azicar de los Estados Unidos, por emplo, es razonable usar €
analisisde equilibrio parcial, es decir, estudiar un solo mercado, € mercado del azticar. Cuando estudiamos
la ventgja comparativa, sin embargo, es fundamental seguir el camino de las relaciones entre mercados (en
nuestro ggemplo los mercados de vino y queso). Puesto que las exportaciones de queso de nuestro pais
solamente se realizan a cambio de vino, y las exportaciones de vino del resto del mundo a cambio de queso,
seria incorrecto que estudiasemos los mercados de queso y vino de forma aislada. Lo que se necesita es €
andlisisde equilibrio general gue tiene en cuenta las interrel aciones entre los dos mercados.

Un camino Util para tener en cuenta ambos mercados a la vez es centrar € andlisis, no en las
cantidades de queso y vino ofrecidas y demandadas, sino también en su ofertay demanda relativa, es decir,
en el numero de kilos de queso ofrecidos 0 demandados dividido por € ndmero de litros de vino ofrecidos o
demandados.

La Figura 2-3 muestra la oferta y demanda mundiales de queso respecto a vino en funcion de la
relacion de precios entre el queso y €l vino. La curva de demanda relativa es DR; la curva de oferta
relativa es OR. El equilibrio general mundial exige que la oferta relativa iguale a la demanda relativa, y de
estamanera el precio relativo mundial es determinado por lainterseccion de ORy DR.

La caracteristica sorprendente de la Figura 2-3 es la curiosa forma de la curva de oferta relativa OR:
dos secciones planas unidas por una seccién vertical. Una vez comprendamos la deduccién de la curva OR,
casi habremos comprendido el modelo compl eto.

En primer lugar, como muestra la curva OR, no hay oferta de queso, s e precio mundial cae por
debgjo de ao/a,y. Para ver por, qué recordemos que veiamos que nuestro pais se especializara en la
produccion de vino siempre que Po/Py < a o/a,y. lgualmente, el resto del mundo se especiaizara en la
produccion de vino, siempre que Po/Py < a* ofa* y. Al principio de nuestra discusion de la ecuacion (2-2)
hicimos el supuesto de que ao/a,y < a* ofa* y. Por tanto, para precios relativos del queso inferiores a
a ofa .y, No habra produccion mundial de queso.



Precio relativo
del queso, Pg/Pv

alalal, = OR
8,0f 8.y
I
I
I ,
, DR
L; - Cantidad relativa ]
[*la’ de queso Qo+ Qo
fagy q ; ﬂ.,,'l'ﬂ':;.

Figura 2-3. OFERTA Y DEMANDA RELATIVAS MUNDIALES

La curva DR muestra que la demanda de queso en relacion a vino es funcion decreciente del precio relativo del queso
respecto al vino, mientras que la curva que la oferta relativa del queso en relacion a vino es una funcién creciente del
mismo precio relativo.

En segundo lugar, cuando el precio relativo del queso es exactamente a o/a .y, sabemos que los
trabajadores de nuestro pais ganan exactamente o mismo produciendo queso que vino. Por tanto, nuestro
pais estara dispuesto a ofertar una cantidad relativa cualquiera de los dos bienes, dando lugar a una seccion
planade la curvade oferta.

Y a hemos visto que si PQ/PV es superior aa o/a, v, nuestro pais se especializara en la produccion de
queso mientras se cumpla Po/Py < a* ofa*.y, € resto del mundo continuara especializandose en la
produccion devino. Cuando nuestro pais se especialice en la produccion de queso, producira L/a q kilos. De
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igual manera cuando €l resto del mundo se especialice en la produccion de vino producira L*/a* . litros. Por
tanto, para un precio relativo del queso situado entre a, o/a,v y a*  o/a* v la of ertarelativa de queso es

(L/aLQ)/(L*/a*LV)
(24)

Para Po/Py = a* ofa* .y, sabemos que los trabgjadores extranjeros son indiferentes entre producir
gueso y vino. Asi pues, aqui nos encontramos de nuevo en una seccion horizontal de la curva de oferta
Finalmente, para Po/Py > a* ofa* v, nuestro paisy € extranjero se especializaran en la produccion de queso.
No habra produccion de vino, por 1o que la ofertarelativa de queso serainfinita

La curva de demanda relativa DR no requiere un andlisis tan exhaustivo. La pendiente negativa de la
curva DR reflgia los efectos de sustitucion. S e precio relativo del queso aumenta los consumidores
tenderdn a comprar menos queso y mas vino, por lo que la demanda relativa de queso caera.

El precio relativo de equilibrio del queso esta determinado por la interseccion de las curvas de oferta
y demanda relativas. La Figura 2-3 muestra una curva de demanda relativa DR que intercepta la curva OR en
el punto 1, donde €l precio relativo del queso esta situado entre los precios previos a comercio de los dos
paises. En este caso cada pais se especializa en la produccion del bien en e que tiene ventaja comparativa:
nuestro pais sélo queso, € resto del mundo sblo vino.

Sin embargo, ésta no es la tnica solucion posible. Si la curva de demanda relativa fuerala DR', por
gjemplo, laofertay la demanda rel ativas se cortarian en una de las secciones horizontales de la curva OR. En
el punto 2 el precio relativo mundial del queso después del comercio es a o/a .y, € mismo que €l coste de
oportunidad del queso en relacion al vino en nuestro pais.

¢Cul es e significado de este resultado? Si e precio relativo del queso es igual a su coste de
oportunidad en nuestro pais, nuestra economia no necesita especializarse en la produccién de queso o vino.
De hecho, en € punto 2 nuestro pais debe producir algo de vino y algo de queso: esto puede deducirse del
hecho de que la oferta relativa de queso es menor de lo que seria Si nuestro pais estuviera completamente
especidizado. Sin embargo, puesto que Po/Py esta por debajo del coste de oportunidad del queso en relacion
a vino en € resto del mundo, éste se especializa completamente en la produccion de vino. Por tanto, sigue
siendo cierto que, S un pais se especiadiza, o harden €l bien en que tiene ventaja comparativa.

Dejemos aparte, por e momento, la posibilidad de que uno de los dos paises no se especidiza
completamente. Excepto en este caso, € resultado normal del comercio es que € precio de un hien
intercambiado (queso) en relacién a otro bien (vino) se sitUia entre los niveles previos en los dos paises.

El efecto de esta convergencia de los precios relativos es que cada pais se especiadliza en la
produccion del bien en €l que tiene un requerimiento de trabajo por unidad relativamente menor. El aumento
del precio relativo del queso en nuestro pais determinard la especializacion de nuestra economia en la
produccion de queso, situandose en € punto F de la Figura 2-1. La caida del precio relativo del queso en €
extranjero determinara su especializacion en la produccion de vino, situandose en €l punto F* dela Figura 2-
2.

Las ganancias del comercio

Hemos visto que los paises, cuyas productividades relativas del trabgjo difieren de una industria a
otra, se especiaizardn en la produccion de diferentes bienes. Vamos a ver que ambos paises obtienen
ganancias del comercio de esta especiaizacion. Esta ganancia mutua puede ser demostrada por dos vias
aternativas.

El primer modo de mostrar que la especidizacion y el comercio son beneficiosos es pensar en €
comercio como un método indirecto de produccién. Nuestro pais podria producir vino directamente, pero €l
comercio con € extranjero le permite «producir» vino mediante la produccién de queso y su intercambio por
vino. Este método indirecto de «producir» un litro de vino es més eficiente que la produccion directa.
Consideremos dos alternativas de uso de una hora de trabajo. Por un lado, nuestro pais podria usar la hora de
trabajo directamente para producir 1/a,y litros de vino. Alternativamente, nuestro pais podria utilizar la hora
para producir 1/a o kilos de queso. Este queso podria ser intercambiado por vino, segun la relacion Po/Py
litros por cada kilo; por lo que nuestra hora de trabajo inicial permite obtener (I/a o)(Po/Py) litros de vino.
Esto es més vino que el que podria haberse producido directamente por hora, en la medida que
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(I/acg) (P/Py) > llawy
(2-5)

o bhien

Po/Py > ao/ay

Pero hemos visto que en equilibrio internacional, s ningln pais produce ambos bienes, debe
cumplirse que Po/Py > a of/a,y. Esto muestra que nuestro pais puede «producir» vino de forma més eficiente
fabricando queso e intercambiandolo, que produciendo vino directamente. Igualmente, e extranjero puede
«producir» queso de forma mas eficiente fabricando vino e intercambiandolo. Es un modo de ver que ambos
paises obtendran ganancia.

Otro modo de ver las ganancias mutuas del comercio es examinar como afecta el comercio a las
posibilidades de consumo de cada pais. En ausencia de comercio, las posibilidades de consumo son las
mismas que las posibilidades de produccion (las lineas PF y P*F* en la Figura 2-4). Una vez permitido €
comercio, sin embargo, cada economia puede consumir una combinacién de queso y vino diferente a la que
produce. Las posibilidades de consumo de nuestro pais estén representadas por lalinea TF en la Figura 2-4a,
mientras que las posibilidades de consumo del extranjero estan representadas por F*T* en la Figura 2-4b. En
cada caso e comercio ha ampliado e rango de eleccion y, por tanto, eso debe mejorar la situacion de los
residentes de cada pais.

(T i ls i s

LEnlgiad

3 '
TR, Lry do i, O

(8] MNUBSTID S ik Hesto del munde

Figura 2-4. EL COMERCIO AMPLIA LAS POSIBILIDADES DE CONSUMO
El comercio internacional permite a ambos paises consumir en cualquier punto comprendido en las lineas TF y F*T*,
gue estan por encima de las fronteras de posibilidades de produccion de los paises.
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Un g emplo numérico

En esta seccidn utilizamos un g emplo numérico para solidificar nuestra comprension de dos puntos
cruciaes:

1. Cuando dos paises se especiadizan en producir los bienes en los que disponen de ventaja comparativa,
ambos paises se benefician del comercio.

2. La ventaja comparativa no debe confundirse con la ventgja absoluta; es la ventgja comparativa, no la
absoluta, la que determina quién producira (y deberia producir) un bien.

Supongamos, entonces, que nuestro pais y €l resto del mundo tienen los requerimientos de trabgjo
unitarios que muestra el Cuadro 2-2.

Una caracteristica de este cuadro es que nuestro pais tiene menores requerimientos de trabajo
unitarios, es decir, tiene mayor productividad del trabgjo en ambas industrias. Dejemos esta observacion por
el momento y centrémonos en el patron de comercio.

Lo primero que hemos de hacer es determinar €l precio relativo del queso Po/Py. Si bien € precio
relativo real depende de la demanda, sabemos que debe estar situado entre €l coste de oportunidad del queso
en los dos paises. En nuestro pais tenemos a,o = 1, a,v = 2; por tanto, e coste de oportunidad del queso en
relacion al vino es ao/a,y = 12. En € extranjero, a* o = 6, a* .y = 3; en consecuencia, € coste de
oportunidad del queso es 2. En equilibrio mundial, e precio relativo del queso debe situarse entre esos
valores. Para seguir con € gemplo, supongamos que en equilibrio mundial Po/Py = 1: un kilo de queso se
intercambia por un litro de vino en e mercado mundial. En nuestro g emplo suponemos que, en e equilibrio
mundial, un kilo de queso se intercambia por un litro de vino en los mercados mundiales, de modo que Pg/
PV =1

Si 1 kilo de queso se vende por € mismo precio que 1 litro de vino, ambos paises se especidizarén.
Se necesita Unicamente la mitad de personas-hora en nuestro pais para producir 1 kilo de queso que para
producir 1 litro de vino (1 versus 2); por tanto, los trabajadores domésticos pueden ganar méas produciendo
queso, Y nuestro pais se especializara en la produccion de queso. Inversamente, se necesita el doble de
personas-hora en el extranjero para producir 1 kilo de queso que las que se necesitan para producir 1 litro de
vino (6 versus 3); por tanto, los trabajadores extranjeros pueden ganar mas produciendo vino y el extranjero
se especiaizard en la produccion de vino.

Confirmemos que este patron de especializacion produce ganancias del comercio. Primero vamos a
mostrar que nuestro pais puede «producirs» vino de forma mas eficiente fabricando queso e intercambiandolo
por vino que produciéndolo directamente. Es fécil: en la produccion directa, una hora de trabajo de nuestro
pais produce sdlo 1/2 litro de vino. La misma hora podria utilizarse para producir 1 kilo de queso, que puede
ser intercambiado por 1 litro de vino. Lo que nos muestra que nuestro pais, en efecto, gana con € comercio.
Igualmente, e extranjero podria utilizar 1 hora de trabajo para producir 1/6 kilos de queso; pero por €
contrario puede utilizarla para producir 1/3 litros de vino e intercambiar € vino por 1/3 kilos de queso. Esto
es €l doble del 1/6 de kilos de queso que consigue utilizando la hora para producir directamente el queso. En
este giemplo particular cada pais puede utilizar su trabajo duplicando su eficiencia, intercambiando por 1o
que necesita en vez de producir por si mismo o que importa.

Cuadr o 2-2 Requerimientos de trabajo unitarios

Queso Vino
Nuestro pais a g =1 horapor kg. a v = 2 horas por litro
Extranjero a0 = 6 horas por kg. a,y = 3 horas por litro

Salariosrelativos

Las discusiones politicas de comercio internacional a menudo se centran en comparaciones de
salarios en distintos paises. Por gemplo, los opositores al comercio entre Estados Unidos y México a
menudo destacan que en México se paga a los trabajadores solo 2 $ por hora mientras que € trabajador
promedio en Estados Unidos cobra més de 15 $ la hora. Nuestra discusion del comercio internacional no ha
comparado todavia explicitamente los saarios en los dos paises, pero es posible en e contexto de este
gjemplo numérico determinar la comparacion entre |os salarios de |os dos paises.
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En este geemplo, una vez los paises se han especializado, todos |os trabajadores domésticos estaran
empleados produciendo queso. Puesto que se requiere una hora de trabajo para producir un kilo de queso, los
trabajadores domésticos ganan e valor de un kilo de queso por hora de su trabgjo. De forma similar, los
trabajadores extranjeros Unicamente producen vino; puesto que necesitan 3 horas para producir cada litro,
cada uno ganara el valor de 1/3 delitro de vino por hora.

Para convertir estos nimeros en sus equivalentes en délares, necesitamos saber 10s precios del queso
y el vino. Supongamos que un kilo de queso y un litro de vino se venden por 12 $; entonces |os trabajadores
domésticos ganaran 12 $ la hora, mientras que los trabajadores extranjeros ganaréan 4 $ la hora. El salario
relativo de los trabajadores de un pais es la cantidad que cobran por hora, comparada con la cantidad que
cobran por hora los trabajadores en otro pais. El salario relativo de los trabajadores domésticos sera por tanto
igual a3.

Claramente, este salario relativo no depende de si € precio de un kilo de queso son 12 $ 0 20 $,
mientras un litro de vino se siga vendiendo por € mismo precio. Mientras € precio relativo del queso -€l
precio de un kilo de queso dividido por el precio de un litro de vino- sea 1, €l salario de los trabajadores
domésticos sera e triple del de los trabajadores extranjeros. La relacion de tasas salariales se sitlia entre las
relaciones de productividad de las dos industrias en ambos paises. Nuestro pais es seis veces més productivo
que el extranjero en queso, pero solo unavez y media mas productivo en vino, y su tasa salarial acaba siendo
tres veces mayor que la del extranjero. Precisamente, debido a que el salario relativo esta en un punto
intermedio a las productividades relativas, cada pais tiene una ventgja en € coste en un bien. Debido a su
menor tasa salaria, € resto del mundo tiene ventgja en e coste del vino, incluso a pesar de que tiene menor
productividad del trabgjo. Nuestro pais tiene ventaja en € coste del queso, pese a su tasa salaria més
elevada, porque € salario mas ato es mas que compensado por una mayor productividad.

Hemos desarrollado e modelo més simple de comercio internacional. Obviamente € modelo
ricardiano de un solo factor es demasiado sencillo para constituir un andisis completo de las causas y efectos
del comercio internacional. A pesar de todo, el enfoque de las productividades del trabajo relativas puede ser
un instrumento verdaderamente (til para reflexionar sobre e comercio internacional. En particular, €
modelo simple de un solo factor es un buen modo de hacer frente a varias ideas errneas comunes sobre
significado de la ventgja comparativa, y la naturaleza de las ganancias del libre comercio. Estas ideas
errdneas aparecen tan frecuentemente en e debate publico sobre la politica econdmica internacional, e
incluso en las declaraciones de quienes se consideran expertos, que en la proxima seccion expondremos
algunas de las més corrientes ideas erroneas sobre la ventgja comparativa alaluz de nuestro model o.

IDEAS ERRONEAS SOBRE LA VENTAJA COMPARATIVA

No son pocas las ideas confusas en economia. Los politicos, los dirigentes empresariales e incluso
los economi stas frecuentemente realizan declaraciones que no resisten un cuidadoso andlisis econémico. Por
alguna razon esto parece ser especiamente cierto en la economia internacional. Si abrimos la seccién de
negocios del dominical de cualquier periddico diario 0 de revista semanal, probablemente encontraremos
algun articulo que redliza afirmaciones absurdas sobre el comercio internacional. Tres errores en particular
han demostrado ser muy persistentes y nuestro modelo sencillo de ventagja comparativa puede utilizarse para
ver por qué son errdneas dichas ideas.

Productividad y competitividad

Mito 1: El libre comercio es solo beneficioso s tu pais es suficientemente productivo para resistir la
competencia internacional. Este argumento le parece extremadamente creible a mucha gente. Por jemplo,
un historiador muy conocido criticd recientemente |os argumentos en favor del libre comercio afirmando que
pueden no cumplirse en la préactica: «;Qué pasa si no hay nada que podamos producir de forma mas barata o
eficiente que en cualquier otro lugar, st no es reduciendo constantemente nuestros costes laborales?», se
preguntaba’.

El problema con la vision de este comentarista es que no consiguié entender e punto esencia del
modelo de Ricardo, que las ganancias del comercio dependen de la ventaja comparativa y no de la ventgja
absoluta. Est4 preocupado porque un pais pueda no tener nada que produzca mas eficientemente que

2 Paul Kennedy: «The Threat of Modernization». New Perspectives Quaterly (invierno de 1995), pags. 31-33.
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cualquier otro -es decir, puede no disponer de ventagja absoluta en nada-. Pero, ¢por qué es esto tan terrible?
En nuestro sencillo gemplo numérico de comercio, nuestro pais tiene requerimientos unitarios de produccién
inferiores y por tanto una productividad superior en ambos sectores, queso y vino. Sin embargo, tal como
hemos visto, ambos paises ganan con el comercio.

Siempre existe la tentacion de suponer que la capacidad para exportar un bien depende de que
nuestro pais tenga una ventagja absoluta en productividad. Pero una ventga productiva absoluta sobre otros
paises en la produccion de un bien no es una condicion ni necesaria ni suficiente para disponer de ventgja
comparativa en ese bien. En nuestro modelo de un factor la razén por la que la ventgja absoluta en
productividad en una industria no es necesaria ni suficiente para conseguir ventaja competitiva es clara: la
ventaja competitiva de una industria depende no solo de su productividad en relacion a la industria
extranjera, sino también de |a tasa de salarios en relacion a la tasa de salarios extranjera. Una tasa saarial
de unaindustria en un pais depende, a su vez, de la productividad relativa en otras industrias del propio pais.
En nuestro giemplo numérico, el extranjero es menos eficiente que nuestro pais en la produccién de vino,
pero también tiene una mayor desventaja de productividad en e queso. Debido a su menor productividad
total, el extranjero debe pagar menos salarios que nuestro pais, lo suficientemente bajos para tener menores
costes en la produccion de vino. De igual manera, en e mundo rea Portugal tiene baja productividad, por
gemplo, en la produccién textil, comparado con los Estados Unidos; pero puesto que la desventaja de
productividad de Portugal estodavia mayor en otras industrias, sus salarios son |o suficientemente bajos para
tener una ventaja comparativa en la produccion textil.

Pero la ventaja competitiva basada en bgjos salarios ¢es de agun modo injusta? Muchas personas 1o
creen; sus creencias se resumen en nuestra segundaidea erronea.

El argumento de. los salarios paupérrimos:

Mito 2: La competencia exterior es injusta y perjudica a otros paises cuando se basa en bajos
salarios. Este argumento, a menudo denominado € argumento de los salarlos paupérrimos, es uno de los
favoritos de |os sindicatos que buscan proteccion frente ala competencia exterior. Las personas que adoptan
este punto de vista consideran que las industrias del pais no habrian de enfrentarse a industrias extranjeras
gue son menos eficientes pero pagan menos salarios. Este punto de vista esta extendido y ha adquirido una
influencia politica considerable. En 1993, Ross Perot, un multimillonario y ex candidato presidencia,
advirtio que € libre comercio entre Estados Unidos y México, este ultimo caracterizado por unos salarios
muy inferiores, conduciria a un desastre absoluto al desplazarse la industria estadounidense hacia € sur. Ese
mismo afio, Sir James Goldsmith, otro multimillonario hecho a si mismo, que era un diputado influyente en
el Parlamento Europeo, ofrecio un punto de vista similar aunque expresado de forma menos pintoresca en su
libro La Trampa, que se convirtio en un best-seller en Francia.

Nuevamente, un simple examen revela la falacia de este argumento. En e giemplo, nuestro pais es
més productivo que €l extranjero en ambas industrias, y el menor coste del extranjero en la produccion de
vino se debe por completo a su mucho menor tasa salarial. La menor tasa salarial extranjera es, sin embargo,
irrelevante en la cuestion de si nuestro pais gana con €l comercio. Que el menor coste de produccién del vino
en el extranjero sea debido alaalta productividad o alos ba os salarios no tiene importancia. Lo que importa
para nuestro pais es que es méas barato, en términos de nuestro propio trabgo, producir queso e
intercambiarlo por vino que producir nuestro propio vino.

Esto esta bien para nuestro pais, pero ¢y para el extranjero? ¢Es erroneo basar las exportaciones en
bajos salarios? Ciertamente no es una posicion atractiva, pero la idea de que e comercio es bueno
tnicamente si recibimos elevados salarios es nuestra falaciafinal.

Explotacion
Mito 3: El comercio explota a un paisy lo empobrece si sus trabajadores reciben unos salarios muy
inferiores a los de los trabajadores de otros paises. Este argumento a menudo se expresa en términos muy

emocionales. Por ggemplo, un columnista comparaba €l salario de 2 millones de ddlares que cobra el director
gecutivo de la cadena de ropa The Gap con el sdario de 0,56 $ la hora que cobran los trabajadores
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centroamericanos que fabrican gran parte de los productos de esta cadena®. Intentar justificar los salarios
aterradoramente bgjos que cobran una gran parte de los trabgjadores en el mundo puede parecer insensible.

Sin embargo, si hos estamos preguntando acerca de la deseabilidad del libre comercio, la cuestion no
esta en preguntarse si 1os trabajadores de bajos salarios merecerian cobrar més sino en preguntarse si ellosy
su pais estan peor exportando bienes basados en saarios bagjos de lo que |o estarian s rechazaran participar
en un comercio tan degradante. Y a plantearnos esta pregunta también tenemos que preguntamos, ¢cud esla
aternativa?

Por muy abstracto que sea, nuestro ejemplo numérico nos hace ver que no podemos afirmar que un
salario bago representa una explotacion si no conocemos cudl es la aternativa. En este gemplo, los
trabajadores extranjeros cobran mucho menos que los trabajadores domésticos, y uno podria facilmente
imaginarse a un columnista escribiendo agriamente sobre su explotacion. Sin embargo, si el resto del mundo
no se dejara «explotar» y rechazara comerciar con nuestro pais (o insistiera en imponer unos saarios mucho
mas altos en su sector de exportacién, 1o que tendria e mismo efecto), los salarios reales serian incluso mas
bajos. El poder adquisitivo del salario por hora de un trabajador se reduciria desde 1/3 hasta 1/6 de kilos de
queso.

El columnista que destacaba € contraste en las rentas del gecutivo de The Gap y los trabgjadores
que fabrican la ropa de esta cadena, estaba enfadado por |a pobreza de |os trabajadores centroamericanos.
Pero negarles la oportunidad de exportar y comerciar puede muy bien ser equivalente a condenarlos a una
pobrezaincluso méas profundasi cabe.

LA VENTAJA COMPARATIVA CON MUCHOSBIENES

En nuestra discusion anterior nos hemos apoyado en un modelo en € que solo se producen y
consumen dos bienes. Este andlisis simplificado nos permite recoger algunos puntos esenciales sobre la
ventgja comparativa y e comercio y, como hemos visto en la Ultima seccién, nos proporciona una
considerable cantidad de instrumentos para discutir temas politicos. Sin embargo, para aproximarnos a la
reaidad, es necesario entender cdmo funciona la ventaja comparativa en un modelo con un mayor nimero de
bienes.

La construccion del modelo

Nuevamente, imaginemos un mundo con dos paises, €l nuestro y € extranjero. Como antes, cada
pais tiene solo un factor de produccion, € trabajo. Supondremos, no obstante, que cada uno de estos paises
consume y puede producir un amplio nimero de bienes -por ggemplo, N bienes diferentes-. Asignamos a
cada uno de estos bienes un nimero de 1 aN.

La tecnologia de cada pais puede ser descrita por sus requerimientos unitarios de trabgjo para cada
bien, es decir, -el nUmero de horas de trabajo necesarias para producir una unidad de cada bien. Designamos
el requerimiento de unidades de trabagjo para un bien particular como a;, donde i es el nimero que hemos
asignado al bien. Si e queso es ahora el bien nimero 7, a ; significard @ requerimiento de unidades de
trabajo en la produccion de queso. Siguiendo nuestra regla, designamos |os correspondientes requerimientos
unitarios de trabajo extranjeros con a*Li.

Para andizar el comercio utilizaremos nuevamente e eemplo con aguna modificacion. Para
cualquier bien podemos calcular a.i/a*|;, la relacion entre  requerimiento de trabajo de nuestro paisy €
extranjero. Se trata de modificar la notacién de los bienes de manera que pueda establecerse una
correspondencia; a menor nimero del bien corresponde un menor valor de laratio. ES decir, ordenamos los
bienes de tal manera que

ap/ar |y < apfary, < aglar 3 < ... < an/af iy

(2-6)

% Bob Herbert: «Sweatshop Beneficiaries: How to Get Rich on 56 Cents an Hour». New York Times (24 de
julio de 1995), pag. 13.
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Salariosrelativosy especializacion

Ahora estamos preparados para considerar el patrén del comercio, que depende solo de una cosa: de
la ratio salarial entre nuestro pais y el extranjero. Una vez conocemos esa ratio podemos determinar quién
produce qué.

Seaw latasa salaria por hora en nuestro paisy w* latasa salaria en el resto del mundo. Laratio de
las tasas sdlariales, que es la que nos interesa, es w/w*. La regla para asignar la produccién mundia es
simplemente ésta:

L os bienes seran producidos siempre donde es més barato fabricarlos. El coste de producir cualquier
bien, por gemplo el bieni, es el requerimiento unitario de trabajo por latasa salarial. Para producir €l bien

en nuestro pais costard way;. Para producir el mismo bien en el extranjero costara w*a* ;. Sera mas
barato producir €l bien en nuestro pais s

wag < WF ary;

gue puede ser reordenada del siguiente modo

a*ula; > WW

Por otro lado, serd més barato producir un bien en € extranjero s

wa; > w+arLi

gue puede ser reordenada del siguiente modo

a*ila < wiw*

De este modo podemos reformular la regla de asignacion: cualquier bien para € que a*i/a; > wiw* sera
producido en nuestro pais, mientras que cualquier bien para e que a*;/a < w/w* serd producido en el
extranjero.

Y a hemos alineado los bienes en orden creciente del valor a ;/a* ;. Este criterio de especializacion
nos dice que se produce un «corte» en la linea, determinado por laratio de tasas salariales de los dos paises,
w*/w. Todos los bienes situados a la izquierda del corte son producidos en nuestro pais; todos los bienes
situados a la derecha son producidos en €l extranjero. (Es posible, como veremos, que la ratio de tasas
salariales sea exactamente igual alaratio de requerimientos de trabgjo para un bien. En este caso este bien
fronterizo puede ser producido en ambos paises.).

El Cuadro 2-3 ofrece un gemplo numérico en € que nuestro pais 'y € pais extranjero consumen y
producen cinco bienes: manzanas, platanos, caviar, datilesy enchiladas.

Las dos primeras columnas de este cuadro no precisan explicacion. Latercera columnaes larelacion
de los requerimientos unitarios de trabgjo entre € resto del mundo y nuestro pais para cada bien -0, 1o que es
lo mismo, la ventgja de productividad relativa de nuestro pais en cada bien-. Hemos designado a los bienes
de manera que estan en € orden de la ventaja de productividad de nuestro pais, que tiene mayor ventgja en
las manzanas y menor en las enchiladas.

L os bienes que produce cada pais dependen de la relacidn entre | as tasas salariales de nuestro pais 'y
el extranjero. Nuestro pais tendra ventgja en e coste en los bienes para los que su productividad relativa sea
mayor que su salario relativo, y el resto del mundo tendra ventaja en los otros. Si por ggemplo, latasa saaria
en nuestro pais es 5 veces superior ala del resto del mundo, las manzanas y los platanos se producirén en
nuestro pais, y € caviar, los détiles y las enchiladas en € extranjero. Si la tasa salarial es sdlo 3 veces
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superior a la del extranjero, nuestro pais producird manzanas, plédanos y caviar, mientras que € pais
extranjero producira solo détiles y enchiladas.

Cuadro 2-3. Requerimientos de trabajo unitarios en nuestro paisy el extranjero

Requerimientos de Requerimientos de Ventaja relativa en
trabajo  unitarios en trabajo wunitarios del productividad de nuestro

Bien nuestro pais (a) extranjero (a*;) pais (a* /a)

Manzanas 1 10 10

Platanos 5 40 8

Caviar 3 12 4

Détiles 6 12 2

Enchiladas 12 9 0,75

¢Es beneficioso para ambos paises dicho patron de especializacion? Podemos ver que si, utilizando
el mismo método que anteriormente: comparar € coste en trabgjo de producir un bien directamente en un
pais con € de «producirlox» indirectamente, mediante la produccién de otro bien y €l intercambio por € bien
deseado. S la tasa salarial en nuestro pais es 3 veces la extranjera, nuestro pais importara datiles y
enchiladas. Para producir una unidad de détiles se requieren 12 unidades de trabajo en el extranjero, pero su
coste en trabgjo de nuestro pais, dada la diferencia de salarios, es sélo 4 horas-hombre -menos de las 6 horas-
hombre que se habrian necesitado para producirlo en nuestro pais-. Para las enchiladas, el extranjero tiene
realmente una mayor productividad, ademés de menores salarios; a nuestro pais le cuesta solo 3 horas-
hombre adquirir una unidad de enchiladas mediante e comercio, comparadas con las 12 horas-hombre que
costaria producirlas por si mismo. Un calculo similar mostrara que € resto del mundo también gana; para
cada uno de los bienes que importa le resulta més barato, en términos de trabajo nacional, el intercambio que
su produccion en el propio pais. Por ggemplo, se necesitarian 10 horas de trabajo en el resto del mundo para
producir una unidad de manzanas; incluso s la tasa salarial alli fuera tan sélo un tercio de la de los
trabajadores de nuestro pais, se necesitarian Unicamente 3 horas de trabajo para ganar |0 necesario para
comprar esta unidad de manzanas en nuestro pais.

Sin embargo, cuando hacemos estos célculos, suponemos simplemente que latasa salarial relativa es
3. ¢COmo se determina estatasa sdaria relativa?

La determinacion del salarlo relativo en € model o de muchos bienes

En el modelo de dos bienes determindbamos los salarios relativos calculando primero los salarios en
nuestro pais en términos de queso y en € extranjero en- términos de vino, y después utilizando € precio del
queso en relacion al vino para deducir larelacion de tasas salariales entre los dos paises. Podiamos hacer esto
porque sabiamos que nuestro pais producia queso y €l otro pais vino. En e caso de muchos bienes, |o que
produce cada uno puede ser determinado solamente después de que conocemos la tasa de salarios relativos;
por tanto, dicho procedimiento es inviable. Por e contrario, para determinar los salarios relativos en una
economia con muchos bienes debemos observar, detras de la demanda rel ativa de bienes, la demanda relativa
de factores implicita. No es una demanda directa de los consumidores, sino una demanda derivada que
resulta de la demanda de bienes producidos con el trabajo de cada pais.

La demanda relativa de trabgjo de nuestro pais descendera cuando aumente la relacion sdaria entre
nuestro paisy €l extranjero, por dos razones. Primera, a medida que el trabajo de nuestro pais se hace més
caro en relacién a trabajo extranjero, los bienes producidos en nuestro pais también se hacen relativamente
mas caros, y la demanda mundial de esos bienes desciende. Segunda, a medida que los salarios en nuestro
pais aumentan, se produciran menos bienes en nuestro paisy mas en el extranjero, reduciéndose la demanda
de trabajo en nuestro pais.

Podemos ilustrar estos dos efectos utilizando nuestro gemplo numérico. Supongamos gue
empezamos con la siguiente situacion: € salario en nuestro pais es inicialmente 3,5 veces mayor que €
salario en el resto del mundo. A este nivel, nuestro pais produciria manzanas, platanosy caviar, mientras que
el extranjero produciria dé&tiles y enchiladas. S e sdario relativo de nuestro pais aumentase de 3,5 hasta
justo menos de 4, por gemplo 3,99, e patron de especializacion no cambiaria, pero a medida que los bienes
producidos en nuestro pais se encarecen la demanda rel ativa de esos bienes se reduciray la demanda relativa
de trabajo nacional sereduciracon ela.
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Supongamos ahora que el salario relativo aumentase ligeramente de 3,99 a 4,01. Este pequefio
incremento adicional en el sdario relativo de nuestro pais producida un cambio en € patron de
especiaizacion. Debido a que es ahora més barato producir caviar en el extranjero que en nuestro pais, la
produccion de caviar cambia de nuestro pais a extranjero. ¢Qué implica esto sobre la demanda relativa de
trabajo de nuestro pais? Implica claramente que al aumentar el salario relativo de algo menos de 4 a algo mas
de 4, hay una brusca caida de la demanda relativa, a reducirse a cero la produccion de caviar de nuestro pais
y adquirir el extranjero una nuevaindustria. Si el salario relativo continta creciendo, la demanda relativa de
trabajo de nuestro pais decrecera gradua mente, con otra brusca caida para el salario relativo de 8, a cual la
produccion de plétanos se desplaza a extranjero.

Podemos ilustrar la determinacién de los salarios relativos con un diagrama como € de la Figura 2-5.
A diferenciade la Figura 2-3, este diagrama no tiene cantidades rel ativas de bienes o precios relativos de |os
bienes en sus ges. Por € contrario, muestra la cantidad relativa de trabgjo y el salario relativo. La demanda
mundial de trabajo de nuestro pais en relacién ala demanda de trabgjo del resto del mundo lareflgjalacurva
DR. La oferta mundial de trabajo de nuestro pais en relacion a trabgjo del resto del mundo queda reflejada
por lalinea OR.

La ofertarelativa de trabajo esta determinada por el tamafio relativo de lafuerza de trabajo de ambos
paises. Suponiendo que €l nimero de horas-hombre disponibles no varia con e salario, €l saario relativo no
tiene efecto sobre la oferta de trabgjo relativo y, por tanto, OR es unalinea vertical.

19



Tasa de salario
relativo, w/w*®

OR

Manzanas

Cawviar

J

Datiles

[
J
|

Enchiladas
_____________ [+

L

|

N
]

Cantidad relativa de
trabajo, L/L*®

Figura 2-5. DETERMINACION DE LOS SALARIOS RELATIVOS
En un modelo ricardiano con muchos bienes, los salarios relativos son determinados por la interseccion de la curva de
demanda relativa derivada de trabgjo DR con la ofertarelativa OR.

Nuestra discusion de la demanda relativa de trabgjo explica la forma «escalonada» de la curva DR.
Cuando aumenta la tasa salarial de los trabagjadores de nuestro pais en relacion a los trabajadores del pais
extranjero, la demanda relativa de bienes producidos en nuestro pais se reduce y la demanda de trabajo
nacional también se reduce. Ademas, la demanda relativa de trabgjo naciona descendera bruscamente
cuando un aumento en € salario relativo de nuestro pais provogue que sea mas barato producir un bien en el
extranjero. Por tanto, la curva aterna entre secciones de pendiente suave, donde € patron de especializacion
no cambia, y «zonas llanas», donde la demanda relativa cambia bruscamente debido a cambios en € patrén
de especiaizacion. Como muestra la figura, estas «zonas llanas» corresponden a salarios relativos que
igualan larelacion de productividad entre nuestro paisy el extranjero para cada uno de los cinco bienes.
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El equilibrio del salario relativo es determinado por la interseccion de DRy OR. En la figura €
salario relativo de equilibrio es 3. A este salario, nuestro pais produce manzanas, pldtanosy caviar, mientras
gue € resto del mundo produce détiles y enchiladas. El resultado depende del tamafio relativo de los paises
(que determinala posicion de OR), y de la demandarelativa de los bienes (que determinalaformay posicion
de DR).

Si lainterseccién entre DR y OR se produce en una de las zonas llanas, ambos paises producen €
bien correspondiente a dicha zona.

LA INTRODUCCION DE LOS COSTES DE TRANSPORTE Y LOS BIENES NO
COMERCIABLES

Vamos a extender nuestro model o acercandonos un paso mas a la realidad mediante la consideracion
de los efectos de los costes de transporte. Los costes de transporte no cambian los principios fundamental es
de la ventgja comparativa o de las ganancias del comercio. Sin embargo, debido a que los costes de
transporte congtituyen obstaculos al movimiento de bienes y servicios, tienen importantes implicaciones
sobre el modo en que una economia mundial de intercambio es afectada por una variedad de factores, tales
como la ayuda exterior, la inversiéon internaciona y los problemas de balanza de pagos. Hasta que nos
ocupemos de |os efectos de estos factores, e modelo de muchos bienes y un solo factor es un buen esquema
paraintroducir |os efectos costes del transporte.

En primer lugar, debemos tener en cuenta que la economia mundial descrita por € modelo de la
Ultima seccidén estd marcada por una especiaizacion internaciona verdaderamente extrema. Como maximo
hay un bien que producen ambos paises; todos los demés bienes se producen en nuestro pais o en €l resto del
mundo, pero no en ambos.

Hay tres razones principales por las que la especializacion en la redidad de la economia
internacional no |lega a este extremo.

1. La existencia de mas de un factor de produccién reduce la tendencia hacia la especidizacion (véanse los
dos préximos capitul 0s).

2. Los paises a menudo protegen las industrias frente a la competencia extranjera (discutido detenidamente
en los Capitulos 8 a 11).

3. Transportar bienes y servicios es costoso y, en algunos casos, € coste de transporte es suficiente para
[levar alos paises haciala autosuficiencia en algunos sectores.

En e gemplo de muchos bienes de la seccion anterior vimos que para un salario relativo de 3,
nuestro pais podia producir manzanas, plédanosy caviar més baratos que el pais extranjero, mientras que e
extranjero podia producir détiles y enchiladas més baratos que nuestro pais. En ausencia de costes de
transporte, por tanto, nuestro pais exportaralos tres primeros bienes e importara los dos Ultimos.

Supongamos ahora que hay un coste de transporte de los bienes y que es una fraccién uniforme del
coste de produccién, por gemplo € 100 por 100. Este coste de transporte desincentivara el comercio.
Consideremos, por gemplo, los datiles. Producir una unidad de este bien requiere 6 horas de trabajo naciona
0 12 horas de trabgjo del resto del mundo. Para un salario relativo de 3, 12 horas de trabgjo extranjero tienen
un coste equivalente a 4 horas de trabajo de nuestro pais; por 1o que, en ausencia de costes de transporte,
nuestro pais importard détiles. Sin embargo, con un coste de transporte del 100 por 100, la importacion de
détiles puede costar € equivalente a 8 horas de trabajo nacional, por 1o que nuestro pais producira por si
mismo dicho bien.

Una comparacion similar de costes muestra que a pais extranjero le resultard mas barato producir su
propio caviar que importarlo. Producir una unidad de caviar requiere 3 horas de trabgjo de nuestro pais.
Incluso a un salario relativo en nuestro pais de 3, que equivale a 9 horas de trabgjo extranjero, resulta mas
barato que las 12 horas necesarias en € extranjero para producir caviar. En ausencia de costes de transporte,
al pais extranjero le resultaria mas barato importar caviar gue producirlo por si mismo. Sin embargo, con un
100 por 100 de costes de transporte, € caviar importado costaria € equivalente a 18 horas de trabgo
extranjero, siendo preferible, por tanto, producirlo en € propio pais.

En consecuencia, € resultado de la introduccién de costes de transporte en este gemplo es que,
mientras nuestro pais todavia exporta manzanas y plétanos, e importa enchiladas, el caviar y los détiles se
convierten en bienes no comer ciables, que cada pais produce por si mismo.
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En este gemplo hemos supuesto que los costes de transporte son la misma fraccion del coste de
produccion en todos los sectores. En la practica hay una amplia gama de costes de transporte. En algunos
casos € transporte es virtualmente imposible: servicios tales como peluqueria y reparacién de automoviles
no pueden ser objeto de comercio internacional (excepto donde hay un area metropolitana que trasciende la
frontera, como Detroit, Michigan-Windsor, Ontario). Hay también poco comercio internaciona en. bienes
con elevada relacion peso-valor, como € cemento. (Simplemente, laimportacion de cemento no compensa e
coste del transporte, incluso aunque pueda ser producido mucho mas barato en el extranjero.) Muchos bienes
acaban siendo no comerciables debido a la ausencia de fuertes ventagjas de costes nacionales o a los atos
costes de transporte.

El aspecto importante es que las naciones gastan una gran proporcién de su renta en bienes no
comerciables. Esta observacion es de sorprendente importancia en nuestra posterior exposicion de las
transferencias internacionales de renta (Cap. 5) y en la economia monetariainternacional.

EVIDENCIA EMPIRICA DEL MODELO RICARDIANO

El modelo ricardiano de comercio internacional es un instrumento extremadamente Util para pensar
sobre las razones por las que se produce e comercio y sobre los efectos del comercio internacional en €
bienestar nacional. Pero ¢es € modelo una buena referencia para € mundo rea? ¢Readliza € modelo
ricardiano predicciones correctas sobre |os flujos comercial es internacional es ef ectivos?

La respuesta es un si muy matizado. Hay claramente un nimero de aspectos en los que € modelo
ricardiano realiza predicciones erréneas. En primer lugar, como hemos mencionado en la exposicién sobre
bienes no comerciables en la seccion previa, €l modelo ricardiano simple predice un grado de especializacion
extremo que no se observa en @ mundo real. En segundo lugar, e modelo ricardiano también hace
abstraccién de amplios efectos del comercio internacional sobre la distribucion de la renta dentro de cada
pais, y por tanto predice que los paises en su conjunto siempre ganan con el comercio; en la préctica, €
comercio internacional tiene importantes efectos sobre la distribucion de la renta, que son e objeto de
andlisis del Capitulo 3. En tercer lugar, €l modelo ricardiano no otorga ningin papel a las diferencias de
recursos entre paises como causa del comercio, omitiendo asi un aspecto importante del sistema del
comercio (que es objeto de andlisis en e Capitulo 4). Findmente, e modelo ricardiano ignora el posible
papel de las economias de escala como causa del comercio, lo que le hace ineficaz para explicar los grandes
flujos comerciales entre naciones aparentemente similares —un tema discutido en e Capitulo 6.

Sin embargo, a pesar de estos fdlos, la prediccion basica del modelo ricardiano -que los paises
tenderan a exportar aquellos bienes en los que su productividad es relativamente alta- ha sido solidamente
confirmada por numerosos estudios alo largo de |os afios.*

Se redizaron varios tests clésicos del modelo ricardiano, utilizando datos del periodo
inmediatamente posterior a la Segunda Guerra Mundial, comparando la productividad y e comercio
britAnico y estadounidense. Resultdé ser una comparacion muy clarificadora. La productividad |aboral
britanica erainferior ala estadounidense en casi todos los sectores. Asi, los Estados Unidos disponian de una
ventgja absoluta en todo. Sin embargo, la cantidad total de exportaciones briténicas era casi tan grande como
la estadounidense por agquel entonces. Es obvio, pues, que en algunos sectores Gran Bretafia tenia ventgja
comparativa a pesar de su productividad absolutainferior. El modelo ricardiano predice que se trataria de los
sectores en los que la ventaja productiva estadounidense erainferior.

La Figura 2-6 ilustra la evidencia a favor del modelo ricardiano, utilizando datos de un trabajo del
economista hiingaro Bela Balassa de 1963. La figura compara el cociente entre las exportaciones de Estados
Unidos y las de Reino Unido en 1951 con € cociente entre las productividades del trabgjo en Estados
Unidos y Reino Unido en 26 industrias manufactureras. La relacion de productividades se mide en el ge
horizontal, la relacion de exportaciones en el ge vertical. Ambos e es miden escalas logaritmicas, o que no
es de importancia fundamental, pero permite unafigura més clara.

Cabria esperar de la teoriaricardiana que cuanto mayor es la productividad relativa en laindustria de Estados
Unidos, més probable es que sean las empresas de Estados Unidos y no las del Reino Unido |as que exporten
en dichaindustria. Y esto es o que muestra la Figura 2-6. De hecho, la distribucién de puntos se produce en

* El estudio pionero de G. D. A. MacDougall esté relacionado en la seccidn de Lecturas complementarias al final del
capitulo. Un trabajo de investigacion bien conocido, es el de Bela Balassa: «/An Empirical Demostration of Classical
Comparative Cost Theory». Review of Economics and Statistics 4 (agosto de 1963), pags. 231-238; utilizaremos los
datos de Balassa como ilustracion.
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tomo a una linea de pendiente positiva, como también muestra la figura. Teniendo en cuenta que los datos
utilizados para esta comparacion estan, como todos los datos econdmicos, sujetos a sustanciales errores de
medida, €l gjuste es considerable.
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Figura 2-6. PRODUCTIVIDAD Y EXPORTACIONES
En un estudio comparativo mostraba que las exportaciones de Estados Unidos eran elevadas, con respecto a las

exportaciones britanicas, en industrias en que los Estados Unidos tenian alta productividad relativa del trabajo. Cada
punto representa unaindustria.

También es interesante remarcar que la evidencia de la Figura 2-6 confirma la idea basica de que €
comercio depende de la ventgja comparativa, no de la ventgja absoluta. En e momento a que hacen
referencia los datos, la industria de Estados Unidos tenia una mayor productividad del trabgjo que la
industria britanica -en promedio aproximadamente e doble-. La idea errénea de que un pais sdlo puede ser
competitivo si puede superar la productividad de otros paises, que ha sido discutida anteriormente en este
capitulo, deberia haber predicho una ventga exportadora de Estados Unidos en todas las actividades. El
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modelo ricardiano nos dice, sin embargo, que la existencia de una alta productividad en una industria,
comparada con € extranjero, no es suficiente para asegurar que un pais exportard los productos de dicha
industria; la productividad relativa debe ser alta comparada con la productividad relativa de otros sectores.
Como ocurre en este caso, la productividad de Estados Unidos superaba a la briténica en los 26 sectores
mostrados en la Figura 2-6, en diferencias que iban desde el 11 hasta el 366 por 100. Sin embargo, en 12 de
dichos sectores, el Reino Unido tenia mayores exportaciones que Estados Unidos. Una mirada a la figura
muestra gque, en genera, las exportaciones de Estados Unidos eran mayores que las exportaciones del Reino
Unido sdlo en las industrias en que la ventaja de productividad de Estados Unidos era algo superior de dos a
uno.

La evidencia mas reciente del modelo ricardiano no es tan clara. En parte, esto se debe a que €
crecimiento del comercio mundial y la especializacion resultante de las economias nacionales, significa que
no Ilegamos a visualizar jqué es lo que los paises hacen mal! En la economia mundial de los afios noventa,
los paises normalmente no producen aguellos bienes en los que tienen una desventaja comparativa, asi que
no podemos medir su productividad en estos sectores. Por ejemplo, muchos paises no fabrican aviones, asi
gue no tenemos datos sobre cudles serian sus requerimientos laborales unitarios. Sin embargo, disponemos
de algunos fragmentos de evidencia que sugieren gue las diferencias en la productividad laboral siguen
jugando un papel importante en la determinacidn de los patrones de comercio mundiales.

Quiza la cuestion mas importante es que contindan existiendo grandes diferencias en la
productividad del trabgo entre paises y también una considerable variacion en esas diferencias de
productividad entre industrias. Por jemplo, un estudio encontrd que la productividad media del trabgjo en la
industria japonesa en 1990 era un 20 por 100 inferior a la productividad laboral en Estados Unidos. Pero en
laindustria del automdévil y en la de componentes automovilisticos, la productividad japonesa era entre 16 y
un 24 por 100 superior ala estadounidense®. Es facil suponer que esta disparidad explica una gran parte de la
capacidad de Japon para exportar millones de automaoviles alos Estados Unidos.

En el caso de los automoviles, se podria argumentar que €l patrén del comercio simplemente reflga
una ventgja absoluta: Japdn tenia la mayor productividad y era también el mayor exportador mundial. El
principio de la ventgja comparativa podria ilustrarse con el g emplo del comercio mundia de confeccion.
Sea cual seala medicion utilizada, los paises avanzados como |os Estados Unidos tienen una productividad
de trabajo mayor en laindustria de la confeccidn de la que disponen nuevos paises industriales como México
o China. Pero al ser latecnologia de la confeccion relativamente sencilla, la ventaja productiva de los paises
avanzados en la industria de la confeccion esinferior ala ventgja que tienen en muchas otras industrias. Por
gemplo, en 1992 el trabajador promedio estadounidense era probablemente cinco veces més productivo que
€l trabajador promedio mexicano; pero en laindustria de la confeccion la ventagja productiva sélo era de un
50 por 100. El resultado es que la confeccidn es uno de |os productos que mas exportan |os paises de salarios
bajos alos paises de salarios atos.

Resumiendo, aunque pocos economistas creen gue € modelo ricardiano constituya una descripcion
totalmente adecuada de las causas y consecuencias del comercio mundial, sus dos principal es implicaciones -
que las diferencias de productividad juegan un papel importante en el comercio internacional y que es la
ventaja comparativay no la ventaja absol uta la que importa- si que parecen verse apoyadas por la evidencia.

RESUMEN

1. En este capitulo hemos examinado € modelo ricardiano, € modelo més sencillo que muestra como las
diferencias entre paises dan origen al comercio y las ganancias del comercio. En este modelo €l trabgjo es el
Unico factor de produccion y los paises difieren solo en la productividad del trabajo en diferentes industrias.
2. En el modelo ricardiano, los paises exportaran |os bienes que su trabgjo produce de forma relativamente
més eficiente e importardn los bienes que su trabajo produce de forma relativamente més ineficiente. En
otras palabras, la pauta de produccion de un pais es determinado por la ventaja compar ativa.

3. Que @ comercio beneficia a un pais puede demostrarse de dos formas. Primero, podemos pensar en €l
comercio como método indirecto de produccion. En vez de producir un bien por si mismo, un pais puede
producir otro bien e intercambiarlo por € bien deseado. El modelo sencillo muestra que cuando un bien es
importado es porque esta «producciénx» indirecta requiere menos trabajo que la produccion directa. Segundo,
podemos demostrar que el comercio amplia las posibilidades de consumo de un pais, o que implica
ganancias del comercio.

®>McKinsey Global Institute, Manufacturing Productivity, Washintong, D.C. 1993
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4. La distribucion de las ganancias del comercio depende de los precios relativos de los bienes que un pais
produce. Para determinar dichos precios relativos es necesario ver la oferta y demanda relativa de bienes. El
precio relativo implicatambién un saario relativo.

5. Laproposicion de que el comercio es beneficioso esincondicional Es decir, no se requiere que un pais sea
«competitivo» 0 que e comercio sea «justo». En particular, podemos demostrar que hay tres creencias
comunmente aceptadas sobre € comercio que son falsas. Primera, un pais gana con €l comercio incluso si
tiene menor productividad que sus socios comerciales en todas las industrias. Segunda, € comercio es
beneficioso incluso s las industrias extranjeras son competitivas debido a los bagjos salarios. Tercera, €
comercio es beneficioso incluso si las exportaciones de un pais incorporan mas trabgo que sus
importaciones.

6. La extension del modelo de un factor y dos bienes a un mundo con muchos bienes no atera estas
conclusiones. La Unica diferencia es que se hace necesario analizar directamente la demanda relativa de
trabajo para determinar los salarios relativos en vez de hacerlo por medio de la demanda relativa de bienes.
Ademés, un modelo de muchos bienes puede ser utilizado para ilustrar e importante aspecto de que los
costes del transporte pueden producir una situacion en la que existen a gunos bienes no comerciables.

7. Mientras algunas de las predicciones del modelo ricardiano son claramente poco redistas, su prediccion
basica -que los paises tenderan a exportar 1os bienes en los que tienen productividad relativamente alta- ha
sido confirmada por varios estudios.

CONCEPTOSCLAVE

andlisis de equilibrio genera
andlisis de equilibrio parcial
argumento de |os salarios paupérrimos
bienes no comerciables

coste de oportunidad

curva de demanda relativa

curvade ofertarelativa

demanda derivada

frontera de posibilidades de produccion
ganancias del comercio

modelo ricardiano

requerimientos de trabaj o unitarios
salario relativo

ventgja absoluta

venta a comparativa

PROBLEMAS

1 . Nuestro pais tiene 1.200 unidades de trabagjo. Puede producir dos bienes, manzanas y platanos. El
requerimiento de unidades de trabajo en la produccién de manzanas es 3, mientras que en la de platanos es 2.
a) Represente mediante unafiguralafrontera de posibilidades de produccion de nuestro pais.

b) ¢Cuél es d coste de oportunidad de las manzanas en términos de |os platanos?

¢) En ausencia de comercio. ¢cud seriad precio de las manzanas en términos de las manzanas? ¢Por qué?,

2. Nuestro pais es como el descrito en € problema 1. Hay también otro pais, €l resto del mundo, con una
fuerza de trabgjo de 800. El requerimiento de unidades de trabajo dd extranjero en la produccién de
manzanas es 5, mientras que en la de pl&anos es 1.

a) Represente mediante una figura la frontera de posibilidades de produccién del resto dd mundo.' b)
Construya la curva de ofertarelativa mundial.

3. Ahorasuponga que la demanda relativa mundial tiene la siguiente forma: Demanda de manzanas/demanda
de platanos = precio de platanos/precio de manzanas.

a) Represente mediante unafigurala curva de demanda relativajunto ala curva de ofertarelativa.

b) ¢Cué es e precio relativo de equilibrio de las manzanas?
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c) Describa é patron de comercio.
d) Demuestre que nuestro paisy €l extranjero ganan con el comercio.

4. Suponga que en vez de 1.200 trabgjadores, nuestro pais tiene 2.400. Determine € precio relativo de
equilibrio. ¢Qué puede decir sobre ladivision de las ganancias del comercio entre nuestro paisy el extranjero
en este caso?

5. Suponga que nuestro pais tiene 2.400 trabajadores, pero sdlo la mitad de productivos en ambas industrias
gue lo supuesto anteriormente. Obtenga la curva de oferta relativa mundial y determine el precio relativo de
equilibrio. ¢Cémo son las ganancias del comercio comparadas con las del problema 3?

6. «Los trabgjadores coreanos ganan menos de 2,50 ddlares por hora; si permitimos a Corea exportar a
Estados Unidos 1o que quiera, nuestros trabajadores se veran forzados a bgjar a mismo nivel. No pueden
importarse camisas a 5 délares sin importar los 2,50 délares de salario que van con ellas.» Discatalo.

7. La productividad del trabajo japonés en € sector manufacturero es aproximadamente la misma gque la de
Estados Unidos (mayor en algunas industrias, menor en otras), mientras que los Estados Unidos son todavia
considerablemente més productivos en e sector servicios. Pero muchos servicios no son comerciables.
Algunos andlistas han argumentado gque esto constituye un problema para los Estados Unidos, porque nuestra
ventaja comparativa se basa sobre cosas que no podemos vender en los mercados mundiales. ¢Qué es falso
en este argumento?

8. Cualquiera que haya visitado Japon sabe que es un lugar increiblemente caro; a pesar de que los
trabajadores japoneses ganan aproximadamente o mismo que sus homénimos de Estados Unidos, € poder
adquisitivo de sus rentas es aproximadamente un tercio menor. Amplie su discusion del problema 7 para
explicar esta observacion. (Sugerencia: piense sobre los salarios y 10s precios de |os bienes no comerciables.)

9. ¢Como afecta ala medida de las posibles ganancias del comercio e hecho de que muchos bienes sean no
comerciables?

10. Hemos enfocado e andlisis del comercio implicando solamente dos paises. Suponga que hay muchos
paises capaces de producir dos bienes, y que cada pais tiene solo un factor de produccién, € trabgo. ¢Qué
podemos decir sobre el patréon de produccion y de comercio en este caso? (Sugerencia: intente construir la
curvade ofertarelativa mundial.)
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Estados Unidos 'y en el Reino Unido para contrastar |as predicciones del modelo ricardiano.

John Stuart Mill: Principles of Political Economy. Londres: Longmans, Green, 1917. El tratado de Mill de
1848 extiende €l trabgjo de Ricardo hasta € modelo de comercio internacional.

David Ricardo: The Principles of Political Economy and Taxation. Homewood, 11: Irwin, 1963. La fuente
basica del modelo ricardiano es el propio Ricardo en este libro, publicado por primeravez en 1817.

27



CAPITULO 3

FACTORESESPECIFICOSY DISTRIBUCION DE LA RENTA

Como vimos en el Capitulo 2, e comercio internacional puede ser mutuamente beneficioso para las
naciones implicadas en é. Sin embargo, a lo largo de la historia, los gobiernos han protegido sectores de la
economia frente ala competencia de las importaciones. Por g emplo, a pesar de su compromiso, en principio,
con € libre comercio, Estados Unidos limita sus importaciones de acero, productos textiles, azlicar y otras
mercancias. Si el comercio es tan bueno para la economia, ¢por qué existe oposicion a sus efectos? Para
entender |as politicas comerciaes es necesario andlizar los efectos del mismo, no solamente sobre un pais en
su conjunto, sino sobre la distribucion de larenta dentro del pais.

El modelo ricardiano del comercio internaciona desarrollado en el Capitulo 2 ilustra los beneficios
potenciadles del comercio. En dicho modelo € comercio conduce a la especiaizacion internacional, con
desplazamientos de la fuerza de trabajo en cada pais desde las industrias en las que es relativamente
ineficiente a las industrias en las que es relativamente més eficiente. Puesto que el trabajo es el tnico factor
de produccién en € modelo, y se supone que puede moverse libremente de una industria a otra, no hay
posibilidad de que los individuos resulten perjudicados por el comercio. El modelo ricardiano, pues, sugiere
que no solamente todos los paises ganan con & comercio, sino que todos los individuos mejoran como
consecuencia del comercio internacional, porque € comercio no afecta a la distribucion de la renta. Sin
embargo, en el mundo real & comercio tiene efectos sustanciales sobre la distribucion de la renta en cada
nacion que lo realiza, por o que en la practicalos beneficios del comercio a menudo se distribuyen de forma
muy desigual.

Hay dos razones principales por las que e comercio internacional tiene importantes efectos sobre la
distribucion de la renta. Primera, 10s recursos no pueden moverse inmediatamente y sin ninglin coste de una
industria a otra. Segunda, las industrias difieren en los factores de produccion que demandan: un cambio en
la composicion de los bienes que un pais produce reducira la demanda de a gunos factores de produccion, a
mismo tiempo que aumentara la demanda de otros. Por ambas razones, el comercio internacional no es tan
claramente beneficioso como parece ser en e Capitulo 2. Si bien el comercio puede beneficiar a una nacion
en general, a veces puede perjudicar a grupos significativos de un pais, a menos a corto plazo.

Consideremos los efectos de la politica japonesa del arroz. Japén permite la importacion de muy
poca cantidad de arroz, aun a pesar de que la escasez de tierra significa que es mucho més caro producir
arroz en Japdn que en otros paises (incluyendo a Estados Unidos). Existen escasas dudas de que Japon en su
conjunto tendria un mayor nivel de vida s permitiera la libre importacion de arroz. Sin embargo, los
agricultores japoneses productores de arroz resultarian perjudicados por el libre comercio. Si bien los
agricultores desplazados por las importaciones probablemente podrian encontrar empleo en las manufacturas
0 en los servicios en la economia del pleno empleo japonesa, encontrarian el cambio de empleo costoso e
inconveniente. Ademas, € valor de la tierra de los agricultores descenderia con € precio del arroz. No es
sorprendente que los agricultores japoneses de arroz se opongan de forma vehemente a libre comercio del
arroz y que su organizada oposicion palitica haya pesado més que las potenciales ganancias del comercio
parala nacién en su conjunto.

Un andlisis redista del comercio debe ir mas all4 del modelo ricardiano, a modelos en los que
comercio pueda afectar a la distribucion de la renta. Este capitulo se centra en un modelo particular,
conocido como el modelo de factores especificos, que introduce la distribucion de la renta de un modo
particularmente claro.

EL MODELO DE FACTORESESPECIFICOS

El modelo de factor es especificos fue desarrollado por Paul Samuelson y Ronald Jones." Como el
sencillo modelo ricardiano, supone una economia que produce dos bienes y que puede asignar su oferta de
trabajo entre los dos sectores. A diferencia del modelo ricardiano, el model o de factores especificos permite
la existencia de otros factores de produccién ademas del trabajo. Mientras que € trabago es el factor mévil

! Paul Samuelson: «Ohlin was Right», Swedish Journal of Economics 73 (1911), pags. 365-384, y Ronald W. Jones: «A
Three-Factor Model in Theory, Trade and History», en Jagdish Bhagwati et al. (eds,.): Trade, Balance of Paymemts and
Growth. (Amsterdam: North-Holland, 1971), pags. 3-21.



gue puede moverse entre sectores, suponemos que los otros factores son especificos. Es decir, pueden ser
usados sdlo en la produccién de determinados bienes.

Supuestos del modelo

Imaginemos una economia que puede producir dos bienes, manufacturas y alimentos. Sin embargo,
en vez de un factor de produccion, e paistiene tres: trabgjo (L), capital (K) y tierra (T). Las manufacturas se
producen utilizando capital y trabajo (pero no tierra), mientras que los alimentos se producen utilizando
tierra 'y trabagjo (pero no capital). El trabgjo es pues un factor mévil que puede utilizarse en ambos sectores,
mientras que latierray el capital son factores especificos que pueden utilizarse Unicamente en la produccién
de un bien.

¢Cuanto puede producir la economia de cada bien? La produccion de manufacturas depende del
capital y el trabgjo utilizados en dicho sector. Esta relacion se representa mediante lafuncion de produccién
gue nos dice la cantidad de manufacturas que pueden ser producidas dada una cantidad de capital y trabgjo.
Lafuncion de produccion de manufacturas puede representarse al gebrai camente como:

Qv = Qu (K, Lw) (3-1)

donde Qu es la produccién de manufacturas de la economia, K es € stock de capital de la economiay Ly es
la fuerza de trabagjo empleada en las manufacturas. Igualmente, para los aimentos podemos escribir la
funcién de produccién como:

Qa= Qa(T, La) (3-2

donde Qa, es la produccién de alimentos de la economia, T la oferta de tierra de la economiay L, la fuerza
de trabajo dedicada a la produccion de alimentos. Para la economia en su conjunto, € trabajo empleado debe
serigual alaofertatotal detrabgo L:

LM + LA =L (3-3)

¢Quéesun factor especifico?

En el modelo desarrollado en este capitulo, suponemos que existen dos factores de produccion, tierra
y capita, que estdn permanentemente ligados a determinados sectores de la economia. Sin embargo, en
economias avanzadas, la tierra agricola recibe solo una pequefia proporcion de la renta nacional. Cuando los
economistas aplican el modelo de factores especificos a economias como la de Estados Unidos o Francia,
normalmente estan pensando en la especificidad del factor, no como una condicién permanente, siho como
una cuestion de tiempo. Por jemplo no se pueden sudtituir las tingjas que utilizamos para elaborar cerveza
por las prensas que se utilizan para fabricar carrocerias de automdviles, por 1o que estos tipos de
equipamiento son especificos de la industria. Sin embargo, con el tiempo, es posible volver a dirigir las
inversiones de las fabricas de automoviles a las dedtilerias, 0 viceversa, por 1o que, a largo plazo, tanto las
tingjas como las prensas pueden considerarse dos manifestaciones de un unico factor movil denominado
capital.

En lapractica, por lo tanto, la distincion entre factores especificos y moviles no se pueden trazar con
una linea nitida. Es una cuestion de velocidad de gjuste, siendo los factores mas especificos cuanto mas
tiempo se necesite para desplazarlos entre industrias. Asi que, ¢como son de especificos los factores de
produccion en la economiareal ?

L os trabajadores que tienen una formacion de tipo general, a contrario que aquellos que tienen una
formacion altamente especializada, parecen ser bastante moviles, aungque no tan moviles como el trabajo en
el modelo. Una pista Gtil nos la da e tiempo que necesitan los trabajadores para desplazarse entre
localizaciones geogréficas. Un influyente estudio concluye que, cuando un estado estadounidense tiene
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dificultades econdmicas, los trabagjadores |o abandonan répidamente y se dirigen a a otros estados; en seis
anos la tasa de desempleo vuelve a situarse en € promedio naciona.* Podemos comparar este dato con la
duracion media de 15 a 20 afios para una maquina especializada, y quizas de 50 afios para un centro
comercia o un edificio de oficinas. Asi que el trabajo es seguramente un factor mucho menos especifico que
muchas clases de capital. Por otro lado, los trabajadores altamente especializados estan mucho mas atados a
su oficio: un cirujano cerebral podria quizas haber sido un buen violinista, pero no puede cambiar de carrera
en lamitad de su vida.

*QOlivier Blanchard y Lawrence Katz: "Regional Evolutions', Brookins Papers on Economic Activity, 1991.

Posibilidades de produccion

El modelo de factores especificos supone que cada uno de los factores especificos, capital vy tierra,
puede ser utilizado sélo en un sector, manufacturas y aimentacion, respectivamente. Solo e trabajo puede
ser utilizado en ambos sectores. Por tanto, para analizar las posibilidades de produccién de la economia, solo
necesitamos preguntarnos como cambia la composicion de la produccion cuando €l trabgjo se desplaza de un
sector a otro. Esto puede representarse graficamente, primero representando las funciones de produccion (34)
y (3-2), para después juntarlas para deducir lafrontera de posibilidades de produccion.

Figura 3-1
La funcion de produccion de manufacturas
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Cuanto més trabajo se emplea en las manufacturas, mayor es la produccién. Como consecuencia de los rendimientos
decrecientes, cada hora-hombre adicional aumenta la produccién menos que la anterior; esto se aprecia por € hecho de
gue la curva que relaciona la cantidad de trabajo con la produccion se hace cada vez mas plana para niveles de empleo
més elevados.

La Figura 3-1 ilustra la relacion entre cantidades de trabajo y produccién de manufacturas. Cuanto
mayor es la cantidad de trabgjo, dada una oferta de capital, mayor sera la produccién. En la Figura 3-1, la
pendiente de Qu(K, Ly) representa e producto marginal del trabajo, es decir, € producto adiciona
generado a afiadir una hora-hombre més. Sin embargo, s la cantidad de trabajo aumenta sin aumentar el
capital, normalmente habra rendimientos decrecientes: porque afiadir un trabajador significa que cada
trabajador tiene menos capital para trabagjar; cada sucesivo incremento de trabajo afiadird menos produccion
que el anterior. Los rendimientos decrecientes se reflejan en laforma de lafuncién de produccion: Qu(K, Ly)



gue se hace més plana cuando nos desplazamos hacia la derecha, 1o que indica que e producto margina del
trabajo disminuye cuando se utiliza més trabgjo. La Figura 3-2 muestra la misma informacion de manera
digtinta: en esta figura trazamos directamente e producto marginal del trabajo en funcién de trabgo
empleado. (En el apéndice a este capitulo demostramos que el érea por debgo de la curva del producto
marginal representala produccion total de manufacturas).

Otros dos diagramas permiten representar la funcién de produccion de alimentos. Es posible
combinar dichos diagramas para derivar la frontera de posibilidades de produccion de la economia, como se
ilustra en la Figura 3-3. Como vimos en el Capitulo 2, la frontera de posibilidades de produccién muestra
lo gue la economia es capaz de producir; en este caso muestra cuantos alimentos puede producir por cada
cantidad determinada de manufacturas, y viceversa.

La Figura 3-3 es un diagrama con, cuatro cuadrantes. En el cuadrante inferior derecho representamos
lafuncidn de produccién de manufacturas que ya fue ilustrada en la Figura 3-1. Sin embargo, esta vez hemos
girado la figura hacia abajo: un movimiento hacia abgjo a lo largo del ge vertical representa un incremento
del trabajo empleado en el sector manufacturero, mientras que un movimiento haciala derechaalo largo del
ge horizontal representa un incremento de la produccion de manufacturas. En el cuadrante superior
izquierdo representamos la correspondiente funcion de produccion de aimentos; esta parte de la figura
también esta girada, por lo que un movimiento hacia la izquierda a lo largo del ge horizontal indica un
incremento de la cantidad de trabajo en el sector de la alimentacion, mientras que un movimiento hacia
arribaalo largo del ge vertical indica un incremento de la produccién de alimentos.

Figura 3-2
El producto marginal del trabajo
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El producto marginal del trabajo en el sector manufacturero, igual a la pendiente de la funcién de produccion de la
Figura 3-1, es menor cuanto més trabajo emplea el sector.

El cuadrante inferior izquierdo representa la asignacion de traba o de la economia. Ambas cantidades
se miden al contrario de su direccién habitual: un movimiento hacia abgjo alo largo del ge vertical indicaun
incremento del trabajo empleado en las manufacturas, un movimiento hacia la izquierda a lo largo del ge
horizontal indica un incremento del trabajo empleado en la produccion de alimentos. Puesto que un aumento
del empleo en un sector significa que hay menos trabajo disponible para € otro, las asignaciones posibles
estén indicadas por una linea de pendiente negativa. Esta linea, AA, tiene una inclinacién de 45 grados, es
decir, una pendiente de -1. Para ver por qué esta linea representa las posibilidades de asignacion,
consideremos que s todo € trabgo estuviera empleado en la produccién de aimentos, L seriaigua a L,
mientras que Ly seriaigual a 0. S desplazédramos €l trabgjo paulatinamente hacia el sector manufacturero,
cada hora-hombre desplazada incrementaria Ly, en una unidad, reduciéndose L, en una unidad, trazando una
linea con pendiente -1, hasta que toda la oferta de trabajo L estuviese empleada en las manufacturas.



Cualquier asignacion determinada de trabajo entre los dos sectores puede, por tanto, ser representada por un
punto en AA, como €l punto 2.

Ahora podemos ver como se determina la produccion, dada una asignacion determinada de trabajo
entre los dos sectores. Supongamos que la asignacion de trabajo estuviese representada por el punto 2 en el
cuadrante inferior izquierdo, es decir, con L%, horas en las manufacturas y L%, en la alimentacion. Entonces
podemos utilizar la funcién de produccién de cada sector para determinar e producto: se producen Q%
unidades de manufacturas y Q°x de alimentos. Utilizando estas coordenadas a 'y Q% & punto 2’ en €
cuadrante superior derecho de la Figura 3-3 muestra la produccion resultante de manufacturas y
alimentacion.

Paratrazar toda |la frontera de posibilidades de produccién, imaginemos simplemente la repeticion de
este gercicio para muchas asignaciones de trabgjo aternativas. Podemos comenzar con la mayor parte del
trabaj o dedicado ala produccién de alimentos, como en € punto 1 en € cuadrante inferior izquierdo; a partir
de ahi aumenta paulatinamente la cantidad de trabajo dedicado a las manufacturas hasta que haya muy pocos
traba adores empleados en la alimentacidn, como en el punto 3; los puntos correspondientes en el cuadrante
superior derecho formarén la curva de 1' a 3'. Asi, FPP en & cuadrante superior derecho muestra las
posibilidades de produccion de la econo-mia dadas las ofertas de tierra, trabajo y capital.

Figura 3-3
Lafrontera de posibilidades de produccion en el modelo de factor es especificos
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La produccién de manufacturas y alimentos se determina por la asignacién de trabgjo. En e cuadrante inferior
izquierdo, la asignacion de trabajo entre sectores puede ser ilustrada por un punto en la linea AA, que representa todas
las combinaciones de trabagjo en las manufacturas y en la alimentacién, que suman la oferta total de trabgo, L. En
correspondencia a cada punto particular en AA, tal como e punto 2, hay una cantidad de trabgjo dedicada a las
manufacturas (L) y una cantidad de trabajo dedicada a los alimentos (L4). Las curvas de los cuadrantes inferior
derecho y superior izquierdo representan las funciones de produccion de manufacturas y alimentos, respectivamente,
que permiten determinar la produccion (Q%y, Q%), dadas las cantidades de trabajo. Por tanto, en el cuadrante superior
derecho, la curva FPP representa la variacion de la produccion de los dos bienes cuando cambia la asignacion del



trabajo de la alimentacién a las manufacturas; los niveles de produccién 1, 2, 3, corresponden a las asignaciones de
trabajo 1, 2 'y 3. Debido alos rendimientos decrecientes, FPP es una curva concavay no unalinearecta.

En e modelo ricardiano, donde e trabgjo es € unico factor de produccion, la frontera de
posibilidades de produccién es una linea recta ya que € coste de oportunidad de las manufacturas en
términos de la alimentacién es constante. En el model o de factores especificos, por € contrario, la adicion de
otros factores de produccion cambia laforma de la frontera de posibilidades de produccion, FPP, haciéndola
curva. La curvatura de FPP reflga los rendimientos decrecientes del trabajo en cada sector; estos
rendimientos decrecientes son la diferencia fundamental entre el modelo de factores especificos y €l modelo
ricardiano.

Obsérvese que, cuando trazamos FPP, desplazamos trabgjo del sector de produccion de alimentos
hacia e sector de produccién de manufacturas. Si desplazarnos una hora-hombre de trabgjo de la
aimentacion a las manufacturas, este factor adicional aumentard la produccion en este sector en una
magnitud igual a producto marginal del trabajo en las manufacturas, PMgLy. Para aumentar la produccion
de manufacturas en una unidad, debemos aumentar la cantidad de trabgjo en 1/PMgLy horas. Ademas, cada
unidad de trabajo desplazada desde la produccion de alimentos reducira e producto de este sector en una
magnitud igual a producto marginal dd trabgjo en € adimento, PMgL,. Para aumentar la produccion de
manufacturas en una unidad, la economia debe reducir la produccién de alimento en PMgLy/PMgLy
unidades. La pendiente de FPP, que mide el coste de oportunidad de las manufacturas en términos del
aimento (es decir, el nimero de unidades de aimento que deben ser sacrificadas para aumentar la
produccion de manufacturas en una unidad), es, por tanto:

Pendiente de lafrontera de posibilidades de produccion = -PMgLA/PMgLy,

Ahora podemos ver por qué la curva FPP es concava. A medida que nos desplazamosde 1’ a3', Ly
aumenta y L, disminuye. Sin embargo, vimos en la Figura 3-2 que, a medida que Ly aumenta, & producto
marginal del trabgjo en la produccion de manufacturas disminuye; analogamente, a medida que L, cae, €
producto marginal del trabajo en los aimentos aumenta. Asi pues, FPP se hace mas empinada cuando nos
desplazamos hacia abgjo y hacia la derecha.

Hemos visto cdmo se determina la produccion dada la asignacion del factor trabajo. El proximo paso
€s preguntar como una economia de mercado determinala asignacion del factor trabgjo.

Precios, salariosy asignacion del trabajo

¢Cuénto trabajo se empleara en cada sector? Para responder a esta pregunta tenemos que observar la
ofertay la demanda en el mercado de trabajo. La demanda de trabao en cada sector depende del precio del
producto y del salario. A su vez, el saario depende de la demanda combinada de alimentos y manufacturas.
Dados los precios de las manufacturas y alimentos conjuntamente con el salario, podemos determinar el
empleo y la produccion de cada sector.

En primer lugar, vamos a centramos en la demanda de trabajo. En cada sector |os empleadores, que
maximizan su beneficio, demandarén trabajo hasta €l punto en que € valor producido por una hora-hombre
adicional iguale el coste de emplear esta hora de trabajo. En el sector manufacturero, por g emplo, € valor de
una hora-hombre adicional es el producto marginal del trabajo en las manufacturas multiplicado por €l precio
de una unidad de manufacturas: PMgLy X Py. Si w es el salario, los empleadores contratardn trabajadores
hasta el punto en que

PMgLM XPM =W (3'4)

Pero e producto marginal del trabgjo en las manufacturas, ya ilustrado en la Figura 3-2, tiene
pendiente negativa debido a los rendimientos decrecientes. Por tanto, para un precio determinado de las
manufacturas, Py, € valor del producto marginal, PMgLy x Py., tendra también pendiente negativa. Asi



pues, podemos considerar la Ecuacion (3-4) como definicion de la curva de demanda de trabajo en las
manufacturas. s e saario desciende, permaneciendo todo lo demas igual, los empresarios del sector
manufacturero querran contratar mas trabajadores.

Andlogamente, el valor de una hora-hombre adicional en la aimentacién es PMgL, x Pa. La curva
de demanda de trabajo en el sector de aimentos puede, por tanto, ser escrita como:

PMgLa x Pa= w (3-5)

Latasasalarial, w, debe ser igual en ambos sectores, debido a supuesto de que el trabajo se desplace
libremente entre sectores. Es decir, puesto que d trabgjo es un factor movil, se desplazara del sector de
salarios bajos al sector de salarios atos, hasta que los salarios se igualen. El saario, a su vez, se determina
por e requisito de que la demanda total de trabajo (el empleo total) iguale alaofertatotal de trabajo:

LM + LA =L (3‘6)

Al representar estas tres ecuaciones en un diagrama (Figura 3- 4), podemos ver como se determinan
el salario y el empleo en cada sector, dados los precios de la aimentacion y las manufacturas. En € ge
horizontal de la Figura 3-4 tenemos la oferta total de trabgjo L. Partiendo de la izquierda del diagrama
tenemos el valor del producto marginal dd trabgjo en las manufacturas, que es sencillamente la curva
PMgLy de la Figura 3-2 multiplicada por Py. Esta es la curva de demanda de trabajo en el sector
manufacturero. Partiendo de la derecha tenemos el valor del producto marginal del trabajo en € sector de la
alimentacion, que es la demanda de trabajo en dicho sector. Latasa salaria de equilibrio y la asignacién del
trabajo entre los dos sectores se representa por € punto 1. Al salario w', la cantidad de trabajo demandada
por el sector de las manufacturas (L*) y por € sector de la alimentacion (L's) es igual ala oferta total de
trabgjo, L.

Figura 3-4
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El trabajo se asigna de tal modo que el valor de su producto marginal es el mismo en el sector de manufacturas que en
el de alimentacién. En equilibrio, €l salario esigual a valor del producto marginal del trabajo.

Hay unarelacion Util entre los precios relativos y la produccion, que se desprende de este andlisis de
la asignacion del factor trabajo; esta relacion se aplica a situaciones més generales que las descritas por €l
modelo de factores especificos. Las Ecuaciones (3-4) y (3-5) implican que:

PMgLy x Py = PMgLa xPa=w
0, reagrupando, que:

-PMgLA/PMgLy = - Py/Pa (3-7)

La parte izquierda de la Ecuacion (3-7) es la pendiente de la frontera de posibilidades de produccion
en cada punto; la parte derecha es € precio relativo de las manufacturas con signo negativo. Este resultado
nos dice que en € punto de produccion, la frontera de posibilidades de produccién debe ser tangente a una
linea cuya pendiente es menos e precio de las manufacturas dividido por € precio del alimento. El resultado
seilustra en la Figura 3-5: si e precio relativo de las manufacturas es (Pw/Pa)", la economia produce en €l
punto 1.

¢QUué ocurre con la asignacion del trabajo y la distribucion de la renta cuando los precios de la
alimentacion y las manufacturas cambian? Obsérvese que cuaquier cambio de precios puede ser
descompuesto en dos partes: un cambio proporciona en ambos, Py y Pa, y un cambio en sélo uno de los
precios. Por gemplo, supongamos que el precio de las manufacturas aumenta un 17 por 100 y el precio de
los alimentos aumenta un 10 por 100. Podemos analizar estos efectos primero preguntandonos qué ocurre s
los precios de las manufacturas y la alimentacion aumentan un 10 por 100, y después averiguando lo que
ocurre si los precios de las manufacturas aumentan un 7 por 100. Esto nos permite separar los efectos de
cambios del nivel genera de precios de |os efectos de |os cambios de |os precios relativos.

Un cambio de precios en la misma proporcion. La Figura 3-6 muestra € efecto de un incremento de Py y
P, en la misma proporcion. Py aumenta de P.,, a P’y; P, aumenta de PA' a PA. Si los precios de ambos
bienes aumentan un 10 por 100, ambas curvas de demanda se desplazaran también un 10 por 100. Como
puede verse en el diagrama, estos cambios conducen aincrementos del 10 por 100 en el salario, de w* (punto
1) aw? (punto 2). La asignacion del trabajo entre sectores y la produccion de los dos bienes no cambia

Figura 3-5
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La economia produce en e punto de su frontera de posibilidades de produccién (FPP) en que la pendiente de la misma
esigual amenos €l precio relativo de las manufacturas.

Figura 3-6
Un incremento de los precios de las manufacturasy de los alimentos en la misma proporcién
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Las curvas de demanda de trabajo en las manufacturas y los alimentos se desplazan hacia arriba en proporcién al
incremento de Py, de Py aP?y, y a de P,, de P's., a P24 El salario aumenta en la misma proporcion de w* aw? pero la
asignacion del trabajo entre los dos sectores no cambia.

De hecho, cuando Py y P, cambian en la misma proporcion, no se producen cambios redes. El
salario aumenta en la misma proporcion gue los precios, por 1o que € saario real, laratio entre e saarioy
los precios de los bienes, queda inalterado. Con la misma cantidad de trabajo empleado en cada sector, y
recibiendo el mismo salario red, las rentas reales de los propietarios del capital y de los propietarios de la
tierra también permanecen iguales. Por tanto, todo € mundo esta exactamente en la misma posicion gque
antes. Esto ilustra un principio general: los cambios en €l nivel general de precios no tienen efectos reales, es
decir, no cambian ninguna cantidad fisica en la economia. S6lo los cambios en |os precios relativos (que en
este caso significa €l precio relativo de las manufacturas y la alimentacion, Py/P,) afectan a bienestar o ala
asignacion de recursos.

Un cambio de los precios relativos. Consideremos un cambio de los precios que afecte a los precios
relativos. La Figura 3-7 muestra el efecto de un cambio del precio de sélo un bien, en este caso un aumento
del 7 por 100 en Py, de P a P’u. El efecto del incremento de Py es desplazar hacia arriba la curva de
demanda de trabajo en las manufacturas en la misma proporcion en que aumenta el precio, cambiando €
equilibrio del punto 1 a punto 2. Obsérvense dos hechos importantes de los resultados de este cambio.
Primero, aunque aumenta el salario, lo hace en menor proporcion que € aumento del precio de las
manufacturas. Esto puede verse comparando las Figuras 3-6 y 3-7. En la Figura 3-6, que representa el
resultado de un 10 por 100 de aumento en ambos precios, Py y Pa, vemos que w también aumenta un 10 por
100. Si sélo aumenta Py, w claramente aumenta menos, digamos un 5 por 100.
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Figura 3-7
Un incremento del precio de las manufacturas
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La curva de demanda de manufacturas aumenta en proporcion al incremento de Py, pero e salario aumenta en menor
proporcion. La produccion de manufacturas aumenta, la de alimentos disminuye.

Segundo, cuando sélo aumenta Py, a contrario que en € caso en que aumentan simultaneamente Py,
y Py, €l factor trabajo se desplaza del sector de laalimentacion a sector de las manufacturas, y la produccion
de manufacturas aumenta, mientras que la de alimentos disminuye. (Esta es la causa de que w no aumente
tanto como Py: a aumentar e empleo en las manufacturas, € producto marginal del trabajo en este sector
cae.)

El efecto de un aumento del precio reativo de las manufacturas también puede verse directamente
observando la frontera de posibilidades de produccion. En la Figura 3-8 vemos los efectos del mismo
aumento del precio de las manufacturas, que aumenta el precio relativo de las manufacturas de (PM/PA)* a
(PM/PA)2. El nivel de produccién, que se sittia siempre donde la pendiente de FPP esigual a la relacion de
precios cambiada de signo, cambia de 1 a 2. Como consecuencia del aumento del precio relativo de las
manufacturas, la produccion de alimentos disminuye y la de manufacturas aumenta.

Puesto que el aumento del precio relativo de las manufacturas determina el aumento de la produccion
de manufacturas en relacion ala de alimentos, podemos dibujar una curva de oferta relativa poniendo Qu/Qa
en funcion de Py/Pa. Esta curva de oferta relativa es OR en la Figura 3-9. Como vimos en el Capitulo 2,
también podemos dibujar la curva de demanda relativa, que esta representada por la linea de pendiente
negativa DR. El precio de equilibrio relativo (PM/PA)* y la produccién (QM/QA)* se determinan por la
interseccion de ORy DR.

Preciosrelativosy distribucion de larenta

Hemos examinado hasta ahora los siguientes aspectos del modelo de factores especificos. 1) la
determinacion de las posibilidades de produccion, dados los recursos y latecnologia de una economia, y 2) la
determinacion de la asignacion de recursos, produccion y precios relativos en una economia de mercado.
Antes de volver sobre los efectos del comercio internacional, debemos considerar 1os efectos de los cambios
de los precios relativos sobre la distribucién de larenta.
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Figura 3-8
Larespuesta dela produccion aun cambio en el precio relativo de las manufacturas
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La economia siempre produce en el punto de su frontera de posibilidades de produccion (FPP) en el que la pendiente de
FPP esigual a precio relativo de las manufacturas cambiado de signo. Por tanto, un aumento de Py/P,, provoca un

cambio en la produccion hacia abajo y hacia la derecha, correspondiente a una mayor produccion de manufacturas y
menor produccién de alimentos.

V eamos de huevo la Figura 3-7, gue muestra el efecto de un aumento del precio de las manufacturas.
Y a hemos visto que la curva de demanda de trabajo en e sector manufacturero se desplazara hacia arriba en
la proporcién en que aumenta Py, por 1o que si Py aumenta un 10 por 100, la curva definida por PM x
PMgLy también se desplaza un 10 por 100. Hemos visto asimismo que, a menos que € precio de los
alimentos aumente también un 10 por 100, w aumentard menos que Py. Por tanto, si los precios de las

manufacturas aumentan un 10 por 100, hemos de esperar que el salario aumente sdlo, por g emplo, un 5 por
100.

Figura 3-9
L a determinacién delos preciosrelativos
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En el modelo de factores especificos, un mayor precio relativo de las manufacturas provocara un aumento de la
produccion de manufacturas respecto a la de alimentos. Por tanto, la curva de oferta relativa OR tiene pendiente
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positiva. Las cantidades y los precios de equilibrio estdn determinados por la interseccion de OR con la curva de
demandarelativa DR.

Vamos a ver lo que implican estos resultados para las rentas de los tres grupos: trabajadores,
capitalistas y terratenientes. Los trabgjadores se encuentran con que €l salario ha aumentado, pero en menor
proporcién que Py,. Por tanto, su salario real en funcidn de las manufacturas, w/Py, disminuye, mientras que
su saario real en funcion de los alimentos, w/P,, aumenta. Dada esta informacién, no podemos decir si 10s
trabajadores estan mejor o peor, eso depende de laimportancia relativa de las manufacturas y la alimentacion
en el consumo de | os trabajadores, una cuestion que no abordaremos.

L os capitalistas, sin embargo, estan claramente mejor. El salario real en funcidn de las manufacturas
se ha reducido, por lo que los beneficios de los capitalistas, en términos de lo que producen, aumentan. Es
decir, la renta de los capitalistas aumentard en mayor proporcion que el aumento de Py. Puesto que Py, a su
vez, ha aumentado con relacion a P,, la renta de los capitalistas ha aumentado claramente en términos de
ambos bienes.

Por e contrario, los terratenientes estan claramente peor. Pierden por dos razones: el salario real en
términos de los alimentos aumenta, reduciendo su renta, y €l aumento de los precios de las manufacturas
reduce e poder adquisitivo de cualquier renta determinada.
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EL COMERCIO INTERNACIONAL EN EL MODEL O DE FACTORESESPECIFICOS

Ahora que sabemos cdmo funciona e modelo de factores especificos en una economia, podemos
volver a andlisis del comercio internacional. Imaginemos que dos paises, Japén y Estados Unidos,
comercian entre si; vamos a examinar |os efectos de este comercio sobre su bienestar.

Para que € comercio tenga lugar, los dos paises deben tener distintos precios relativos de las
manufacturas en ausencia de comercio. En la Figura 3-9 vimos como se determina Py/P, en una economia
en ausencia de comercio. Japon y Estados Unidos podrian tener diferencias en los precios relativos de las
manufacturas porque difieren en su demanda relativa o porque difieren en su oferta relativa. Supondremos
gue no hay diferencias de demanda: es decir, suponemos que dado Py/P,, |a demanda relativa esla mismaen
los dos paises. S ambos paises se enfrentan a mismo precio relativo de las manufacturas, consumiran
alimento y manufacturas en las mismas proporciones. Asi, ambos paises tendrén la misma curva de demanda
relativa. Por tanto, centraremos las causas del comercio internaciona en las diferencias de la ofertarelativa

JPor qué podrian diferir las of ertas relativas? L os paises pueden tener diferencias tecnoldgicas, como
en el modelo ricardiano. Sin embargo, ahora que nuestro model o tiene mas de un factor de produccion, los
paises pueden diferir en la dotacion de sus recursos. Vae la pena examinar como pueden afectar las
diferencias en ladotacion de recursos ala oferta relativa.

Recursosy oferta relativa

Larelacion bésica entre los recursos y la oferta relativa es sencilla: un pais con mucho capital y no
mucha tierra tiende a producir més manufacturas y menos alimentos para cualquier precio dado, mientras
gue un pais con muchatierray no mucho capital haralo contrario. Consideremos lo que ocurriria si uno de
estos paises experimentase un aumento de la oferta de alguin recurso. Supongamos, por gjemplo, que Japdn
aumentase su stock de capital. Los efectos de tal incremento se muestran en la Figura 3-10.

Figura 3-10
Cambiosen €l stock de capital
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Un aumento del stock de capital aumenta el producto marginal del trabajo en las manufacturas para un nivel de empleo
dado. Esto aumenta la demanda de trabajo en el sector manufacturero, que produce un aumento del salario medio.
Puesto que € trabajo se va del sector de la alimentacién, la produccién de manufacturas aumenta, mientras que la
produccion de alimentos disminuye.

Si todo lo demas permaneciera constante, un aumento de la cantidad de capita aumentaria la
productividad del trabgjo en e sector manufacturero. Asi, la curva de demanda de trabgjo en el sector
manufacturero se desplazaria hacia la derecha, desde Py x PMgL'y a Py x PMgL?,. Para cuaquier precio
dado de las manufacturas y los alimentos, este incremento de la demanda de trabgjo de las manufacturas
desplazaria €l equilibrio del punto 1 & punto 2: més trabajadores del sector de la alimentacion serian atraidos
al sector manufacturero. La produccion manufacturera aumentaria por dos razones. habria méas trabajadores
en el sector y tendrian mas capital paratrabgjar. La produccion de aimentos disminuiria porque se reduce la
cantidad de trabgjo en el sector. En consecuencia, para cualquier precio relativo de las manufacturas, la
produccion relativa de manufacturas aumentaria. Por tanto, concluimos que un aumento de la oferta de
capital desplazariala curva de oferta relativa haciala derecha.

Andlogamente, un incremento de la oferta de tierra aumentaria la produccién de alimentos y
reduciriala produccion de manufacturas: la curva de oferta relativa se desplazaria hacialaizquierda

¢Qué efecto produce un incremento de la fuerza de trabajo? Este es € caso menos claro. Parainducir
alos empresarios a contratar mas trabajadores, €, salario debe bajar. Esto lleva a un aumento del empleoy la
produccion tanto de las manufacturas como de los aimentos; € efecto sobre la produccion relativa es
ambiguo.

No obstante, supongamos que Estados Unidos y Japdn tienen la misma fuerza de trabgjo, pero que
Japdn tiene mayor oferta de capital que Estados Unidos, mientras que Estados Unidos tiene mayor oferta de
tierra que Japon. La situacion serd parecida a la Figura 3-11. La curva de oferta relativa de Japon OR; se
sitlia ala derecha de la curva de Estados Unidos ORee yy, porque la abundancia de capital y escasez de tierra
de Japdn le conduce a producir una gran cantidad de manufacturas y una cantidad relativamente pequefia de
alimentos para cualquier precio de las manufacturas, mientras que en Estados Unidos ocurre |o contrario.

Figura 3-11
Comercioy preciosrelativos
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En la figura, suponemos que Japon tiene mas capital por trabajador que Estados Unidos, mientras que Estados Unidos
tiene mas tierra por trabajador que Japon. Como consecuencia, la curva de oferta relativa de Japon se sitlia a la derecha
de la de Estados Unidos. Cuando las dos economias comercian, la curva de oferta relativa mundia ORyunpo Se Sitla
entre las dos curvas nacionales y el precio relativo de equilibrio mundial de las manufacturas, determinado por la
interseccion de ORyunpo con la curva de demanda relativa DRyynpo Se sitlia entre los niveles de Py/Pa, que habria en
los dos paises en ausencia de comercio.

Comercioy precios relativos

En este modelo, como siempre, el comercio internaciona lleva a una convergencia de precios
relativos, ilustrada en la Figura 3-11. Puesto que la demanda relativa es la misma en Japén y en Estados
Unidos, DRyunpo €s la curva de la demanda relativa de cada pais y la curva de demanda relativa mundial
cuando ambos paises comercian. OR; y ORge yy representan las curvas de oferta relativas de Japén y Estados
Unidos, respectivamente. Suponemos que Japon esté relativamente bien dotado de capital y escasamente
dotado de tierra, mientras que en Estados Unidos ocurre lo contrario, por tanto, OR;, se sitlia a la derecha de
OReeyu. El precio relativo de las manufacturas de Japédn anteriores a comercio (Pu/Pa);, €s menor que €
precio relativo en Estados Unidos (Pw/Pa)ee.uu.

Cuando ambos paises se abren a comercio, crean una economia mundia integrada cuya produccion
de manufacturas y alimento es la suma de las producciones nacionales de los dos bienes. La oferta relativa
mundial de manufacturas (ORvunpo) Se Sitla entre las ofertas relativas de los dos paises. El precio relativo
mundial de manufacturas (Pu/Pa)vunoo, Se Sitla, pues, entre los precios nacionales antes del comercio. El
comercio ha incrementado € precio relativo de las manufacturas en Japon y lo ha reducido en Estados
Unidos.

El patrén de comercio

S e comercio, iniciamente, se produce debido a las diferencias en los precios relativos de las
manufacturas, ¢como se tradada la convergencia de Py/P, a patrén de comercio internacional? Para
responder a esta pregunta necesitamos exponer algunas relaciones basicas entre precios, produccion y
€coNnsumo.

En un pais que no puede comerciar, la produccion de un bien debe ser igual a su consumo. Si Dy es
el consumo de manufacturasy D, € consumo de aimentos, en una economia cerrada Dy = Qu Y Da = Qa.



El comercio internacional hace posible que la combinacion de manufacturas y alimentos consumidos difiera
de la combinacion producida. Si bien las cantidades de cada bien que un pais consume y produce pueden
diferir; no obstante, un pais no puede gastar més de lo que gana: €l valor del consumo debe ser igual al valor
de la produccion. Es decir:

Pm x Dy + Pa xDa= Py xQu + Pa xQa (3-8)

La Ecuacion (3-8) puede ser reagrupada para conseguir la siguiente

Da - Qa = (Pw/Pa) x (Qu - D) (39

Da - Qa son las importaciones de alimentos de la economia, la cantidad en la que su consumo de aimentos
excede a su produccion. La parte derecha de la ecuacion es el producto del precio relativo de las
manufacturas por la cantidad en que la produccion de manufacturas excede a consumo, es decir, las
exportaciones de manufacturas de la economia. La ecuacion, por tanto, muestra que las importaciones de
alimentos igualan a las exportaciones de manufacturas por el precio relativo de las manufacturas. Aunque no
nos dice cuanto exportara o importara la economia, la ecuacion muestra que la cantidad que la economia
puede ofrecer a cambio de importar es limitada, o restringida, por la cantidad de exportaciones. La Ecuacion
(3-9) es, por tanto, conocida como unarestriccién presupuestaria.t

Figura 3-12
Larestriccion presupuestaria para una economia de inter cambio
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El punto 1 representa la produccién de la economia. El consumo de una economia debe situarse a lo largo de la linea
gue pasa através del punto 1y tiene una pendienteigual a precio relativo de las manufacturas con signo menos.

! Larestriccion de que e valor del consumo iguale a de la produccién (o, de forma equivalente, que lasimportaciones
igualen las exportaciones en valor) puede no cumplirse cuando los paises pueden tomar préstamos o prestar a otros
paises. Por ahora, suponemos que esto no es posible y que, por tanto, la restriccion presupuestaria (Ecuacion (3-9» se
verifica. Los préstamosy el endeudamiento internacionales son examinados en el Capitulo 7, que muestra que €l
consumo de una economia alo largo del tiempo también es restringido por la necesidad de pagar sus deudas alos
prestamistas exteriores.



La Figura 3-12 ilustra dos importantes caracteristicas de la restriccion presupuestaria para una
economia de intercambio. Primera, la pendiente de la restriccion presupuestaria es € precio relativo de las
manufacturas, Py/Pa, con signo negativo. La razon es que consumiendo una unidad menos de manufacturas,
la economia ahorra Py; esto es suficiente para adquirir Py/Pa unidades adicionales de alimentos. Segunda, 1a
restriccion presupuestaria es tangente ala frontera de posibilidades de produccion en e punto que representa
la eleccion de produccién de la economia, dado € precio relativo de las manufacturas, como muestra la
figuraen e punto 1. Es decir, la economia siempre puede permitirse consumir lo que produce.

Podemos ahora usar ja restriccion presupuestaria de Japén y Estados Unidos para construir una
representacion del equilibrio con comercio. En la Figura 3-13, mostramos la produccion, restricciones
presupuestarias y elecciones de consumo de Japdn y Estados Unidos para precios de equilibrio. En Japon, €
incremento del precio relativo de las manufacturas conduce a un aumento del consumo de aimentos en
relacion a las manufacturas, y a una caida de la produccién relativa de aimentos. Japén produce Q’
aimentos, pero consume D’4; se convierte, por tanto, en exportador de manufacturas e importador de
alimentos. En Estados Unidos, la reduccion del precio de las manufacturas después del comercio conduce a
un aumento del consumo de manufacturas con relacion a de aimentos, y a una caida de la produccion
relativa de manufacturas;, Estados Unidos se convierte asi en importador de manufacturas y exportador de
alimentos. En equilibrio, las exportaciones de manufacturas de Japon deben ser exactamente iguales a las
importaciones de Estados Unidos, y las importaciones japonesas de alimentos exactamente iguales a las
exportaciones de Estados Unidos. Estas igualdades se aprecian por la igualdad de los dos triangulos
sombreados de la Figura 3-13.

Figura 3-13
Equilibrio con comercio
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Las importaciones de alimentos de Japdn son exactamente iguales a las exportaciones de Estados Unidos, y las
importaciones de manufacturas de Estados Unidos son exactamente iguales a las exportaciones de Japon.

LA DISTRIBUCION DE LA RENTA Y LASGANANCIASDEL COMERCIO

Hemos visto cdmo se determinan las posibilidades de produccién en funcion de los recursos y la
tecnologia; como la eleccién de qué producir depende del precio relativo de las manufacturas;, como los
cambios de los precios relativos de las manufacturas afectan a la renta real de los diferentes factores de
produccion; y como afecta € comercio a los precios relativos y a la restriccién presupuestaria de la
economia. Ahora podemos plantear una cuestiéon crucia: ¢guién gana y quién pierde con € comercio
internacional? Comenzaremos por preguntarnos como se ve afectado el bienestar de grupos particulares, y
después como afecta el comercio al bienestar del pais en su conjunto.



Para calcular los efectos del comercio sobre determinados grupos, la clave esta en que e comercio
internacional cambia € precio relativo de las manufacturas y los alimentos. Consideremos primero qué
ocurre en Japdn. Suponemos que, en ausencia de comercio, Japon habria tenido un menor precio relativo de
las manufacturas que el resto del mundo. Por tanto, el comercio, que conduce a la convergencia de los
precios relativos, implicara un aumento de Py/Pa. En Japén (como hemos visto en e apartado anterior), €
resultado de un incremento de Py/Pa es que los capitaistas estdn mejor, los trabajadores experimentaran un
cambio ambiguo en su posicidn, y los terratenientes estén peor.

En Estados Unidos, €l efecto del comercio sobre |os precios relativos es justo el opuesto: € precio
relativo de las manufacturas disminuye. Asi pues, los terratenientes estadounidenses estdn mejor, los
capitalistas peor y el efecto sobre los trabgjadores es, de nuevo, ambiguo.

Por tanto, el resultado general es sencillo: & comercio beneficia al factor que es especifico para €
sector exportador de cada pais, pero perjudica al factor especifico de los sectores competidores con la
importacion, con efectos ambiguos sobre el factor movil.

¢Compensan las ganancias a las pérdidas del comercio? Una manera de intentar responder a esta
pregunta seria sumar las ganancias de los beneficiados y las pérdidas de los perjudicados, y compararlas. El
problema de este procedimiento es que estamos comparando bienestar, algo inherentemente subjetivo.
Supongamos que los capitalistas sean gente aburrida que no encuentran satisfaccion en el aumento del
consumo, mientras que los terratenientes son vividores que encuentran en ello una inmensa satisfaccion.
Entonces, podemos imaginamos que el comercio reduce la cantidad total de bienestar en Japén. Pero también
podria ser cierto lo contrario. Mas aln, queda fuera del ambito de lo que normalmente consideramos como
andlisis econdmico intentar explicar la satisfaccion que tienen los individuos en sus vidas.

El mejor modo de analizar las ganancias generales del comercio es plantear una cuestion diferente:
épueden compensar quienes ganan con el comercio a los que pierden, y seguir estando todavia mejor? Si es
asi, el comercio es, potencialmente, una fuente de ganancia para todos.

Para ilustrar que el comercio es una fuente de ganancia potencia para todos procederemos en tres
pasos.

1. Primero, observamos que en ausencia de comercio la economia habria de producir 1o que consume, y
viceversa. Asi, e consumo de la economia en ausencia de comercio habria de ser un punto sobre la
frontera de posibilidades de produccion. En la Figura 3-14, el punto 2 es un tipico punto de consumo
antes del comercio.

2. A continuacion, observamos que a una economia de intercambio le es posible consumir méas de ambos
bienes de lo que lo haria en ausencia de comercio. La restriccion presupuestaria en la Figura 3-14
representa todas las posibles combinaciones de alimentos y manufacturas que el pais podria consumir,
dado € precio relativo mundial de las manufacturas. Parte de esta restriccion presupuestaria (la parte de
la zona sombreada) representa situaciones en que la economia consume mas de ambos bienes de 1o que
lo haria en ausencia de comercio. Obsérvese que este resultado no depende de los supuestos de que la
produccion y el consumo anteriores a comercio estuvieran en el punto 2; a no ser que la produccion
anterior a comercio estuviese en el punto 1, por lo que e comercio no tendria efecto alguno sobre la
produccion, hay siempre una parte de la restriccion presupuestaria que permite consumir mas de ambos
bienes.

Figura 3-14
El comercio aumenta las posibilidades de consumo de una economia
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Antes del comercio, laproducciony el consumo de la economia estaban en el punto 2 en su frontera de posibilidades de
produccion (FPP). Después M comercio, la economia puede consumir en cualquier punto de su restriccion
presupuestada. La porcion de la restriccion presupuestaria en la zona sombreada contiene mayores opciones de
consumo de ambos bienes que el punto 2, anterior al comercio.

3. . Finamente, observemaos que si la economia en su conjunto consume més de ambos bienes, es posible,
en principio, proporcionar a cada individuo més de ambos bienes. Esto mejoraria a todos; y demuestra,
por tanto, que es posible asegurar que todos mejoran a consecuencia del comercio. Por supuesto, todos
podrian estar mgior incluso s tuvieran menos de un bien y mas de otro, pero esto sélo refuerza la
conclusion de que todos pueden potencia mente ganar con el comercio.

La razon fundamenta por la que el comercio beneficia potencialmente a un pais es que amplia las
opciones de eleccién de la economia. Esta ampliacién de las opciones de eleccion significa que siempre es
posible distribuir larenta de tal modo que todos ganen con el comercio.?

Que todos puedan ganar con e comercio lamentablemente no significa que todos ganen realmente.
En e mundo real, la presencia de perdedores y ganadores del comercio es una de las razones mas
importantes por las que €l comercio no eslibre.

LA ECONOMIA POLITICA DEL COMERCIO: UNA VISION PRELIMINAR

El comercio generamente produce ganadores y perdedores. Esta idea es crucia para entender las
consideraciones que determinan realmente la politica comercial en la moderna economia mundial. En los
Capitulos 8 a 11 se hard un examen detallado de la politica comercia; sin embargo, podemos dar una vision
preliminar en este punto.

Hay dos formas de examinar la politicacomercial (o cuaquier politica gubernamental):

1) Dados sus objetivos, ¢qué deberia hacer el gobierno? ¢Cudl esla politica comercial éptima?

2 El argumento de que el comercio es beneficioso porque aumenta | as opciones de la economia es mucho més general
gue esta explicacién. Para una discusion mas completa véase Paul Samuelson: «The Gains from International Trade
Once Again», Economic Journal 72 (1962), pags. 820-829.



2) ¢Qué es probable que haga el gobierno en la practica? Los efectos del comercio sobre la distribucién de
la renta son importantes para la primera forma de examinar € tema, y son cruciales parala segunda.

La politica comercial éptima

Supongamos que un gobierno quiere maximizar € bienestar de su poblacion. Si todos fueran
exactamente iguales en gustos y en renta, habria una solucion sencilla: el gobierno podria escoger las
politicas que mejoraran, en la mayor medida posible, la situacion del individuo representativo. En esta
economia homogénea, € libre comercio internaciona serviria realmente alos objetivos gubernamentales.

Sin embargo, cuando la gente no es exactamente igual, e problema del gobierno no esta tan bien
definido. El gobierno debe de aguna manera sopesar |la ganancia de una persona frente a la pérdida de otra.
Si, por gemplo, el gobierno japonés esta méas preocupado por € perjuicio de los terratenientes que por
ayudar a los capitalistas, e comercio internacional, que en nuestro andlisis beneficia a los capitdistas y
perjudica alos terratenientes en Japdn, podria ser algo malo desde €l punto de vista del gobierno japonés.

Hay muchas razones por las que un grupo podria tener mas importancia que otro, pero una de las
mé&s convincentes es que algunos grupos necesitan tratamiento especial porque ya son relativamente pobres.
En Estados Unidos hay una simpatia general por las restricciones a la importacion de prendas de vestir y
Zapatos, aln a pesar de gque las restricciones incrementen 1os precios de consumo, porque los trabajadores de
esas industrias estdn mal pagados. Los beneficios que los opulentos consumidores obtendrian si se
permitieran mas importaciones no importan tanto a publico de Estados Unidos como las pérdidas de los
trabajadores mal pagados del textil y el calzado.

¢Significa esto que el comercio sdlo deberia permitirse si no perjudicara a las personas de bgjas
rentas? Pocos economistas estarian de acuerdo. A pesar de su importancia real sobre la distribucion de la
renta, muchos economistas se mantienen firmes a favor de mas o menos libre comercio. Hay tres razones
principales por las que los economistas no ponen generalmente el énfasis en los efectos del comercio sobre la
distribucion de larenta

1. Losefectos sobre la distribucion de la renta no son especificos del comercio internaciona. Todo cambio
en la economia nacional, incluido e progreso tecnoldgico, cambios en las preferencias de los
consumidores, agotamiento de antiguos recursos y descubrimiento de nuevos, y asi sucesivamente,
afectan ala distribucion de larenta. Si todo cambio en la economia fuera permitido solo después de que
hubieran sido examinados sus efectos distributivos, € progreso econémico podria acabar facilmente
enredado en trabas burocréticas.

2. Siempre es meor permitir e comercio y compensar a quienes resultan perjudicados por é que
prohibirlo. (Esto también se aplica a otras formas de cambio econdmico.) Todos los paises modernos
industrializados mantienen una especie de «red de seguridad» de programas de apoyo a la renta (tales
como prestaciones por desempleo y programas subsidiados de formacion y nueva colocacién) que
amortiguan las pérdidas de grupos perjudicados por € comercio. Los economistas considerarian que s
este colchon es considerado inadecuado, la respuesta correcta es mas apoyo y No menos Comercio.

3. Aquéllos para quienes supone una pérdida e aumento del comercio internaciona estan normalmente
mejor organizados que aquéllos para quienes supone un beneficio. Este desequilibrio crea un sesgo en e
proceso politico que requiere un contrapeso. El papel tradicional de los economistas es apoyar
firmemente el libre comercio, destacando las ganancias generales, los que resultan perjudicados
normal mente tienen pocos problemas para hacer oir sus quejas.

Por tanto, muchos economistas, aunque conocen los efectos del comercio internacional sobre la
distribucion de la renta, creen que es més importante poner el acento en las ganancias potenciales del
comercio que en las posibles pérdidas para agunos grupos en un pais. No obstante, los economistas no
suelen tener @ poder de decision en la politica econdmica, especiamente cuando hay conflicto de intereses
en juego. Cualquier comprension redista de como se determina la politica comercial debe observar las
motivaciones reales de la politica.



Ladistribucion delarentay las politicas comerciales

Esfacil ver por qué los grupos que pierden con el comercio presionan a sus gobiernos pararestringir
el comercioy proteger sus rentas. Podria esperarse que quienes ganan con el comercio presionaran tan fuerte
como los que pierden, pero éste es un caso raro. En Estados Unidos, y en la mayoria de los paises, los que
guieren el comercio limitado son mas efectivos politicamente que quienes quieren ampliarlo. Normalmente,
los que ganan con & comercio en un producto determinado son grupos mucho menos concentrados,
informados y organizados que los que pierden.

Un buen gemplo de este contraste entre las dos caras es la industria del azGcar en Estados Unidos.
Estados Unidos tiene limitadas las importaciones de azlicar desde hace muchos afios; en e momento de
escribir este texto, el precio del azicar en e mercado de Estados Unidos era aproximadamente dos veces su
precio en el mercado mundial. La mayoria de las estimaciones sitlan €l coste de esta limitaciéon de
importaciones para los consumidores de Estados Unidos en tomo a dos mil millones de dolares a afio (es
decir, aproximadamente 8 ddlares a afio por cada hombre, mujer y nifio). Las ganancias para |os productores
son mucho mas peguefias, probablemente bastante menos de la mitad.

Si los productores y los consumidores pudieran tener igualmente representados sus intereses, esta
politica nunca habria sido promulgada. Sin embargo, en términos absolutos, cada consumidor resulta muy
poco perjudicado. Ocho dblares al afio no es demasiado; ademés, gran parte del coste esté oculto, porque
gran parte del azlicar se consume méas como un ingrediente en otros alimentos que incorporado directamente.
Asi, muchos consumidores incluso ignoran que la cuota de importacién existe, y mucho més gque reduce su
nivel de vida. Incluso s estuvieran informados, 8 ddlares no es una cantidad suficiente para provocar a la
gente a organizar protestas y escribir cartas a sus representantes en el Congreso.

La situacion de los productores de azicar es bastante distinta. El productor medio de azlcar gana
miles de ddlares al afio con la cuota de importacion. Ademas, los productores de azlcar estan organizados en
asociaciones de comercio y cooperativas que persiguen activamente |os intereses politicos de sus miembros.
Por tanto, las quejas de los productores de azlcar sobre los efectos de las importaciones son expresadas
ruidosamente y con efectividad.

Como veremos en los Capitulos 8 a 11, la politica de restriccion de importacion en la industria del
azlcar es un giemplo extremo de un tipo de proceso politico que es habitual en el comercio internacional.
Que e comercio mundia se haya liberalizado fuertemente desde 1945 hasta 1980 depende, como veremos
en el Capitulo 9, de un conjunto de circunstancias especiales que han controlado o que probablemente es un
sesgo politico innato, contrario a comercio internacional.

Factor es especificos y 1os comienzos de la teoria del comercio

La teoria moderna del comercio internacional comenzo con la demostracion de David Ricardo, que
escribiaen 1817, de que e comercio es mutuamente beneficioso para |os paises. Hemos estudiado el modelo
de Ricardo en € Capitulo 2. Ricardo utiliz6 su modelo para defender € libre comercio, en particular, para
combatir los aranceles gque restringian las importaciones britanicas de alimentos. A pesar de todo, casi con
seguridad, la economia britanica de 1817 estaria megjor descrita por un modelo de factores especificos que
por el modelo de un factor que presentd Ricardo.

Para entender la situacion, recordemos gque desde € principio de la Revolucion Francesa en 1789,
hasta la derrota de Napoledn en Waterloo en 1815, el Reino Unido estuvo casi continuamente en guerra con
Francia. Esta guerrainterferiael comercio britanico: los corsarios (piratas con bandera de paises extranjeros)
surcaban los mares y los franceses intentaban imponer un bloqueo a los bienes britanicos. Puesto que el
Reino Unido era exportador de manufacturas e importador de productos agricolas, esta limitacion del
comercio aumento los precios relativos de los aimentos en e Reino Unido. Los beneficios de los
manufactureros resultaron perjudicados, pero los terratenientes prosperaron realmente durante la larga
guerra.

Después de la guerra, los precios de los dimentos en € Reino unido cayeron. Para evitar las
consecuencias, 1os terratenientes, politicamente influyentes, consiguieron la aprobacion de una legislacion
(las denominadas "Leyes de Cereales'), que imponian derechos arancelarios para desincentivar la
importacion de granos. Fueron estas leyes las que Ricardo ataco.

Ricardo sabia que la anulacion de estas leyes mejoraria la situacion de los capitalistas y empeoraria
la de los terratenientes. Desde su punto de vista, esto era lo megjor que podia pasar; siendo @ mismo un
hombre de negocios de Londres, preferia a los laboriosos capitalistas que a los aristocratas terratenientes.



Pero €igio la presentacion de sus argumentos bgjo la forma de un modelo que obviaba los temas de
distribucion interna de larenta.

JPor qué hizo eso? La respuesta es, cas con toda seguridad, politica: aunque Ricardo era en realidad

hasta cierto punto representante de los intereses de un Gnico grupo, puso énfasis en las ganancias de la nacién
en su conjunto. Esto era una estrategia inteligente y muy moderna, que fue pionera en € uso de la teoria
econdémica como instrumento politico. Entonces, como ahora, la politica 'y el progreso intelectual no eran
compatibles: las Leyes de Cereales fueron anuladas hace cas siglo y medio, y el modelo del comercio de
Ricardo todavia permanece como una de las grandes ideas en economia.

Resumen

1

El comercio internacional generalmente tiene fuertes efectos sobre la distribucion de la renta en los
paises, por 1o que a menudo produce perdedores y ganadores. Los efectos de la distribucion de la renta
surgen por dos razones: |os factores de produccion no pueden desplazarse instantaneamente y sin costes
de unaindustriaaotra, y los cambios en la composicion de la produccion de una economia tienen efectos
diferentes sobre la demanda para diferentes factores de produccion.

Un modelo Util de efectos sobre la distribucion de la renta es e modelo de factores especificos, que
permite la distincién entre factores de tipo general que pueden desplazarse entre sectores, y factores que
son especificos para usos particulares. En este modelo, las diferencias de las dotaciones de recursos
pueden dar lugar a que los paises tengan curvas de oferta relativa diferentes y, asi, ser la causa del
comercio internacional.

En & modelo de factores especificos, los factores especificos de 10s sectores exportadores en cada pais
ganan con € comercio, mientras que los factores especificos de los sectores que compiten con las
importaciones pierden. Los factores méviles que pueden trabajar en ambos sectores pueden ganar o
perder.

Sin embargo, €l comercio produce en general ganancias, en e limitado sentido de que los que ganan
podrian, en principio, compensar alos que pierden, permaneciendo alin mejor que antes.

La mayoria de los economistas no considera que los efectos del comercio internacional sobre la
distribucion de la renta justifiquen una limitacion de este comercio. En sus efectos distributivos, €
comercio no es diferente de otras muchas formas de cambio econémico, que normamente no estan
reguladas. Ademés, |los economistas preferirian atgjar directamente el problema de la distribucion de la
renta, mas que interferir en los flujos del comercio.

No obstante, en la politica comercial que se aplica en larealidad, la distribucién de la renta es de crucial
importancia. Esto es verdad, en particular, porque los que pierden con e comercio normalmente son
grupos mejor informados, cohesionados, y organizados, que los que ganan.

Conceptos clave

factor especifico,

factor movil,

frontera de posibilidades de produccion,
funcion de produccion,

model o de factores especificos,
producto marginal del trabajo,
rendimientos decrecientes,

restriccion presupuestaria,

Problemas

1

En 1986, d precio del petrdleo en los mercados mundiales cayé bruscamente. Puesto que Estados
Unidos es un pais importador de petroleo, esto fue considerado generalmente como bueno para la
economia de Estados Unidos. Sin embargo, en Texas y Louisiana, 1986 fue un afio de declive
econémico. ¢Por qué?



2. Unaeconomia puede producir € bien 1 utilizando trabajo y capital y €l bien 2 utilizando trabgjo y tierra.
La oferta total de trabajo es de 100 unidades. Dada la oferta de capital, las producciones de los dos
bienes dependen de las cantidades de trabajo de la siguiente manera:

Trabajoen e hien 1 Produccién del bien 1 Trabajo en €l bien 2 Produccién del bien 2
0 0,0 0 0,0
10 251 10 39,8
20 38,1 20 52,5
30 48,6 30 61,8
40 57,7 40 69,3
50 66,0 50 75,8
60 73,6 60 815
70 80,7 70 86,7
80 874 80 91,4
90 93,9 90 95,9

100 100 100 100

a. Dibujelafiguradelas funciones de produccion parae bien 1y €l bien 2.

b. Dibujelafronterade posibilidades de produccién. ¢Por qué es curva?

3. Las curvas del producto marginal del trabajo correspondientes a las funciones de produccion del
problema 2 son las siguientes:

Trabajadores empleados PMgL en e sector 1 PMgL en e sector 2
10 151 1,59
20 1,14 1,05
30 0,97 0,82
40 0,87 0,69
50 0,79 0,61
60 0,74 0,54
70 0,69 0,50
80 0,66 0,46
90 0,63 0,43
100 0,60 0,40

a. Suponga que € precio del bien 2 respecto a bien 1 es 2. Determine gréficamente € sdario y la
asignacion del trabgjo entre los dos sectores.

b. Utilizando la figura dibujada para e gercicio 2, determine la produccion de cada sector. Después,
confirme gréficamente que la pendiente de la frontera de posibilidades de produccidn en ese punto es
igual a precio relativo.

c. Supongaque €l precio relativo del bien 2 sereduce al. Repita (a) y (b).

d. Calculelos efectosdel cambio de precio sobre larenta de |os factores especificos en los sectores 1 y 2.

4. En €l texto hemos examinado el impacto de los aumentos de la oferta de capital y tierra.

Pero, ¢qué ocurre s @ factor movil, €l trabgo, aumenta?

a Analice los efectos cuantitativos de un aumento de la oferta de trabajo en & modelo de factores
especificos, permaneciendo |os precios de |os dos bienes constantes.

b. Mediante d gréfico, encuentre el efecto sobre el equilibrio del g emplo numérico de los problemas 2y 3,

dado € precio relativo de 1, cuando |a fuerza de trabajo aumenta de 100 a 140.



LECTURASCOMPLEMENTARIAS

Avinash Dixit y Victor Norman: Theory of International Trade. Cambridge: Cambridge University Press,
1980. El problema de establecer las ganancias del comercio cuando agunas personas pueden estar
peor ha estado sujeto a un largo debate. Dixit y Norman demuestran que, en principio, siempre es
posible para el gobierno de un pais utilizar impuestos y subsidios para redistribuir la renta, de tal
manera que todo el mundo estd mejor con € libre comercio que sin comercio.

Michael Mussa: «Tariffs and die Distribution of Income: The Importance of Factor Specificity, Substitu-
tability, and Intensity in the Short and Long Run», Journal of Political Economy 82 (1974), pégs.
1191-1204. Una ampliacion del modelo de factores especificos que lo relaciona con e modelo de
proporciones factoriales del Capitulo 4.

J. Peter Neary: «Short-Run Capital Specific and the Pure Theory of Intemational Trade», Economic Journal
88 (1978), pags. 488-510. Un tratamiento, avanzado del modelo de factores especificos que pone
énfasis en como afectan a las conclusiones del modelo las diferentes hipétesis sobre movilidad de
factores entre sectores.

Mancur Olson: The Logic of Collective Action. Cambridge: Harvard University Press, 1965. Un libro muy
influyente que considera la proposicion de que, en la préctica, las politicas gubernamentales
favorecen alos grupos pequerios y concentrados frente alos grandes.

David Ricardo: The Principles of Palitical Economy and Taxation. Homewood, IL: Irwin, 1963. Si bien los
Principles de Ricardo ponen € énfasis en las ganancias nacionales del comercio, en otros puntos de
su libro el tema central es el conflicto de intereses entre terratenientes y capitalistas.



APENDICE AL CAPITULO 3
MASDETALLES SOBRE LOSFACTORESESPECIFICOS

El modelo de factores especificos desarrollado en este capitul o es una herramienta de andlisis tan til
gue le dedicaremos mas tiempo aqui para comentar algunos detalles de manera mas amplia. Vamos a dar un
tratamiento més completo a dos temas relacionados: 1) larelacion entre e producto margina y € producto
total en cada sector y 2) los efectos sobre la distribucion de la renta de |os cambios de |os precios relativos.

Producto marginal y producto total

En e texto ilustramos la funcion de produccion de las manufacturas de dos modos diferentes. En la
Figura 3-1 mostramos el producto total en funcion del trabgjo, permaneciendo constante e capital. Después
vimos que la pendiente de esta curva es el producto marginal del trabajo y dibujamos ese producto marginal
en la Figura 3-2. Ahora queremos demostrar que € producto total se mide por € area comprendida bajo la
curvadel producto marginal. (Los estudiantes que estén familiarizados con € célculo encontraran esto obvio:
el producto marginal esla derivada del producto total, por tanto, €l total eslaintegral del producto marginal.
No obstante, una aproximacion intuitiva puede ser de ayuda, incluso para esos estudiantes.)

Figura 3A-1
El producto esigual al area bajo la curva del producto marginal

Producto marginal
del trabajo, PMgaL,,

FPMgL,,

Trabaje, L,

aiLyy

Mediante la aproximacion ala curva del producto marginal con una serie de pequefios rectangul os, podemos demostrar
que el producto total de las manufacturas esigual al area comprendida bajo la curva.



Figura 3A-2
Ladistribucién delarentaen e sector manufacturero

Producto marginal
del trabajo, PMgL,,

PMgl,,

Trabajo, L,,

Larenta del trabajo esigua a salarlo real multiplicado por el empleo. El resto del producto corresponde a la renta de
los capitalistas.

En la Figura-3A-1 mostramos nuevamente la curva del producto marginal en las manufacturas.
Supongamos que emplearnos Ly horas-hombre. ¢Como podemos mostrar €l producto total de las
manufacturas? Vamos a aproximarnos utilizando la curva del producto marginal. Primero, vamos a
preguntarnos qué ocurriria s utilizdsemos una cantidad muy peguefia de horas-hombre, digamos que dLy
horas menos. Entonces, el producto total seria menor. Lareduccién del producto seria aproximadamente

dLy x PMgLy

es decir, lareduccion de lafuerza de trabgjo multiplicada por € producto marginal del trabgjo a nivel inicial
de empleo. Esta reduccion del producto se representa por € drea del rectangulo sombreado en la Figura 3A-
1. Ahora sustraemos otra pequefia cantidad de horas-hombre; € producto se reducira en otro rectdngulo. Esta
vez el rectangulo serd mayor, porque e producto marginal del trabajo aumenta a medida que la cantidad de
trabgjo disminuye. Si continuamos este proceso hasta reducir todo e trabgo, nuestra aproximacion a la
reduccion del producto total serd la suma de todos los rectangulos mostrados en el grafico. Sin embargo,
cuando no se emplea trabajo, el producto se reduce a cero. Por tanto, podemos aproximar € producto total
del sector manufacturero sumando las éreas de todos los rectangulos por debgo de la curva del producto
marginal.

Esto es, sin embargo, sélo una aproximacion, porque solo utilizamos e producto marginal de una
hora-hombre en cada reduccién. Podemos tener una aproximacion mejor s tomamos pequefias cantidades
(cuanto més peguefias mejor). Conforme la cantidad de trabgjo desplazado se hace infinitesimalmente
pequeiia, los rectangulos se hacen mas y més delgados y nos aproximamos mas a areatotal por debajo de la
curva del producto marginal. Al final, tenemos que e producto total de las manufacturas producidas con €
trabgjo Ly esigual a érea situada bajo lacurvadel producto margina del trabajo, PMgLy hasta Ly.



Preciosréativosy distribucion delarenta

LaFigura 3A-2 utiliza e resultado que acabamos de hallar para mostrar la distribucién de larentaen
el sector manufacturero para un saario real dado. Sabemos que |os empresarios contratarén trabgjo hasta e
punto en que el saario real en términos de las manufacturas, w/Py, iguale a producto marginal. Podemos
observar inmediatamente en lafigura e producto total de las manufacturas como el area situada bgjo la curva
del producto marginal. También podemos observar en la figura la parte de la produccion de manufacturas
gue se paga en forma de salarios, que esigual al salario real multiplicado por € empleo, es decir, a area del
rectangulo. Por tanto, la parte del producto apropiada por los capitalistas es 10 que queda. Podemos
determinar la distribucion de la produccién de alimentos entre los trabajadores y |os terratenientes del mismo
modo.

Supongamos gue ahora aumenta € precio relativo de las manufacturas. Vimos en la Figura 3-7 que
un aumento de Py/Pa reduce el salario rea en términos de las manufacturas, mientras que lo aumenta en
términos de aimentos. L os efectos de esto sobre la renta de |os capitalistas y |0s terratenientes pueden verse
en las Figuras 3A-3 'y 3A-4. En el sector manufacturero, el salario real se reduce de (W/Py)* a (W/Py)% como
consecuencia, los capitalistas reciben una mayor renta. En el sector de la aimentacién, el saario red
aumenta de (W/P,)" a (W/P,)? y los terratenientes reciben menos renta.

Este efecto sobre las rentas es reforzado por € cambio en la propia relacién Py/Pa. Los capitalistas
reciben més renta en términos de las manufacturas; su poder adquisitivo ha aumentado por € aumento del
precio de las manufacturas en relacion con el de los dimentos. Los terratenientes reciben menos renta en
términos de alimentos; estan todavia peor debido a aumento del precio relativo de las manufacturas.

Figura 3A-3
Un incremento de PM beneficia a los capitalistas

Producto marginal
del trabajo, PMgL,,

~ Aumento da los

i g 1 = - ]
wFy) B =~ ingresos capitalisias

(wP,,)?

PhgL ",

Trabajo, L,

El salario real en términos de las manufacturas disminuye, provocando un incremento de la renta de los capitalistas.



Figura 3A-4
Un incremento de PM perjudica a losterratenientes

Producto marginal
del trabajo. PMgL,

Calda de los ingresos
de los terratenientes
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El salario rea en términos de los alimentos aumenta, reduciendo larenta de latierra



CAPITULO 4
Dotacién de recursos y comercio: e modelo Heckscher-Ohlin

Si € trabgo fuese e Unico factor de produccion, como suponia € modelo ricardiano, la ventgja
comparativa podria ser Unicamente de las diferencias internacionales en la productividad del trabgjo. Sin
embargo, en el mundo real, aunque el comercio es en parte explicado por diferencias en la productividad del
trabajo, también reflgja diferencias en los recursos de los paises. Canadé exporta productos forestales hacia
Estados Unidos, no porgque sus madereros sean més productivos en relacién a sus colegas de Estados Unidos
gue otros trabajadores canadienses, sino porque Canada, pais escasamente poblado, tiene mas tierra forestal
per capita que los Estados Unidos. Una perspectiva reaista del comercio debe considerar la importancia, no
solamente del trabgjo, sino de otros factores de produccién, como la tierra, € capital y los recursos
minerales.

Paraexplicar e papel de las diferencias de recursos en el comercio, este capitulo examina un modelo
en €l que las diferencias de recursos son la Unica fuente del comercio. Este modelo muestra que la ventgja
comparativa esta influida por lainteraccion entre los recursos de | as naciones (la abundancia relativa de los
factores de produccion) y la tecnologia de produccion (que influye en la intensidad relativa con la que los
diferentes factores de produccion son utilizados en la produccion de diferentes bienes). La misma idea fue
presentada en el modelo de factores especificos del Capitulo 3, pero € modelo que estudiamos en este
capitulo pone mayor relieve en lainteraccion entre abundancia e intensidad.

Que el comercio internacional esté en gran medida orientado por diferencias en los recursos de los
paises es una de las teorias mas influyentes en la economia internacional. Desarrollada por dos economistas
suecos, Eli Heckscher y Bertil Ohlin (Ohlin recibioé € premio Nobel de economia en 1977), la teoria es a
menudo mencionada como la teoria de Heckscher-Ohlin. Debido a que la teoria pone énfasis en la
interaccion entre las proporciones en las que | os diferentes factores estan disponibles en diferentes paisesy la
proporcién en que son utilizados para producir diferentes bienes, también se la denomina teoria de las
propor ciones delos factores o factoriales.

Para desarrollar |ateoria de |as proporciones factoriales comenzamos por describir una economia que
no comercia, después nos preguntamos qué ocurre cuando dos de tales economias comercian entre si. Puesto
gue la teoria de las proporciones factoriales es una teoria importante y controvertida, € capitulo concluye
con una discusion sobre la evidencia empirica afavor y en contra de la teoria.

EL MODELO DE UNA ECONOMIiA CON DOSFACTORES

El modelo mas sencillo de proporciones factoriales es, en muchos aspectos, muy similar a modelo
de factores especificos desarrollado en € Capitulo 3. Como en dicho modelo, se supone que cada economia
produce dos bienes y la produccion de cada bien reguiere dos factores de produccion. Sin embargo, en este
caso suponemos que ninguno de los factores utilizados en cada industria es especifico para dicha industria.
Por e contrario, los mismos factores son utilizados en ambos sectores. Esto conduce a un modelo algo mas
dificil, pero también a algunas ideas nuevas e importantes.

Supuestos del modelo

La economia que estamos analizando puede producir dos bienes. tela (medida en metros) y alimentos
(medidos en caorias). La produccion de estos bienes requiere dos factores que tienen una oferta limitada
trabajo, que medimos en horas, y tierra, que medimos en hectareas.

Vamos a definir las siguientes expresiones:

arc = hectéreas de tierra utilizadas para producir un metro de tela.

a ¢ = horas de trabgjo utilizadas para producir un metro detela.

arr = hectéareas de tierra utilizadas para producir una caloria de alimentos.
a r = horas de trabgjo utilizadas para producir una caloria de alimentos.

L = oferta de trabajo de la economia.

T = ofertade tierra de la economia



Observe que en estas definiciones hablamos de la cantidad de tierra o de trabajo utilizadas para
producir una determinada cantidad de alimentos o de tela, en lugar de hablar de la cantidad requerida para
producir esa cantidad. EI motivo de este cambio en relacion a model o ricardiano es que en una economia de
dos factores existe una cierta posibilidad de eleccion en e uso de los inputs. Un granjero, por gemplo, puede
cultivar mas alimentos por hectérea s estd dispuesto a utilizar méas trabgjadores para preparar € suelo,
escardar, y asi sucesivamente. Asi, €l granjero puede elegir utilizar menos tierray mas trabajo por unidad de
output. Asi, en cada sector, |os productores no se encontraran con requerimientos fijos de inputs (como en €
modelo ricardiano) sino con trade-offs como el que ilustra la curva Il en la Figura 4-1, que muestra
combinaciones alternativas de inputs que pueden utilizarse para producir una caloria de alimentos.
¢Cud serdla combinacion de inputs que escogeran |os productores? Depende del coste relativo de latierray
el trabgjo. Si lasrentas de latierra son elevadas y 10s salarios bajos, 10s granjeros elegiran producir utilizando
relativamente poca tierra y mucho trabgjo. Si las rentas son bgjas y los salarios elevados, utilizaran menos
trabajo y muchatierra. S w eslatasa salarial por horadetrabgjo y r €l coste de una hectérea de tierra (renta
o alquiler de latierra), entonces la combinacion de inputs elegida dependeré de la ratio de estos dos precios
de los factores, wir'. Larelacion entre los precios de los factores y laratio de uso tierra versus trabajo en la
produccion de alimentos se muestraen la Figura4-2 con lacurva FF.

Input unitario detierra, ar- en
hectéreas por calorias

Combinaciones de
inputs que producen

unacaoriade
alimentos

Input unitario de trabajo, a, r
en horas por caloria

Figura 4-1. POSIBILIDADES DE UTILIZACION DE INPUTSEN LA PRODUCCION DE ALIMENTOS
Un granjero puede producir una caloria de alimentos con menostierrasi utiliza més trabajo, y viceversa.

Existe una relacion equivalente entre w/r y la ratio tierra-trabajo en la produccion de tela. Esta
relacion se muestra en la Figura 4-2 con la curva CC. Tal como esta dibujada, CC se sitlia a laizquierda de
FF indicando que para cualquier nivel de precios de los factores dado, la produccién de alimentos siempre
utilizarq un ratio mayor de tierra-trabajo que la produccion de tela. Cuando esto se cumple, decimos que la
produccion de alimentos es intensiva en tierra, mientras que la produccién de tela es intensiva en trabajo.
Note que la definicidn de intensidad depende de laratio de tierra'y trabajo utilizado en la produccién, no de
laratio detierrao trabajo y output. Por tanto, un bien no puede ser alavez intensivo en tierray en trabgjo.

Precios de los factoresy precios de los bienes

Suponga por un momento que la economia produce a la vez telay alimentos. (No tiene por qué ser
asi si la economia interviene en e comercio internacional, puesto que entonces puede especializarse por
completo en la produccién de uno u otro bien; pero ignoremos de momento esta posbilidad.) La
competencia entre productores de cada sector asegura entonces que el precio de cada bien iguala su coste de

! Laeleccion 6ptima del ratio tierra-trabajo se analiza con mayor profundidad en el apéndice de este capitulo.
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produccion. El coste de produccion de un bien depende de los precios de los factores: si latasa de retribucién
de, la tierra (0 dquiler) es méas elevada, entonces, ceteris paribus, € precio de cualquier bien cuya
produccion requieradel input tierra sera también mas elevado.

Sin embargo, la importancia de un determinado precio del factor para e coste de produccion de un bien
depende de la cantidad de este factor que se necesita para la produccion del bien. Si la produccion de tela
necesita poca tierra, entonces un aumento en el precio de latierra no tendra mucho efecto en el precio de la
tela; mientras que si 1a produccién de alimentos utiliza una gran cantidad de tierra, un aumento en |0s precios
de latierra tendré un gran efecto en su precio. Por tanto, podemos concluir que existe unarelacion de1 al
entre la, ratio tasa sdaria-tasa de alquiler, w/r, y la ratio precio de tela-precio de los alimentos Pc/P:. La
curva con pendiente positiva, SS, de la Figura4-3 ilustra esta relacion?.

Ratio
salario-alquiler wir

CcC

FF

Ratio
tierra-trabajo
TIL

Figura 4-2. PRECIOS DE LOS FACTORES Y ELECCION DE LOS INPUTS

En cada sector, la ratio de tierra en relacion al trabajo utilizada en la produccién depende del coste del trabajo
relativo al coste de la tierra, wir. La curva FF muestra las elecciones posibles de la ratio tierra-trabajo en la
produccion de alimentos, la curva CC, las elecciones posibles correspondientes a la producciéon de tela. Para
cualquier nivel dado de ratio salario-alquiler, la produccion de alimentos utiliza una ratio tierra-trabajo mayor;
cuando esto sucede, decimos que la produccién de alimentos es intensiva en tierra y que la produccion de tela es
intensiva en trabajo.

Precio relativo
delatela Po/Pr S

Ratio
salario-alquiler wir

Figura 4-3. PRECIOS DE LOS FACTORES Y PRECIOS DE LOS BIENES

Al ser la produccion de tela intensiva en trabajo mientras que la de alimentos es intensivo en tierra, existe una
relacion de uno a uno entre la ratio de precios de los factores wir la de precios relativos de la tela P/P;, cuanto
mayor sea €l coste relativo del trabajo, mayor serd el precio relativo del bien intensivo en trabajo. Esta relacion se
ilustracon lacurva SS

2 El efecto de los cambios en los precios relativos de los bienes sobre los precios de |os factores fue analizado prirnero
por Wolfgang Stolper y Paul Samuelson: «Protection and Real Wages», Review of Economic Studies 9 (1941). pégs. 58-
73,y es conocido como el efecto Stolper-Samuelson.



Es posible agrupar las Figuras 4-2 y 4-3. En la Figura 4-4, el panel de laizquierda corresponde ala
Figura 4-3 (de la curva SS), invertida, mientras que el panel de la derecha reproduce la Figura 4-2.
Representando conjuntamente estos dos diagramas, observarnos lo que de entrada puede parecer una
conexion sorprendente entre |os precios de los bienes y laratio y trabgjo utilizados en la produccién de cada
bien. Suponga que el precio relativo de latelaes (Pc /Pg)" (panel izquierdo en la Figura 4-4); si la economia
produce ambos bienes, laratio entre la tasa salarial y la tasa de aquiler de la tierra tiene que igualar (w/r)*
Este ratio implica entonces que los ratios entre la tierra'y el trabagjo empleados en la produccion de tela y
aimentos, tienen que ser (TJ/TL)'y (Te/Le)", respectivamente (panel derecho). Si e precio relativo de latela
aumentase hasta e nivel indicado por (Pc/Pg)? laratio, entre latasa salarial y latasa de aquiler de latierra
aumentaria hasta (W/r)? Al ser la tierra ahora relativamente més barata, |0s ratios tierra-trabajo empleados en
la produccion de telay alimentos aumentaran hasta (To/T,)? y (Te/Lg)

Podemos extraer otra leccion importante de este diagrama. El pand izquierdo nhos muestra ya que un
aumento en e precio de latela en relacion a de los alimentos incrementara la renta de los trabajadores en
relacion ala de los propietarios de tierra. Pero es posible hacer una afirmacién més fuerte: un cambio como
éste en los precios relativos incrementara de modo inequivoco el poder adquisitivo de los trabgjadores y
disminuird € poder adquisitivo de los propietarios de tierra, al aumentar los salarios reales y reducir los
alquileres reales en términos de ambos bienes.

Asi, en este modelo, a igual que en & modelo de factores especificos, cambios en los precios
relativos tienen efectos més fuertes en la distribucidn de larenta. Un cambio en los precios de los bienes no
sblo cambia la distribucion de la renta sino que la cambia siempre hasta tal punto que los propietarios de un
factor de produccion ganan mientras que los propietarios del otro empeoran.

Recursos y produccion

Podemos ahora completar la descripcién de la economia de dos factores describiendo la relacién
entre los precios de los bienes, las of ertas de los factores y la produccién.

Supongamos gue tomamos como dado el precio relativo de la tela. Sabemos por la Figura 4-4 que
esto determina la ratio salario-alquiler wir, y por tanto la ratio de tierratrabgjo utilizado en la produccion
tanto de tela como de alimentos. Pero la economia tiene que utilizar completamente su oferta de trabgjo y
tierra. Esta Ultima condicién determina la asignacion de recursos entre las dos industrias y, en consecuencia,
la produccion de la economia.

Una forma conveniente de andizar la asignacion de recursos en una economia de dos factores
consiste en utilizar una «caja diagrama» como la de la Figura 4-5. La anchura de la caja representa la oferta
total de traba o de la economia; la atura de la cga es la oferta total de tierra. Podemos representar la
asignacion de recursos entre dos industrias con un Unico punto en la cgja, como por gemplo € punto 1.
Medimos e uso de trabgjo y de tierra en el sector productor de tela con la distancia horizontal y vertical
desde Oc hasta ese punto; por tanto, en € punto 1 OcLc equivale a la cantidad de trabajo utilizada en la
produccion de telay OcTc es la cantidad de tierra utilizada en la produccién de tela. Medimos los inputs
utilizados en e sector de alimentacion partiendo de la esquina opuesta: OrLr es € trabgjo, O T es la tierra
utilizada en la produccion de aimentos.
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Figura 4-4. DE LOS PRECIOS DE LOS BIENES A LAS ELECCIONES DE INPUTS

Dado el precio relativo de latela (PcPg)*, laratio de |a tasa salarial en relacion a la tasa de aquileres de latierra
tiene que igualar (w/r)*. Esta ratio salario-alquiler implica entonces que las ratios de tierra en relacion al trabgjo
empleadas en la produccion de tela y alimentos tienen que ser (To/Le)' y (Te/Lo)h. Si el precio relativo de la tela
aumenta hasta (Po/Pg)?, laratio salario-alquiler tiene que aumentar hasta (w/r)% Esto hara que laratio tierra-trabajo
utilizada en la produccién de ambos bienes aumente.

¢Cémo podemos determinar la localizacion de este punto de asignacion de los recursos? Por la
Figura 4-4 sabemos que dados unos precios de los bienes, podemos determinar la ratio de tierra'y trabgjo en
la produccion de tela, To/Lce. Tracemos una linea recta desde Oc cuya pendiente iguale este ratio tierra
trabgjo, tal como lalinea OcC; e punto 1 debe estar situado sobre estalinea. De forma similar, laratio tierra-
trabajo en la produccion de alimentos determina la pendiente de la otra linea, OcF; €l punto 1 también tiene
gue estar situado en esta linea. (OcF es mas inclinada que OcC porque, tal como vimos antes, laratio entre la
tierra'y el trabgo es mayor en la producciéon de aimentos que en la de tela) Por tanto, la asignacion de
recursos de la economia se identifica por € punto en que las dos lineas que representan los ratios tierra-
trabgjo, intersectan —es decir, el punto 1°.
Dados los precios de latelay de los dimentos y las ofertas y tierra y, trabgjo, es posible determinar qué
cantidad de cada recurso destina la economia a la produccion de cada bien; y por tanto podemos también
determinar la produccion de cada bien en la economia. La siguiente cuestion que debemos plantearnos es
como cambian estos outputs cuando |os recursos de la economia cambian.

# Algunos lectores pueden darse cuenta de que no hace falta que OcC y OgF intersectendentro de la caja. ¢Qué ocurre
entonces? La respuesta es que en este caso la economia se especializa en la produccién de un Unico bien y utiliza toda
su tierra 'y su fuerza de trabajo para producir este bien. Recuerde que la relacion entre los precios de los bienes y los
precios de los factores que mostramos en las Figuras 4-3 y 4-4 depende del supuesto de que la economia esta
produciendo ambos bienes.
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Figura4-5. LA ASIGNACION DE RECURSOS

Los lados de la caja miden las ofertas totales de la economia de trabajo (gje horizontal) y tierra (gje vertical).
Losinputs utilizados en la produccién de tela se miden desde la esquina inferior-izquierda; os inputs utilizados
en la produccion de alimentos, desde la esguina superior derecha. Dada una ratio tierratrabgjo en la
produccion de tela, Te/Lc, € empleo de recursos por parte de la industria de la tela debe situarse sobre la linea
OcC, que es unarecta dibujada desde €l origen con la pendiente T¢/Lc. De formasimilar, el empleo de recursos
por parte de la industria de alimentos debe situarse sobre la linea OcF. Podemos entonces leer la asignacion de
recursos desde el punto 1, que es donde estas rectas i ntersectan.

La sorprendente respuesta inicial se muestra en la Figura 4-6, que muestra lo que ocurre cuando la
oferta de tierra de la economia aumenta, manteniendo constantes tanto los precios de los bienes como la
oferta de trabgjo. Con € aumento de la oferta de tierra, la cga es méas alta. Esto significa que los inputs
destinados a la produccion de alimentos ya no pueden medirse desde Ok (ahora denominado OY), sino que
deben medirse desde la esquina de la nueva cgja, O’ 'y debemos sustituir la linea original O'<F* con FF . El
punto de asignacion de los recursos debe desplazarse, por tanto, desde 1 hasta 2.
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Figura 4-6. UN INCREMENTO EN LA OFERTA DE TIERRA

Un incremento en la oferta de tierra hace que la caja que representa |os recursos de la economia sea més ata; los
recursos asignados a la produccién de alimentos deben medirse ahora desde Oc'. Si los precios de los bienes no
cambian, y por tanto los precios de los factores y las ratios tierra-trabajo se mantienen igual, la asignacion de
recursos se desplaza desde el punto 1 hasta el punto 2, con més tierray menos trabajo destinado a la produccion de
alimentos. La produccion de tela disminuye mientras que la produccién de alimentos aumenta mas que
proporcionalmente al aumento en la ofertade tierra.

¢QUE tiene de sorprendente este resultado? Observe que, de hecho, las cantidades de trabgjo y tierra
utilizadas en la produccion de tela se reducen, desde Lc'y Tc! hasta Le? y Tc Por tanto, un aumento en la
oferta de tierra de la economia, conducirg, manteniéndose constantes los precios, a una reduccion en la
produccion del bien intensivo en trabgjo. ¢Qué les ocurre alatierray al trabajo que se dejan de utilizar en la
produccion de tela? Ahora se utilizan en € sector aimentario, cuyo output tiene que aumentar mas que
proporciona mente que el aumento en la oferta de tierra; por g emplo, s la oferta de tierra aumentara en un
10 por 100, la produccién de alimentos tendria que aumentar en un 15 o 20 por 100.
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Figura 4-7. RECURSOS Y POSIBILIDADES DE PRODUCCION

Un Incremento en la oferta de tierra desplaza hacia fuera la frontera de posibilidades de produccién de la economia
desde TT* hasta TT?, pero lo hace de un modo desproporcionado en la direccién de la produccién de aimentos. El
resultado es que si no cambio €l precio relativo de la tela (que se indica por la pendiente Pc/Pg), la produccion de
tela disminuye desde Qc hasta Q.2

El mgior modo de interpretar este resultado es en términos de cdmo los recursos afectan a las
posibilidades de produccién de la economia. En la Figura 4-7, la curva 174 representa las posibilidades de
produccion de la economia antes del incremento en la oferta de tierra. La produccion se sitlaen € punto 1,
donde la pendiente de la frontera de posibilidades de produccion iguala a menos € precio relativo dé latela
—Pc/Pg, y laeconomia produce Qc'y Q' cantidades de telay alimentos. La curva TT> muestrala frontera de
posibilidades de produccion después de un aumento en la oferta de tierra. La frontera de posibilidades de
produccion se desplaza hasta TT lo que significa que la economia puede producir més telay méas aimentos
que antes. Sin embargo, el desplazamiento hacia fuera de la frontera es mucho mayor en direccion de los
alimentos que en la de latela, es decir, existe una expansién sesgada de las posibilidades de produccion que
ocurre cuando la frontera de posibilidades de produccion se desplaza mucho méas en una direccion que en la
otra. En este caso, la expansion esta tan fuertemente sesgada hacia la produccién de alimentos que si se
mantienen constantes |os precios relativos, la produccion se desplaza desde el punto 1 hasta €. punto 2, 1o
que implica una reduccién de la produccion. de tela desde Qc! hasta Qc? y un aumento de la produccién de
alimentos desde Q<" hasta Qg

El efecto sesgado del incremento de los recursos sobre las posibilidades de produccion constituye la
clave para entender como las diferencias en recursos dan lugar a comercio internacional®. Un incremento en
la oferta de tierra expande | as posibilidades de produccién de una forma desproporcionada en la direccién de

* El efecto sesgado de los cambios en los recursos sobre la produccion fue apuntado en un trabajo por el economista
polaco T. M. Rybczynski: «Factor Endowments and Relative Commodity Prices». Economica 22 (1995), pags. 336-
341. Esto es conacido, por tanto, como el efecto Rybczynski.
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la produccion de alimentos, mientras que un incremento en la oferta de trabgjo la expende de forma
desproporcionada en la direccién de la produccién de tela. Asi, una economia con unaratio ataentretierray
trabajo producird mejor los alimentos que una economia con una ratio baja entre tierra y trabgjo. Deforma
mas general, una economia tendera a ser relativamente efectiva en la produccién de bienes que son
intensivos en los factores en los que el pais esta relativamente mejor dotado.

LOSEFECTOSDEL COMERCIO INTERNACIONAL
ENTRE ECONOMIASDE DOSFACTORES

Una vez eshozada la estructura de la produccién de una economia de dos factores, podemos ver qué
ocurre cuando dos economias de ese tipo, nuestro pais 'y €l resto del mundo o extranjero, comercian. Como
siempre, nuestro paisy el extranjero son similares en muchos aspectos. Tienen |os mismos gustos y por tanto
idénticas demandas relativas de aimento y tela cuando se enfrentan alos mismos precios relativos de los dos
bienes. También tienen la misma tecnologia: una cantidad dada de tierra y trabgo producen la misma
produccion de tela o alimento en los dos paises. La Unica diferencia entre |os paises esta en sus recursos.
nuestro pais tiene una mayor ratio entre trabajo y tierra que el resto del mundo.

Preciosrelativos y patron de comercio

Dado que nuestro pais tiene una relacion entre trabgjo y tierra mayor, que €l extranjero, nuestro pais
es trabajo-abundante y el extranjero tierra-abundante. Obsérvese que la abundancia se define en términos de
ratio y no en cantidades absolutas. S Estados Unidos tiene 80 millones de trabajadores y 200 millones de
hectareas, mientras el Reino Unido tiene 20 millones de trabgjadores y 20 millones de hectéreas,
consideramos el Reino Unido abundante en trabajo aun a pesar de que tiene menos trabgjo total que Estados
Unidos. La «abundancia» es siempre definida en términos relativos, mediante la comparacion de la ratio
entre trabajo y tierra en los dos paises, por 1o que ningln pais es abundante en tado.

Puesto que latela es € bien trabgo-intensivo, la frontera de posibilidades de produccion de nuestro
pais en relacion a la del extranjero estd més desplazada hacia afuera en la direccion de la tela que en la
direccién de los aimentos. Asi, permaneciendo todo lo demés igual, nuestro pais tiende a producir una
mayor relacion entre telay alimentos.

Puesto que e comercio lleva a la convergencia de los precios relativos, una de las cosas que sera
igual esel precio delatelaen relacion a delos aimentos. Ya que los paises difieren en la abundancia de sus
factores, dada unaratio entre el precio delatelay el de los alimentos, nuestro pais producird una mayor ratio
entre tela y alimentos que el extranjero: nuestro pais tendra una mayor oferta relativa de tela. Por tanto, la
curva de la ofertarelativa de nuestro pais se sitiaala derecha de la del resto del mundo.

Las funciones de oferta relativa de nuestro pais (OR) y del extranjero (OR*) seilustran en la Figura
4-8. La curva de demanda relativa, que suponemos que es la misma para ambos paises, es DR. S no hubiera
comercio internacional, el equilibrio paranuestro pais se situariaen € punto 1y el equilibrio para el resto del
mundo en el punto 3. Es decir, en ausencia de comercio €l precio relativo de la tela seria menor en nuestro
pais que en € extranjero.

Cuando nuestro paisy el extranjero comercian entre si, sus precios relativos convergen. El precio
relativo de la tela aumenta en nuestro pais, se reduce en el resto del mundo y se establece un nuevo precio
relativo mundial de latela en algin punto entre los precios relativos anteriores a comercio, por gemplo €
punto 2. En nuestro pais, €l incremento del precio relativo de la tela conduce a un incremento en la
produccion de tela y a una reduccion de su consumo relativo; por tanto, nuestro pais se convierte en
exportador de tela e importador de aimentos. Por €l contrario, € descenso en el precio relativo de latelaen
€l resto del mundo le conduce a convertirse en un importador de telay exportador de alimentos.

Para resumir lo que hemos aprendido sobre el patron de comercio: nuestro pais tiene una ratio entre
trabajo y tierra mas ata que €l resto del mundo, es decir, nuestro pais es abundante en trabajo y €l resto del
mundo es abundante en tierra. La produccion de tela utiliza unaratio entre trabgjo y tierra mas dta que la de
alimentos, es decir, latela es trabajo-intensivay los alimentos tierra-intensivos. Nuestro pais, €l pais trabgjo-
abundante, exporta tela, el bien trabagjo-intensivo; € resto del mundo, e pais tierra-abundante, exporta
alimentos, € bien tierra-intensivo. La conclusion general es: los paises tienden a exportar 1os bienes cuya
produccién es intensiva en los factores en |os que estén dotados de forma mas abundante.
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Precio relativo
detela Pc/PA
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Cantidad relativade tela
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Figura 4-8. EL COMERCIO CONDUCE A UNA CONVERGENCIA DE PRECIOS RELATIVOS

En ausencia de comercio el equilibrio de nuestro pais se situaria en €l punto 1, donde la ofertarelativa, OR, cortaa
la curva de demanda relativa, DR. Analogamente, el equilibrio del extranjero se situaria en €l punto 3. El comercio
llevaaun orecio relativo mundial aue se sitlia entre los brecios anteriores al comercio. nor eiemnlo. en € punto 2.

El comercioy la distribucion de larenta

El comercio produce la convergencia de los precios relativos. Los cambios en |os precios relativos, a
su vez, tienen fuertes efectos sobre las ganancias relativas del trabajo y de la tierra. Un incremento en el
precio de la tela aumenta € poder adquisitivo del trabgjo en términos de ambos bienes, mientras que
disminuye el poder de compra de la tierra en términos de ambos bienes. Un incremento en e precio de los
alimentos tiene e efecto inverso. Asi, € comercio internacional tiene un poderoso efecto sobre la
distribucion de larenta. En nuestro pais, donde €l precio relativo de la tela aumenta, la gente que obtiene su
renta del trabajo gana con el comercio, pero los que la obtienen de la tierra empeoran su situacion. En €
extranjero, donde el precio relativo de la tela se reduce, ocurre lo contrario: los trabajadores empeoran, su
situacion y los terratenientes la mejoran.

El recurso del cual un pais tiene una oferta relativamente grande (trabajo en nuestro pais, tierraen el
extranjero) es el factor abundante en ese pais, y € recurso del que tiene una oferta relativamente pequefia
(tierra en nuestro pais, trabagjo en el extranjero) es e factor escaso. La conclusién general sobre los efectos
del comercio internacional en la distribucion de la renta es: los propietarios de un factor abundante del pais
ganan con € comercio, sin embargo, los propietarios de un factor escaso ddl pais pierden.

Esta conclusion es similar a la obtenida en nuestro andlisis del caso de factores especificos. Vimos
que los factores de produccion «establecidos» en una industria que compite con las importaciones pierden
con la apertura a comercio. Aqui vemos que los factores de produccion que se usan intensivamente por la
industria competidora con las importaciones resultan perjudicados por la aperturaa comercio. Sin embargo,
en la préactica hay una diferencia importante entre estos dos enfoques. La especificidad de los factores para
determinadas industrias a menudo es solo un problema temporal: los productores de prendas de vestir no
pueden convertirse en productores de ordenadores de la noche a la mafiana, pero con tiempo la economia de
los Estados Unidos puede desplazar sus empleados manufactureros de los sectores en declive hacia los
sectores en expansion. Asi, los efectos sobre la distribucion de la renta que surgen cuando € trabajo y otros
factores de produccion son inmdviles representan un problema tempora de transicion (que no quiere decir
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gue tales efectos no sean desagradables para quienes pierden). Por e contrario, los efectos del comercio
sobre ladistribucion de larenta entre tierra, trabajo y capital son mas o menos permanentes.

Veremos en breve que e patron de comercio de los Estados Unidos indica que, comparados con €l
resto del mundo, los Estados Unidos estdn abundantemente dotados de trabgjo atamente cualificado, y que €l
trabajo no cuaificado es, correlativamente, escaso. Esto significa que € comercio internaciona tiende a
empeorar la situacién de los trabgjadores no cualificados en los Estados Unidos -no solo temporal mente sino
de forma continuada-. El efecto negativo del comercio sobre los trabgjadores no cualificados plantea un
problema politico persistente. Las industrias que utilizan intensivamente trabajo no cualificado, como el
textil y el calzado, piden insistentemente proteccion frente ala competencia exterior, y sus demandas atraen
considerable simpatia porgue, en principio, los trabajadores no cuaificados estan relativamente mal.

Ladistincion entre los efectos sobre la distribucion de larenta debidos alaimnovilidad y los debidos
a las diferencias en la intensidad de factores también revelan gque frecuentemente hay un conflicto en €
comercio entre losintereses a corto plazo y losintereses alargo plazo. Consideremos un trabajador altamente
cuaificado de los Estados Unidos que esta empleado en una industria que es intensiva en trabgjo no
cualificado. Su interés a corto plazo es restringir el comercio internacional, porque no puede cambiar de
trabagjo instantaneamente. Sin embargo, a largo plazo mejoraria con € libre comercio, que aumentaria la
renta de | os trabaj adores cualificados en general.

Laigualacién del precio delosfactores

En ausencia de comercio, € trabajo tendria menos ingresos en nuestro pais que en € extranjero y la
tierra ganaria mas. Sin comercio, nnuestroo pais, trabajo-abundante, tendria un menor precio relativo de la
tela que € extranjero, tierra-abundante, y la diferencia en los precios relativos de los bienes implica una
diferencia ain mayor en los precios rel ativos de | os factores.

Cuando nuestro paisy €l resto del mundo comercian, 10s precios relativos de los bienes convergen.
Esta convergencia, a su vez, causala convergencia de los precios relativos de latierray del trabgjo. Asi, hay
realmente una tendencia hacia la igualacion de los precios de los factores. ¢Hasta donde llega esta
tendencia?

La respuesta sorprendente es que en € modelo la tendencia llega hasta el final. EI comercio
internacional conduce a laigualacion del precio los factores. A pesar de que nuestro pais tiene una relacion
més alta entre tierray trabajo que el extranjero, una vez ambos paises comercian entre si el salario y larenta
de latierra son las mismas en ambos paises. Para ver esto, volvamos a la Figura 4-3, que muestra que, dados
los precios de la telay los alimentos, podemos determinar € salario y la renta sin referencia a la oferta de
tierray trabgjo. Si nuestro paisy el resto del mundo se enfrentan a los mismos precios relativos de tela 'y
alimentos, tendrén también los mismos precios de los factores.

Para entender como ocurre la igualacion hemos de considerar que cuando nuestro paisy el resto del
mundo comercian entre si ocurre algo mas que un simple intercambio de bienes. De una forma indirecta
ambos paises estan, en efecto, intercambiando factores de produccion. Nuestro pais permite a extranjero €l
uso de una parte de su abundante trabajo, mediante la venta del trabgo directamente, sno mediante el
intercambio de bienes producidos con una relacion elevada de trabgjo y tierra por bienes producidos con una
baja relacion trabajo-tierra. Los bienes que nuestro pais vende requieren para su produccion mas trabgo que
los bienes que recibe a cambio: es decir, hay més trabagjo incorporado en las exportaciones de nuestro pais
que en sus importaciones. Asi, nuestro pais exporta su trabajo, incorporado en sus exportaciones trabajo-
intensivas.

Inversamente, las exportaciones del resto del mundo incorporan més tierra que sus importacionesy,
en consecuencia, € resto del mundo esta exportando indirectamente su tierra. Cuando lo vemos de este
modo, no es sorprendente que el comercio conduzca a laigualacion de los precios de los factores en los dos
paises.

Aunque este enfoque del comercio es sencillo y atractivo, hay un problema importante: en e mundo
rea los precios de los factores no se igualan. Por ejemplo, hay un rango extremadamente grande de salarios
entre paises (Cuadro 4-1). Aungue algunas de estas diferencias pueden reflgjar diferencias en la cudificacion
del trabgjo, son demasiado grandes para ser explicadas solo con esa base.

Para entender por qué el modelo no nos proporciona esta exacta prediccion, hemos de fijarnos en sus
supuestos. Hay tres supuestos cruciaes para la prediccion de laigualacion de los precios de los factores que
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en realidad no son ciertos. Son los supuestos de que 1) ambos paises producen ambos bienes, 2) las
tecnologias son igualesy 3) € comercio igualarealmente el precio de los bienes en los dos paises.

1. Para deducir € salario y larenta de la tierra de los precios de latelay de los aimentos en la Figura 4-3,
supusimos que el pais produce ambos bienes. Este no tiene por qué ser e caso. Un pais con una ratio muy
ata entre trabgjo y tierra puede producir solo tela, mientras un pais con una ratio muy alta entre tierra 'y
trabajo puede producir solo alimentos. Esto implica que la igualacion de los precios de los factores se
produce solo s los paises implicados son suficientemente similares en sus dotaciones factoriaes relativas.
(En € apéndice a este capitulo se discute con mas profundidad sobre este punto.) Asi, los precios de los
factores no se han de igualar necesariamente entre paises con relaciones radicalmente diferentes entre capital
y trabajo o entre trabagjo cualificado y no cualificado.

2. La proposicion de que e comercio iguala los precios de los factores no se mantiene si los paises tienen
diferentes tecnol ogias de produccion. Por giemplo, un pais con tecnol ogia superior puede tener mayor salario
y mayor renta que un pais con tecnologia inferior. Tal como describimos més adelante en este mismo
capitul o, trabajos recientes sugieren que es esencia que permitamos estas diferencias en tecnologia para que
el modelo de proporciones de factores, concuerde con los datos reales sobre el comercio mundial.

3. Finamente, la proposicion de que la completa igualacion de los precios de los factores depende de la
completa convergencia, de los precios de los bienes. En el mundo real, los precios de los bienes no seigualan
completamente por e comercio internacional Esta ausencia de convergencia se debe a las barreras naturales
(tales como costes de transporte) y barreras al comercio impuestas —arancel es, cuotas de importacién y otras
restricciones.

Cuadro 4-1. Comparacion internacional de salarios (EE.UU.=100)

Pais Salario por horaen 1992

Estados Unidos 100

Alemania 160

Japén 100
Espaia 83
Grecia 44
Hong Kong 24
Taiwuan 32
Corea 30
México 15

Fuente: Statistical Abstract of the Unites States, 1994

CASO DE ESTUDIO
EL COMERCIO NORTE-SUR Y LA DESIGUALDAD EN LA RENTA

Entre finales de los arios setenta y principios de los noventa, hubo un aumento muy pronunciado de
la desigualdad salarial en los Estados Unidos. Por g emplo, mientras que € salario real de los trabgadores
masculinos del percentil 90 (aquellos que ganan mas que el 90 por 100 inferior pero menos que e 10 por.
100 superior) incrementd un 15 por 100 entre 1970 y 1989, el de los trabajadores situados en el percentil 10,
se redujo en un 25 por 100 durante el mismo periodo. La desigualdad salarial creciente en los Estados
Unidos ha empeorado considerablemente los problemas sociales en el pais: salarios decrecientes en los
niveles inferiores impiden a muchas familias salir de la pobreza, mientras que € contraste existente entre el
estancamiento en €l nivel de renta de muchas familias y la mejora rapida de las rentas de las familias mas
ricas, puede haber contribuido a generar un malestar politico y social.
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Cuadr o 4-2. Exportaciones de bienes manufacturados de paises en desarrollo (porcentaje de la renta en destino)

Todas las economias

industriales Union Europea Estados Unidos

1970 0,24 0,22 0,28
1990 1,61 1,30 1,91

Fuente: Exportaciones de UNCTAD, Handbook of Trade and Development Satistics; PIB de OCDE National Acounts
Satistics

¢Por qué ha aumentado la desigualdad en la renta? Muchos observadores atribuyen el cambio al
crecimiento del comercio mundial y en concreto a incremento de las exportaciones de bienes
manufacturados procedentes de |as nuevas economias industriales (NEI), tales como Corea del Sur y China.
Hasta los afios setenta el comercio entre las naciones industriales avanzadas y las economias menos
desarrolladas -a menudo denominado comercio «Norte-Sur» porque muchas naciones avanzadas, estan
todavia situadas en la zona temperada del hemisferio norte- consistia en su mayoria en un intercambio de
manufacturas del norte por materias primas y bienes agricolas del sur, tales como el petréleo y el café. Sin
embargo, desde 1970 en adelante, antiguos exportadores de materias primas empezaron a vender bienes
manufacturados a paises de salarios altos como los Estados Unidos. Tal como muestra el Cuadro 4-2, las
exportaciones manufacturadas procedentes de nuevos paises industriales paso de ser insignificante en 1970 a
representar casi € 2 por 100 de la renta de las naciones avanzadas a principios de los noventa. Aunque las
NEI también se convirtieron en un mercado emergente paralas exportaciones procedentes de las naciones de
saarios atos, las exportaciones de las nuevas economias industriales diferian mucho en la intensidad de
factores respecto a sus importaciones. De manera abrumadora, las exportaciones de las NEI hacia las
naciones avanzadas estaban formadas por ropa, zapatos y otros productos relativamente poco sofisticados
cuya produccion es intensiva en fuerza laboral no cualificada, mientras que las exportaciones de los paises
avanzados hacia las NEI consistian en bienes intensivos en capital o en capital humano como los productos
quimicos o los aviones.

Para muchos observadores, la conclusion parecia obvia: 1o que estaba ocurriendo era un movimiento
hacia la igualacion de los precios de los factores. EI comercio entre los paises avanzados, abundantes en
capita y formacion, y las NEI, con su abundante oferta de mano de obra no cudificada, estaba aumentando
los salarios de los trabajadores altamente cualificados y reduciendo los salarios de |os trabajadores menos
cualificados en los paises abundantes en capita y formacion, tal como predice el modelo de proporciones de
factores.

Este es un argumento que no solo tiene un significado puramente académico. Si uno cree que la
desigualdad creciente de la renta en los paises avanzados es un problema serio, como piensa mucha gente, y
si uno cree, también que el incremento del comercio mundia es la causa principal de este problema, se hace
dificil mantener el apoyo tradicional de los economistas a libre comercio. (Tal como destacamos en €l
Capitulo 3, en principio los impuestos y las transferencias del gobierno pueden compensar el comercio en la
distribucion de la renta, pero también se puede argumentar que es dificil que esto ocurra en la practica.)
Algunos comentaristas muy influyentes han argumentado que las naciones avanzadas deberian restringir su
comercio con los paises de salarios bajos si quieren seguir siendo sociedades de clase media.

Sin embargo, aunque algunos economistas creen gque € incremento del comercio con los paises de
salarios bgjos es la principal causa de la desigualdad creciente de la renta en los Estados Unidos, muchos
investigadores empiricos estaban convencidos en e momento de redactar este libro que e comercio
internacional como mucho ha sido simplemente un factor que ha contribuido a aumento de la desigualdad y
que |as causas principal es deben buscarse en otra parte®. Este escepticismo se basaba en cuatro observaciones
principales.

En primer lugar, aunque las naciones avanzadas estaban exportando bienes intensivos en capital e
importando bienes intensivos en trabgjo, a principios de los afios noventa practicamente no habia habido
ningdn cambio en la distribucion de la renta entre €l capital y el trabgo. La proporcion de los salarios
respecto alarenta nacional de los Estados Unidos (73 por 100) erala misma en 1993 que en 1973. Asi que

® Entre las principales contribuciones a la discusién sobre el impacto del comercio en la distribucién de la renta,
destacan Robert Lawrence y Matthew Slaughter: «Trade and U.S. Wages: Giant Sucking Sound or Small Hiceup?».
Brookings Papers on Economic; Activity 1:1993; Jeffrey Sachs y Howard Shatz: «Trade and Jobs in U.S.
Manufacturing». Brookings Papers on Economic Activity 1: 1994, y Adrian Wood: North-South Trade, Employment
and Income Inequality. Oxford: Clarendon, 1994. Para un survey de este debate y de temas relacionados, véase Robert
Lawrence: Single World, Divided Nations: Globalization and OECD Labor Markets. Paris. OECD, 1995.
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como mucho, la explicacion basada en el comercio podria aplicarse aun cambio en la distribucion de larenta
entre trabaj adores cualificados y no cualificados, y no ala existente entre trabagjadores y capital.

En segundo lugar, € modelo de proporciones de los factores dice que € comercio internaciona
afecta a la distribucion de la renta a través de un cambio en los precios relativos de los bienes. Asi, s €
comercio internacional fuerala principal causa de la creciente desigualdad en la renta, tendria que existir una
clara evidencia de un aumento en e precio de los productos intensivos en mano de obra cualificada en
relacion a de los productos intensivos en mano de obra no cualificada. Sin embargo, estudios de los datos
sobre precios internacionales no consiguieron encontrar una clara evidencia de tales cambios en |os precios
relativos.

En tercer lugar, el modelo predice que los precios relativos de los factores tienen que converger: s
los salarios de los trabajadores cualificados estén aumentando y los de los trabajadores no cualificados
disminuyen en e pais abundante en formacién, deberia estar ocurriendo 1o opuesto en e pais abundante en
mano de obra no cualificada. Aungue los datos respecto alos salarios y la distribucién de larenta en las NEI
son escasos, la observacion ocasiona sugiere que en muchos paises, especialmente en China, esto no se
cumple, sino que la desigualdad de rentas estéd aumentando casi tan rgpido como en |os paises avanzados, y a
los trabajadores cualificados les va muy bien.

En cuarto lugar, aunque el comercio entre los paises avanzados y las NEI ha crecido mucho, sigue
representando un porcentaje muy pequeiio, del gasto total en las naciones avanzadas. En consecuencia,
estimaciones del «contenido en factores» de este comercio -€ trabajo cualificado exportado de hecho por los
paises avanzados incorporado en las exportaciones intensivas en formacién, y el trabgo no cualificado,
importado de hecho en las exportaciones intensivas en mano de obra- sigue siendo una fraccion muy
pegueiia de la oferta total de trabajo cualificado y no cuaificado. Esto sugiere que estos flujos comerciales
no pueden haber tenido un impacto muy grande en la distribucién de larenta.

¢Entonces, quién es el responsable de la brecha creciente entre los trabajadores cualificados y no
cualificados en los Estados Unidos? La vision de la mayoria es que el malo de la peliculano es el comercio,
sino latecnologia, que ha devaluado el trabajo no cualificado. Sin embargo, €l punto de vista que afirma que
el comercio eslaprincipal explicacién sigue teniendo algunos seguidores.

EVIDENCIASEMPIRICAS DEL MODELO HECKSCHER-OHLIN

Puesto que lateoria del comercio de las proporciones factoriaes es una de las ideas mas influyentes
en laeconomiainternacional, ha sido objeto de numerosas contrastaciones empiricas.

La contrastacion del modelo Heckscher-Ohlin

Contrastaciones con datos de Estados Unidos. Hasta hace poco y en algunos aspectos incluso ahora,
los Estados Unidos han sido un caso especia entre los distintos paises. Estados Unidos fue hasta hace pocos
afos mucho mas rico que otros paises, y los trabgjadores de Estados Unidos trabajaban notoriamente con
mas capital por persona gue los trabajadores de otros paises. Incluso ahora, aunque algunos paises de Europa
occidental y Japdn en gran medida le han alcanzado, Estados Unidos contintia estando alto en la escada de
paises por relacién capital-trabgjo.

Podria esperarse, por tanto, que Estados Unidos fuera exportador de bienes capital-intensivos e
importador de bienes trabajo-intensivos. (Sin embargo, sorprendentemente no fue éste e caso durante los 25
anos posteriores a la Segunda Guerra Mundia. En un famoso estudio publicado en 1953, € economista
Woassily Leontief -ganador del premio, Nobel en 1973- encontr6 que las exportaciones de Estados Unidos
eran menos capital-intensivas que sus importaciones®. Este resultado es conocido como la paradoja de
L eontief. Eslamayor prueba de la evidencia contraria alateoria de las proporciones factoriales.)

Cuadro 4-3. Contenido factorial de las exportaciones e importaciones de Estados Unidos en 1962

I mportaciones Exportaciones
Capital (ddlares), por millon de $ 2.132.000 1.876.000
Trabajo (persona-afio), por millén de $ 119 131
Relacion  capital/trabgjo  (dblares  por 17.916 14.431

trabajador)

® Véase Leontief «Domestic Production and Foreign Trade:The Amorican Capital Position Re-examined».Proceeding
of theAmerican, Philosophical Society 97 (1953), paginas 331-349.
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I mportaciones Exportaciones

Promedio de afios de educacion 9.9 10.1
Proporcion de ingenieros y cientificos 0.0189 0.0255

Fuente: Robert baldwin: “Determinants of the Commodity structure of U.S. Trade” American Economic Review 61
(marzo de 1971), pags. 126-145

El Cuadro 4-3 ilustra la paradoja de Leontief con alguna informacion adiciona sobre el patron de
comercio de Estados Unidos. Comparamos los factores de produccion utilizados para producir un millén de
ddlares de valor de exportaciones de Estados Unidos en 1962 con los utilizados para producir €l mismo valor
de importaciones del mismo paisy en € mismo afio. Como muestran las dos primeras lineas del cuadro, la
paradoja de Leontief todavia estaba presente en aguel afio: las exportaciones de Estados Unidos fueron
producidas con unarelacion entre el capital y el trabajo més bga que sus importaciones. Sin embargo, como
muestra €l resto del cuadro, otras comparaciones de exportaciones e importaciones estdn mas en linea con lo
gue se puede esperar. Los Estados Unidos exportaban productos que eran mas intensivos en trabgo
cuaificado que sus importaciones. También tendian a exportar productos que eran «intensivos en
tecnologia» y que requerian mas cientificos e ingenieros por unidad de ventas. Estas observaciones son
consistentes con la posicién de los Estados Unidos como pais adtamente cudificado, con una ventgja
comparativa en productos sofisticados.

¢Por qué, entonces, se observa la paradoja de Leontief? Nada es muy seguro. Sin embargo, una
explicacion plausible es la siguiente: los Estados Unidos tienen una ventaja especial en la produccién de
nuevos productos o bienes, realizados con tecnologias innovadoras. Tales productos pueden ser menos
intensivos en capital que los productos cuya tecnologia ha tenido tiempo de madurar, y se ha hecho idonea
para técnicas de produccién en masa. Asi, los Estados Unidos pueden ser exportadores de bienes que utilizan
abundante trabajo cualificado y capacidad empresarial innovadora, mientras que importan manufacturas
pesadas (tales como automoviles) que utilizan grandes cantidades de capital”.

Contrastaciones con datos globales. Mas recientemente, |os economistas han intentado contrastar €
modelo de Heckscher-Ohlin utilizando datos de un gran nimero de paises. Un importante estudio de Harry,
P. Bowen, Edward E. Leamer y Leo Svei kauskas® se basa en la idea, descrita anteriormente, de gue €
comercio de bhienes es reamente una via indirecta para intercambiar factores de produccion. Asi, s
pudiéramos calcular los, factores de produccién incorporados en las exportaciones e importaciones de un
pais, encontrariamos que el pais es exportador neto de los factores de produccién en los que es relativamente
mas abundante, e importador neto de |os que esta relativamente poco dotado.

El Cuadro 4-4 muestra una de las contrastaciones clave de Bowen y otros autores. Para una muestra
de 27 paisesy 12 factores de produccion, los autores calcularon laratio de la dotacion de cadafactor del pais
respecto a la oferta mundial. Posteriormente compararon estas ratios con la participacion de cada pais en la
renta mundial. Si la teoria de las proporciones factoriales fuera cierta, un pais exportaria siempre factores
cuya participacion factorial excediera ala participacion en la renta, e importaria factores cuya participacion
fuera menor que la de la renta. De hecho, para dos tercios de los factores de produccion, e comercio iba en
la direccién predichaen menos del 70 por 100 de las veces. Este resultado confirma la paradoja de Leontief a
un nivel mas amplio: el comercio a menudo no vaen la direccién gque predice lateoria de Heckscher-Ohlin.

Tests sobre e comercio Norte-Sur. Aunque e patron global del comercio internacional no parece
estar muy bien descrito por un modelo puro de tipo Hecksher-Ohlin, €l comercio Norte-Sur en manufacturas
parece que concuerda mucho mejor con lateoria (como ya sugeria nuestro caso de estudio sobre el comercio
mundial y la distribucién de la renta). Consideremos, por gemplo, el Cuadro 4-5 que muestra algunos
elementos del comercio entre los Estados Unidosy Corea del Sur.

" Estudios recientes apuntan la desaparicion de la paradoja de Leontief en los primeros afios setenta. Por gjemplo, véase
Robert M. Stern y Keith E. Maskus: «Determinants of the Structure of U.S. Foreign Trade, 1958-76». Journal of
International Economics 11 (mayo de 1981), péags. 207-224. Estos estudios muestran, no obstante, la continua
importancia del capital humano en la explicacién de las exportaciones de Estados Unidos.

8 Véase Bowen, Leamer y Sveikauskas: «Multicountry. Multifactor Tests of Factor Abundance Theory». American
Economic Review 77 (diciembre de 1987), pags. 791-809.
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Cuadr o 4-4. Contrastacion del modelo Heckscher-Olhin

Factor de produccion Exito en la produccion*
Capital 0,52
Trabgjo 0,67
profesionales 0,78
Directivos 0,22
Empleados 0,59
Vendedores 0,67
Trabajadores de servicios 0,67
Trabajadores agricolas 0,63
Trabajadores en plantas de produccion 0,70
Tierracultivable 0,70
Tierrade pastos 0,52
Bosques 0,70

*Fraccion de paises para |os que | as exportaciones netas del factor siguen la direccion prevista.
Fuente: Harry P. Bowen, Edward E. Leamer y Leo Svelkauskas: “Multicountry, Multifactor test of the Factor
Abundance theory” American economic review 77 (diciembre de 1987), pags. 791-809

iClaramente los bienes que |os Estados Unidos exportan a Corea del Sur son muy distintos a los que
importan a cambio! Y también queda claro las exportaciones estadounidenses tienden a estar formadas por
bienes sofisticados, intensivos en formacién como instrumentos cientificos, mientras que las exportaciones
surcoreanas siguen siendo bésicamente productos sencillos como zapatos. En consecuencia, esperariamos
que las predicciones del modelo de Heckscher-Ohlin se cumplieran mucho mejor s las aplicamos a
comercio Norte-Sur de lo que lo hacen ara e comercio internacional global. Y esto es asi en la mayoria de
estudios’. Sin embargo, estos resultados no contradicen la observacion de que en su conjunto e modelo de
Heckscher-Ohlin no parece funcionar muy bien, ya que € comercio Norte-Sur en manufacturas slo
constituye el 10 por 100 del comercio mundial total.

Cuadro 4-5. comercio entre los Estados Unidos y coreadel Sur, 1992 (millones de délares)

Tipo de producto Exportaciones estadounidenses a I mportaciones estadounidenses de
Coreadel Sur Coreadel Sur

Productos quimicos, plésticos vy 1.340 105

farmacéuticos

Equpamiento energético 705 93

Instrumentos profesionales y 512 96

cientificos

Equipos de transporte no por carretera 1.531 78

(bésicamente aviones)

Confeccionesy zapatos 11 4.203

Fuente: Statistical Abstract of the United States, 1994.

Implicaciones de las contrastaciones

Los resultados mixtos de las contrastaciones de la teoria de las proporciones factoriaes sitta a los
economistas en una posicion dificil. Vimos en € Capitulo 2 que la evidencia empirica apoya ampliamente la
prediccion del modelo ricardiano de que los paises exportardn |os bienes en que su trabajo es especialmente
productivo. Muchos economistas, sin embargo, ven el model o ricardiano demasiado limitado para que sirva
como modelo basico del comercio internacional. Por € contrario, € modelo de Heckscher-Ohlin ha ocupado
un lugar centra en la teoria del comercio, porque permite el tratamiento simulténeo de los temas de la
distribucion de larenta 'y del patron de comercio. Por tanto, el modelo que realiza mejores predicciones es

® Véase Adrian Wood: «Give Heckscher and Ohlin a chance!». Weltwirtschaftliches Archiv 130 (enero de 1994), pags.
20-49.
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demasiado limitado para otros propdsitos, mientras que por ahora hay fuertes evidencias contra € modelo
puro de Heckscher-Ohlin.

Muchos tedricos del comercio creen ahora que para explicar a la vez e patrén de comercio
internacional y las amplias diferencias en tasas salaria es entre |os paises es necesario eliminar € supuesto de
Heckscher-Ohlin de que los paises comparten las mismas tecnologias. En lugar de ello, debemos aceptar la
posibilidad de que los Estados Unidos, por g emplo, simplemente pueden producir méas que Bangladesh para
cualquier dotacion dada de recursos.

Un trabgjo reciente sugiere que se avanza mucho en la resolucion de las dificultades del modelo
Hechkcher-Ohlin, suponiendo que las diferencias tecnoldgicas adoptan la forma de «incremento en los
factores» Esto es, a causa de las diferencias tecnolgicas, un trabajador estadounidense es equivalente a un
trabajador y medio britanico, a cinco trabajadores portugueses y asi sucesivamente™. El modo en que
funcionan estos célculos es € siguiente. En primer lugar, se supone gue realmente se igualan los precios de
los factores -que el hecho de que | os trabaj adores mexicanos reciban tan slo un 15 por 100 del salario delos
trabgjadores estadounidenses significa que un trabgjador mexicano es equivalente a tan sdlo 0,15
trabajadores estadounidenses-. Entonces se utiliza este supuesto para gustar las ofertas estimadas de los
factores. Por g emplo, México tiene unos. 30 millones de trabajadores, pero utilizando la cifradel 15 por 100
estimariamos que México tiene Unicamente 4,5 millones de “trabgjadores-equivalentes’ utilizando los
trabajadores estadounidenses como estandar. Se hacen gjustes similares para el capital, la tierra y otros
factores. Finalmente, se utilizan estas ofertas gjustadas de factores parallevar a cabo € tipo de tests descritos
en el Cuadro 4-4. Los resultados preliminares sugieren gue este model o gjustado funciona mucho mejor que
un modelo que no asuma diferencias tecnol dgicas entre |os paises. El problema con este gjuste del modelo es
gue las diferencias internacionales en la productividad de los recursos no se explican.

Aungue € modelo de Heckscher-Ohlin ha tenido menos éxito para explicar los patrones reales de
comercio internacional del que cabria esperar, sigue siendo fundamental para entender los efectos del
comercio, especiadmente sus efectos en la distribucion de la renta. De hecho, € crecimiento del comercio
Norte-Sur en manufacturas -un comercio caracterizado por una intensidad de factores de las importaciones
del Norte muy distinta a la de sus exportaciones- ha llevado € enfogue de las proporciones de factores a
centro de | os debates préacticos sobre |a politica de comercio internacional.

RESUMEN

1. Para entender € papel que juegan los recursos en el comercio, desarrollamos un modelo en e que se
producen dos bienes utilizando dos factores de produccion. Los dos bienes difieren en su intensidad de
factores, es decir, que para cuaquier ratio dada salario-alquileres, la produccién de uno de los bienes
utilizara unaratio mayor de tierraen relacion con € trabajo que la produccién del otro bien.

2. Mientras un pais produzca ambos bienes, existe una relacién de uno a uno entre los precios relativos de los
bienes y los precios relativos de | os factores utilizados para producir los bienes. Un incremento en el precio
relativo del bien intensivo en trabajo, desplazara la distribucion de la renta en favor del trabgjo y o haréa de
maneramuy intensa: el salario rea de |os trabgjadores aumentara en términos de ambos bienes, mientras que
larentareal delos propietarios de tierra se reducira en términos de ambos bienes.

3. Un incremento en la oferta de un factor de produccion expande las posibilidades de produccién, pero de
un modo fuertemente sesgado: si los precios relativos de los bienes no cambian, la produccion del bien
intensivo en ese factor aumenta mientras que la produccion del otro bien disminuye.

4. Un pais que tiene una gran oferta (o dotacion) de un recurso en relacion a su oferta de otros recursos se
dice que es abundante en ese recurso. Un pais tendera a producir rel ativamente mas de los bienes que utilizan
intensivamente sus recursos abundantes. El resultado es € teorema bésico Heckscher-Ohlin del comercio: los
paises tienden a exportar los bienes que son intensivos en los factores con que estén abundantemente
dotados.

10 \/¢ase Daniel Trefler: «Intemational Factor Price Differences: Leontief Was Right». Journal of Political Economy
101 (diciembre de 1993). pags. 961-987.

20



5. Debido a que los cambios en los precios relativos de los bienes tienen fuertes efectos sobre las ganancias
relativas de los recursos, y dado que el comercio cambia los precios relativos, € comercio internacional tiene
fuertes efectos sobre la distribucion de larenta. Los propietarios de los factores abundantes de un pais ganan
con el comercio, pero los propietarios de |os factores escasos pierden.

6. En un modelo idea € comercio internacional llevariarealmente alaigualacién del precio de factorestales
como capital y trabagjo entre paises. En lareaidad la igualacién del precio de los factores no se observa a
causa de enormes diferencias en recursos, barreras comerciales y diferencias internacional es en tecnol ogia.

7. Laevidencia empirica sobre laidea de que las diferencias en los recursos son el principa determinante de
los patrones de comercio, es generalmente negativa. Por e contrario, las diferencias en tecnologia
probablemente desempefian un papel clave, como sugeriamos en el modelo ricardiano. No obstante, €
modelo Heckscher-Ohlin sigue siendo muy Util, especiamente como via de prediccion de los efectos del
comercio sobre ladistribucion de larenta.

CONCEPTOSCLAVE

abundancia de factor

expansi on sesgada de las posibilidades de produccion
factor abundante

factor escaso

igualacion del precio de los factores

intensidad de factor

paradoja de L eontief

precios de los factores

teoria de Heckscher-Ohlin

teoria de las proporciones factoriales

PROBLEMAS

1. En los Estados Unidos, donde la tierra es barata, la ratio de tierra en relacion a trabajo, utilizada en la
ganaderia es mayor que la utilizada para el cultivo de trigo. Pero en paises més densos, donde latierra es cara
y € trabgjo més barato, es comin tener vacas utilizando menos tierra y més trabagjo del que utilizan los
estadounidenses para cultivar trigo. ¢Podemos seguir afirmando que la ganaderia es intensiva en tierra
comparada con €l cultivo de trigo? ¢Por qué o por qué no?

2. Suponga que a los precios actuales de los factores, se produce tela utilizando 20 horas de trabajo por
hectarea de tierray se producen alimentos utilizando solo 5 horas de trabajo por hectérea detierra.

a) Suponga que los recursos totales de la economia son 600 horas de trabgjo y 60 hectéareas de tierra
Determine la asignacion de recursos utilizando un diagrama.

b) Ahora supongan que la oferta de trabajo incrementa primero hasta 800, luego hasta 1.000. y finalmente
hasta 2.000 horas. Utilizando un diagrama como el de la Figura 4-6, represente el cambio en la asignacion de
recursos.

c) ¢Qué pasaria s la oferta de trabaj o aumentase més todavia?

3. «Los paises mas pobres del mundo no pueden encontrar nada para exportar. No hay recursos que sean
abundantes -ciertamente, no hay capital, no hay tierra e, incluso, en las naciones pobres y peguefias ni
siquiera el trabajo es abundante-.» Coméntelo.

4. El movimiento sindical en los Estados Unidos -que representa mayoritariamente a trabajadores manual es,
més que a profesionales y trabgjadores de elevada formacion- ha sido tradicionalmente favorable a los
limites de las importaciones procedentes de los paises menos avanzados. ¢Es ésta una politica miope o
racional ala vista del interés de los miembros de los sindicatos? ¢En qué medida la respuesta depende del
modelo de comercio?

21



5. Hay desigualdades sustanciaes de niveles salariales entre regiones de los Estados Unidos. Por gemplo,
los salarios de los trabajadores manufactureros en trabajos equivalentes son un 20 por 100 menores en €
sudeste que en e oeste. ¢Cudl de las explicaciones de fallo de laigualacion del precio de los factores puede
tenerse en cuenta para esto? ¢En qué medida este caso es diferente de la divergencia de salarios entre los
Estados Unidos y México (que es geogréficamente tan proximo al sudeste y al oeste como estas dos regiones
entre §)?

6. Explique por qué la paradoja de Leontief y los resultados més recientes de Bowen, Leamer y Sveikauskas
mencionados en el texto contradicen lateoria de las proporciones factoriales.

7. En la discusion de los resultados empiricos del modelo de Heckscher-Ohlin, destacamos que trabajos

recientes sugieren que la eficiencia de los factores de produccién parece diferir internacionalmente. Explique
como podria esto afectar al concepto de igualacion del precio de los factores.
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CAPITULO 6
Economias de escala, competencia imperfectay comercio inter nacional

En e Capitulo 2 indicabamos que hay dos razones por las que los paises se especializan y
comercian. Primera, 10s paises se diferencian en sus recursos y en su tecnologiay se especializan en las cosas
gue hacen relativamente bien; segunda, las economias de escala (0 rendimientos crecientes) hacen ventgjoso
para cada pais especializarse s0lo en la produccién de un rango limitado de bienesy servicios. En los cuatro
capitul os anteriores examinamos model os en los que todo el comercio se basa en la ventgja comparativa -Es
decir, las diferencias entre paises son la Gnica razén para comerciar-. Este capitulo introduce el papel de las
economias de escala.

El andlisis del comercio basado en las economias de escala presenta ciertos problemas que hemos
evitado hasta é momento. Hasta ahora hemos supuesto que |os mercados son de, competencia perfecta, por
lo que la competencia elimina siempre los beneficios de monopolio. Sin embargo, cuando hay rendimientos
crecientes, las grandes empresas tienen una ventgja sobre las pequefias, por o que los mercados tienden a
estar dominados por una empresa (monopolio) o més generalmente por pocas empresas (oligopolio). Cuando
los rendimientos crecientes entran en la escena del comercio, los mercados se hacen, en generd,
imperfectamente competitivos.

Este capitulo comienza con un resumen del concepto de economias de escala y la teoria de la
competencia, imperfecta. Después entraremos en los dos modelos de comercio internaciona en los que las
economias de escala y competencia imperfecta juegan un papel crucia: € modelo de competencia
monopolistica y e modelo de dumping. El resto del capitulo se dedica a papel de un tipo diferente de
rendimientos crecientes, las economias externas, en la determinacion de |os patrones de comercio.

ECONOMIASDE ESCALA Y COMERCIO INTERNACIONAL. UN RESUMEN

L os modelos de ventgja comparativa anteriormente presentados estaban basados en € supuesto de-
rendimientos a escala constantes. Es decir, suponiamos que si los inputs de una industria se duplicaban, €l
producto de la industria también se duplicaria. Sin embargo, en la practica muchas industrias se caracterizan
por tener economias de escaa (también consideradas como rendimientos crecientes), por tanto, su
produccion es més eficiente cuanto mayor es la escala a la que se lleva a cabo. Donde hay economias de
escala, duplicando los inputs de unaindustria, la produccién aumentard en mas del doble.

Cuadro 6-1. Relacién de factores y productos en unaindustria hipotética

Producto Factor trabajo total Promedio de unidades detrabajo
5 10 2
10 15 15
15 20 1,33333
20 25 1,25
25 30 1,2
30 35 1,166667

Un gemplo sencillo puede ayudar a transmitir € significado de las economias de escala para el
comercio internacional. El Cuadro 6-1 muestralarelacion entre inputs y producto de una industria hipotética.
L os aparatos son producidos usando un solo factor, € trabgjo: & cuadro muestra cdmo depende la cantidad
de trabajo requerida del nimero de aparatos producidos. Para producir 10 aparatos, por emplo, se requieren
15 horas de trabajo, mientras que para producir 25 se requieren 30 horas. La presencia de economias de
escala puede observarse por € hecho de que al duplicar la cantidad de trabajo de 15 a 30, la produccion de la
industria se multiplica por més del doble -de hecho, la produccién se multiplica por 2,5-. De forma
equivalente, la existencia de economias de escala puede verse a observar la cantidad media de trabgo
utilizada para cada unidad de producto: s la produccion es solo 5 aparatos, la cantidad media de trabajo por




unidad es 2 horas, mientras que si la produccién es de 25 unidades, la cantidad media de trabgjo disminuye
hasta 1,2 horas.

Podemos usar este giemplo para ver por qué las economias de escala proporcionan un incentivo para
el comercio internacional. Imaginemos un mundo formado por dos paises, Estados Unidosy el Reino Unido,
ambos con la misma tecnologia para producir aparatos, y supongamos que cada pais produce inicialmente 10
aparatos. De acuerdo con €l cuadro esto requiere 15 horas de trabajo en cada pais, por tanto, en € mundo en
su conjunto se requieren 30 horas de trabajo para producir 20 aparatos. Pero ahora supongamos que
concentramos la produccién mundial de aparatos en un pais, Estados Unidos, y los Estados Unidos emplean
30 horas de trabgjo en laindustria de aparatos. En un solo pais estas 30 horas de trabg o pueden producir 25
aparatos. Por tanto, concentrando la produccion de aparatos en Estados Unidos, la economia mundial puede
usar la misma cantidad de trabajo para producir un 25 por 100 mas de aparatos.

Pero, ¢ddnde encuentran los Estados Unidos los trabajadores adicionales para producir aparatos y
gué ocurre con los trabajadores que estaban empleados en la industria britanica de aparatos? Para conseguir
més trabajadores para la produccion de agunos bienes, los Estados Unidos deben contraer o abandonar la
produccion de otros; en este caso, estos bienes serén producidos en el Reino Unido, usando € trabajo
anteriormente empleado en las industrias cuya produccion ha aumentado en Estados Unidos. Imaginemos
que hay muchos bienes sujetos a economias de escala en la produccion y los numeramos: 1, 2, 3, ... Para
conseguir ventgja de las economias de escala, cada uno de los paises debe concentrarse en la produccion de
sélo un numero limitado de bienes. Asi, por g emplo, Estados Unidos podria producir los bienes 1, 3, 5, etc.,
mientras el Reino Unido producirialos bienes 2, 4, 6 y asi sucesivamente. Si cada pais produce solo algunos
bienes, cada bien puede ser producido a una escala mayor de lo que seria en caso de que cada pais intentara
producir todo tipo de bienesy la economia mundial podria, por tanto, producir mas de cada bien.

¢COmo interviene e comercio internacional en esto? Los consumidores en cada pais querrén
consumir una variedad de bienes. Supongamos que la industria 1 se desarrolla en Estados Unidos y la
industria 2 en e Reino Unido; asi pues, los consumidores estadounidenses del bien 2 tendran que comprar
bienes importados del Reino Unido, mientras que los consumidores britanicos del bien 1 tendran que
importarlo de Estados Unidos. El comercio internacional realiza una funcion crucial: posibilita que cada pais
produzca un restringido rango de bienes y consiga ventgja de las economias de escala sin sacrificar la
variedad en & consumo. Ademés, como veremos mas adelante, el comercio internacional normalmente
conduce a un incremento en la variedad de bienes disponibles.

Nuestro giemplo, pues, indica como puede producirse un comercio mutuamente beneficioso como
resultado de las economias de escala. Cada pais se especializa en la producciéon de un nimero limitado de
productos, que le permiten producir esos bienes de forma més eficiente que s intentara producirlo todo por si
mismo; estas economias especializadas comercian entre si para conseguir consumir € numero total de
bienes.

Desgraciadamente, pasar desde esta sugestiva historia a un modelo explicito del comercio basado en
economias de escala no es tan sencillo. La razon es que las economias de escala normalmente conducen a
una estructura de mercado diferente de la competencia perfectay es necesario ir con cuidado en €l andlisis de
esta estructura de mercado.

ECONOMIASDE ESCALA Y ESTRUCTURA DE MERCADO

En e gemplo del Cuadro 6-1 representdbamos las economias de escala suponiendo que la cantidad
de trabgjo por unidad de produccion es mas pequefia cuantas mas unidades se producen. No deciamos cémo
se consigue este incremento de la produccion -si porque las empresas existentes producian més o porgue
habia un incremento en el nimero de empresas-. Sin embargo, para analizar los efectos de |as economias de
escala sobre la estructura de mercado es necesario clarificar qué tipo de incremento de la produccién es
necesario para reducir € coste medio. Las economias de escala externas se producen cuando € coste
unitario depende del tamafio de la industria, pero no necesariamente del tamafio del cada una de sus
empresas. Las economias de escala internas se producen cuando el coste unitario depende del tamario de una
empresaindividual, pero no necesariamente del de laindustria.

La distincién entre economias externas e internas puede ser ilustrada con un gemplo hipotético.
Imaginemos una industria que en principio consta de 10 empresas, cada una de las cuales produce 100
aparatos. Consideremos dos casos. Primero, suponemos que la industria dobla su tamarfio, por lo que ahora
consta de 20 empresas, produciendo cada una todavia 100 aparatos. ¢Ha aumentado la eficiencia de la



produccion? Si es asi, éste es un caso de economias de escala externas. Es decir, la eficiencia le las empresas
se incrementa por tener unaindustria mayor, aungue cada empresatiene el mismo tamafio que antes.

Por otro lado, supongamos que la produccién de laindustria permanece constante, pero el nimero de
empresas se reduce alamitad, entonces cada empresa produce 200 aparatos. Si la eficiencia de la produccion
aumenta en este caso, entonces hay economias internas de escala una empresa es mas eficiente, s su
produccion es mayor.

Las economias externas e internas de escala tienen diferentes implicaciones para la estructura de las
industrias. Unaindustria en la que las economias de escala son solamente externas (es decir, en la que no hay
ventgjas del gran tamario de las empresas) estara formada generalmente por muchas empresas pequefias y
sera de competencia perfecta. Las economias de escalainternas, por el contrario, proporcionan a las grandes
empresas una ventaja de costes sobre las pequefias y conducen a una estructura de mercado de competencia
imperfecta.

Las economias de escala externas e internas son causas importantes de comercio internacional. Es
dificil discutir ambos tipos de comercio basado en economias de escala en e mismo modelo porque tienen
implicaciones distintas para la estructura de mercado. Por tanto, |os analizaremos uno tras € otro.

Empezamos con un modelo basado en las economias de escala internas. Sin embargo, tal como
acabamos de argumentar, las economias de escala interna conducen a la quiebra de la competencia perfecta.
Este resultado nos obliga a revisar la economia de la competencia imperfecta, antes de pasar al andlisis del
papel gue juegan las economias internas de escala en el comercio internacional.

LA TEORIA DE LA COMPETENCIA IMPERFECTA

En un mercado perfectamente competitivo -un mercado en e que existen muchos compradores y
vendedores, ninguno de. los cuales representa una gran proporcion del mercado- las empresas son precio
aceptantes. Es decir, los vendedores de los productos creen que pueden vender tanto como quieran a precio
corriente, y que no pueden influir en e precio que reciben por su producto. Por gemplo, un agricultor puede
vender trigo como quiera sin preocuparse de que s intenta vender mas reducira el precio de mercado. El
motivo por €l cual el agricultor no tiene por qué preocuparse por el efecto de sus ventas en |os precios, es que
cualquier cultivador individua de trigo representa una fraccién muy peguefia del mercado global detrigo.

Sin embargo, cuando un bien lo producen pocas empresas la cuestion es diferente. Tomemos el
gemplo quizd mas espectacular: € gigante de la aeronautica, Boeing, se enfrenta solamente a dos
competidores en la produccién de aviones de gran tamafio, Airbus y McDonnell-Douglas. Por tanto, Boeing
sabe que s produce més aviones, afectard de maneraimportante a la ofertatotal de avionesen e mundo y en
consecuencia provocara una reduccién significativa en € precio de los aviones. Dicho de. otro modo, Boeing
sabe que s quiere vender mas aviones, solo puede hacerlo reduciendo significativamente sus precios. En
competencia imperfecta, pues, las empresas son conscientes de que pueden influir sobre los precios de sus
productos y de que pueden vender més solo reduciendo sus precios. La competencia imperfecta caracteriza
tanto las industrias en las que existen sdlo unos pocos productores muy importantes como las industrias en
las que los consumidores perciben el producto ofrecido por cada producto como un producto muy
diferenciado de los de las empresas rivales. Bgjo estas circunstancias, cada empresa se ve a si misma como
fijadora de precio, ya que escoge €l precio de su producto, en lugar de ser precio aceptante.

Cuando las empresas no son precio-aceptantes, es necesario desarrollar instrumentos adicionales
para describir como se determinan los precios y las cantidades. La estructura de mercado més fécil de
examinar es la ded monopolio puro, donde una empresa no tiene competencia; las herramientas que
desarrollamos pueden luego ser usadas para examinar estructuras de mercado mas complejas.

El monopolio: un breve resumen

La Figura 6-1 muestra la posicion de una Unica empresa monopolista. La empresa se enfrenta a una curva de
demanda de pendiente negativa, mostrada en la figura como D. La pendiente decreciente de D indica que la
empresa sdlo puede vender mas unidades de producto si € precio del mismo desciende. Como podemos
recordar de la microeconomia béasica, hay una curva de ingreso marginal correspondiente a la curva de
demanda. El ingreso marginal es e ingreso extra o marginal que la empresa obitiene de vender una unidad
adicional. El ingreso marginal para un monopolista es siempre menor que € precio, porque para vender una



unidad adicional la empresa debe reducir e precio de todas las unidades (no sélo de la marginal). Asi, para
un monopolistala curva de ingreso marginal, IMa, siempre se sitGia por debajo de la curva de demanda.

Precio, P
Beneficios del
monopolio
Pwm ¥
Cu
Qum Cantidad, Q

Figura 6-1. DECISIONES DE PRODUCCION Y PRECIO DEL MONOPOLISTA

Una empresa monopolista escoge una produccion tal que el ingreso marginal, € incremento del ingreso a vender una
unidad adicional, iguale a coste marginal, e coste de producir una unidad adicional. Esta produccion maximizadora del
beneficio viene dada por Qy; €l precio a que esta produccion es demandada es Py. La curva de ingreso marginal, IMa
se sitia por debajo de la curva de demanda, D, porque, para un monopolio, € ingreso marginal es siempre menor que €l
precio. Los beneficios del monopolista corresponden al area del rectangulo sombreado, es decir, |a diferencia entre €l
precioy el coste medio multiplicada por Q.

Ingreso marginal y precio. Para nuestro andlisis posterior del modelo de competencia monopolistica
desarrollado en esta seccion es importante determinar la relacion entre €l precio que el monopolista recibe
por unidad y € ingreso marginal. El ingreso marginal es siempre menor que. el precio; ¢pero cuanto? La
relacion entre ingreso marginal y precio depende de dos factores. Primero, depende de la cantidad de
producto que la empresa ya esta vendiendo: una empresa que no esta vendiendo muchas unidades no perdera
mucho a reducir € precio que recibe por esas unidades que ya vendia. Segundo, la diferencia entre precio e
ingreso marginal depende de la pendiente de la curva de demanda, que nos dice cuanto ha de reducir su
precio el monopolista para vender una unidad més de producto. Si la curva es muy plana, € monopolista
puede vender una unidad adicional con s6lo una peguefia reduccién del precio y, por tanto, no tendra que
reducir mucho € precio en las unidades que anteriormente ya vendia; en consecuencia, € ingreso marginal
estara proximo a precio unitario. Por otro lado, si la curva de demanda es muy empinada, la venta de una
unidad adicional requeriraun gran recorte del precio, lo que implica que € ingreso marginal es mucho menor
gue €l precio.

Podemos ser més precisos en torno alarelacion entre precio e ingreso marginal si suponemos que la
curva de demanda a que se enfrenta la empresa es una linea recta. Cuando es asi, la dependencia de las
ventas totales del monopolista con respecto a precio que establece puede ser representada por una ecuacion
delaforma

Q=A-BxP
(6-1)



donde Q es el nimero de unidades que la empresa vende, P el precio cobrado por unidady Ay B son
constantes. Demostramos en € apéndice a este capitulo que en este caso € ingreso marginal es

Ingreso margina = IMa= P —-Q/B
(6-2)

implicando

P=IMa-Q/B

Laecuacion (6-2) revela que ladiferenciaentre € precioy el ingreso margina depende de las ventas
iniciales de la empresa, Q, y de la pendiente de la curva de demanda, € parametro B. Si las ventas son
mayores, €l ingreso marginal es menor, porque la reduccién del precio supone un mayor coste para la
empresa. Cuanto mayor es B, es decir, cuanto mayor es la reduccion de las ventas para un incremento dado
del precio, menor es la diferencia entre el precio y €l ingreso marginal. La ecuacién (6-2) es cruciad para
nuestro andlisis del model o de competencia monopolisticadel comercio (pags. 101 - 114).

Coste medio y marginal. Volviendo ala Figura 6- 1, CM representa el coste medio de produccion
de la empresa, es decir, su coste total dividido por su produccién. Su pendiente negativa reflgja nuestro
supuesto de que hay economias de escala, por 1o que, cuanto mayor es la produccion de la empresa menor es
su coste unitario. CMa representa el coste margina de la empresa (la cantidad que cuesta a la empresa
producir una unidad mas). Sabemos de la teoria econdémica basica que cuando € coste medio es una funcién
decreciente de la produccién, € coste marginal es siempre menor que € coste medio. Asi, CMa se sitUa por
debgjo de CM.

La ecuacion (6-2) relaciona € precio y € ingreso marginal. Hay una férmula gue relaciona coste
medio y marginal. Supongamos que los costes de- una empresatienen laforma

C=F+cxQ
(6-3)

donde F es e coste fijo, que es independiente de la produccion de laempresa, ¢ es € coste marginal
de laempresay Q es nuevamente la produccion de la empresa. (A esto se le denomina funcién lineal de
costes.) La existencia de coste fijo en una funcion lineal de costes da lugar a economias de escala, porgue
cuanto mayor es la produccion de la empresa, menor es e coste fijo por unidad. Concretamente, € coste
medio de laempresa (coste total dividido por la produccién) es

Costemedio=CM = C/IQ=F/Q+c
(6-4)

Este coste medio se reduce a medida que aumenta Q, porque € coste fijo se reparte sobre una
produccion mayor.

Si, por gemplo, F =5y ¢ = 1, e coste medio de producir 10 unidades es 5/10 + 1 = 1,5; y €l coste
medio de producir 25 unidades es 5/25 + 1 = 1,2. Estos nimeros pueden parecemos familiares porque fueron
usados para construir € Cuadro 6-1. La relacion entre produccion, coste medio y coste marginal dada en el
Cuadro 6-1 se muestra graficamente en la Figura 6-2. El coste medio se aproxima a infinito para una
produccion igual aceroy se aproximaal coste marginal para una produccion muy grande.

La produccion que maximiza el beneficio de un monopolista es aquella para la que € ingreso
marginal (el ingreso obtenido a vender una unidad adicional) iguala a coste marginal (el coste de producir
una unidad adicional), es decir, en la interseccion de las curvas CMa e IMa. En la Figura 6-1 podemos ver
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que e precio a que la produccion que maximiza el beneficio, Qu, es demandada, es Py, que es mayor que el
coste medio. Cuando P > CM, el monopolista esta ganando beneficios extraordinarios".

Coste por unidad

e
L
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Produccitn

Figura 6-2. COSTE MEDIO, VERSUS COSTE MARGINAL
Estafigurailustra los costes medio y marginal correspondientes ala funcion de coste total C = 5 + x El coste marginal
essiempre 1; el coste medio se reduce a medida que la produccién aumenta.

Competencia monopolistica

L os beneficios del monopolio raramente son obtenidos sin problemas. Una empresa que obtiene altos
beneficios normal mente atrae competidores. Asi, las situaciones de monopolio puro son raras en la préctica
Por € contrario, la estructura de mercado normal en industrias caracterizadas por economias internas de
escala es la del oligopolio: varias empresas, cada una de ellas suficientemente grande para influir sobre €l
precio, pero no con un monopolio incontestado.

El andlisis general del oligopolio es un tema complejo y controvertido, porque en los oligopolios las
politicas de precios de las empresas son interdependientes. Cada empresa que forma parte de un oligopolio,

! LLa definicién econémica de los beneficios no es la misma que la usada en la contabilidad convencional, donde
cualquier ingreso por encima de los costes laborales y de las materias primas se denomina beneficio. Una empresa que
obtiene unatasa de rendimiento sobre su capital menor que el que dicho capital podria haber ganado en otras industrias
no esta obteniendo beneficios; desde un punto de vista econémico la tasa de rendimiento normal del capital representa
parte de los costes de la empresa y sblo los rendimientos por encima de esta tasa de rendimiento normal representan
beneficios.



al fijar su precio considerard no solo la respuesta de los consumidores, sino también las respuestas esperadas
de los competidores. Sin embargo, estas respuestas dependen, a su vez, de las expectativas de los
competidores sobre el comportamiento de la empresa -y estamos por tanto en un complejo juego en € gue
las empresas intentan adivinar las estrategias de las demés-. Més adelante discutiremos brevemente los
problemas generales de la modelizacion del oligopolio. Sin embargo, hay un caso especial de oligopolio,
conocido como competencia monopolistica, que es relativamente facil de analizar. En los Ultimos afios los
model os de competencia monopolistica han sido ampliamente aplicados en el comercio internaciona.

En los modelos de competencia monopolistica se realizan dos supuestos clave para poner fin a
problema de la interdependencia. En primer lugar, se supone que cada empresa puede diferenciar su
producto del de sus rivales. Es decir, sus clientes no se apresuraran a comprar productos de otra empresa por
una pequefia diferencia en €l precio. La diferenciacion de producto garantiza a la empresa un monopolio en
su producto particular dentro de una industria, y es por tanto algo aislado de la competencia. En segundo
lugar, se supone que cada empresa toma los precios de sus rivales como dados -es decir, ignora el impacto de
Su propio precio en los precios de las otras empresas-. Como consecuencia, € modelo de competencia
monopolistica supone que aungue cada empresa se enfrenta en realidad a la competencia de otras empresas,
se comporta como si fuera un monopolista -de ahi e nombre del modelo.

¢Hay alguna industria de competencia monopolistica en el mundo real? Algunas industrias pueden
ser aproximaciones razonables. Por ejemplo, la industria automovilistica en Europa, donde algunos de los
grandes productores (Ford, General Motors, Volkswagen, Renault, Peugeot, Fiat, Volvo -y mas
recientemente Nissan-) ofrecen automoviles sustancialmente diferentes aunque competidores, puede ser
bastante bien descrita mediante los supuestos de la competencia monopolistica. Sin embargo, e principal
atractivo del model o de competencia monopolistica no es su realismo, sino su simplicidad. Como veremos en
la préxima seccion de este capitulo, e modelo de competencia monopolistica nos proporciona una visiéon
muy clara de como las economias de escala pueden dar origen a un comercio mutuamente beneficioso.

Sin embargo, antes de que podamos examinar el comercio, necesitamos desarrollar el modelo bésico
de la competencia monopolistica. Vamos, pues, a imaginar una industria consistente en un nimero de
empresas. Estas empresas producen productos diferenciados -es decir, bienes que no son exactamente
iguales, pero que son sustitutivos entre si-. Cada empresa es, por tanto, un monopolista en el sentido en que
es la Unica empresa que produce su bien particular, pero la demanda de su bien depende del nimero de otros
productos similares disponibles y de los precios de las otras empresas de laindustria.

Supuestos del modelo. Comenzamos describiendo la demanda a la que se enfrenta una empresa
tipica en competencia monopolistica. En general, podriamos esperar que una empresa venda méas cuanto
mayor sea la demanda total del producto de su industriay mayores los precios establecidos por sus rivales.
Por otro lado, esperamos que la empresa venda menos cuanto mayor sea €l nimero de empresas en la
industria’y mayor su propio precio. Una ecuacion especial de la demanda a la que se enfrenta una empresa
que tiene estas propiedades es®

Q=Sx[l/n-bx(P-P)]
(6-5)

donde Q son las ventas de laempresa, Slas ventas totales de laindustria, n € nimero de empresas de
la industria, P el precio establecido por la propia empresay P € precio medio establecido por sus
competidores. La ecuacion (6-5) puede ser obtenida de la siguiente argumentacion intuitiva: s todas las
empresas establecen e mismo precio, cada una tendra una cuota de mercado de 1/n. Una empresa que
establezca un precio mayor que el promedio tendra una cuota de mercado menor; una empresa que
establ ezca menor precio, una cuota de mercado mayor®

2 La ecuacion (6-5) puede ser derivada de un modelo en el que los consumidores tienen diferentes preferencias y las
empresas producen variedades dirigidas especialmente a segmentos particulares del mercado. Véase Stephen Salop:
«Monopolistic Competition with Outside Goods». Bell Journal of Economics 10 (1979), pags. 141-156 para un
desarrollo de este enfoque.

3 La ecuacion (6-5) puede ser escritacomo Q= Sn—Sxbx (P- P).SiP= P sereduceaQ=9n.SiP> P,Q<
9n, mientrasquesi P< P, Q> 9n.
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Es Util suponer que las ventas totales de la industria, S, no estan afectadas por € precio medio P
establecido por las empresas en la industria. Es decir, suponemos que las empresas sblo pueden ganar
clientes a expensas de otras. Este es un supuesto irreal, pero simplificael andlisisy nos ayuda a centramos en
la competencia entre las empresas. En particular, significa que S es una medida del tamafio del mercado y
que s todas |as empresas establecen el mismo precio, cada una vende Sn unidades.

Volveremos posteriormente a referimos a los costes de una empresa tipica. Aqui suponemos
simplemente que |os costes totales y medios de una empresa tipica son los descritos por las ecuaciones (6-3)
y (6-4).

Equilibrio de mercado. Para modelizar el comportamiento de esta industria de competencia
monopolistica, supondremos gque todas las empresas de la industria son simétricas -es decir, las funciones de
demanda y costes son idénticas para todas las empresas (aunque estén produciendo algunos productos
diferenciados)-. Cuando las empresas individuales son simétricas, el estado de laindustria puede ser descrito
sin enumerar las caracteristicas de todas las empresas en detalle: 10 que realmente necesitamos para poder
describir laindustria es cuantas empresas hay y qué precio establece la empresa tipica. Para poder analizar la
industria, por ggemplo a fin de valorar los efectos del comercio internacional, necesitamos determinar e
nimero de empresas, n, y € precio medio que establecen, P . Una vez tenemos un método para determinar n
y P, podemos preguntar cémo son afectados por el comercio internacional.

Nuestro método para determinar ny P comprende tres pasos. 1) En primer lugar, deducimos una

relacion entre e nimero de empresas 'y €l coste medio de la empresa tipica. Demostramos que esa relacion
tiene pendiente positiva: es decir, cuantas méas empresas hay, menor es la produccién de cada empresa, y asi
mayor es su coste por unidad de producto. 2) Posteriormente demostramos que la relacién entre e nimero de
empresas y € precio que establece cada empresa, que en equilibrio debe ser igual; a P . Demostramos que
esta relacion tiene pendiente negativa: cuantas mas empresas hay, méas intensa es la competencia entre las
empresas y, como consecuencia, menor es € precio que establecen. 3) Finalmente, consideramos que cuando
el precio excede a coste medio, entran nuevas empresas en la industria, mientras que cuando € precio es
menor que e coste medio, las empresas salen. Por tanto, en. el largo plazo € nimero de empresas esta
determinado por la interseccion de la curva que relaciona coste medio con n y la curva que relaciona €
precio con n.
1. El nimero de empresas y € coste medio. Como primer paso hacia la determinacién de ny P, nos
preguntamos como depende el coste medio de una empresa tipica del nimero de empresas de la industria,
Puesto que todas las empresas son simétricas en este modelo, en equilibrio establecerdn e mismo precio.
Pero cuando todas las empresas establecen el mismo precio, cuando P = P, la ecuacién (6-5) nos dice que Q
= 9n; es decir, la produccion de cada empresa es una cuota 1/n de las ventas totales de la industria. Pero
vimos en la ecuacién (6-4) que este coste medio depende inversamente de la produccidn de una empresa. Por
tanto, concluimos que € coste medio depende del tamafio del mercado y del niUmero de empresas de la
industria:

CM=F/Q+c=nxF/S+c

(6-6)

La ecuacion (6-6) nos dice que, ceteris paribus, cuantas mas empresas hay en la industria, mayor es

el coste medio. La razén es que cuantas més empresas hay, menos produce cada empresa. Por gemplo,
imaginemos una industria con unas ventas totales de 1 millén de aparatos anuales. S hay 5 empresas en la
industria, cada una vendera 200.000 anualmente. Si hay 10 empresas, cada una vendera sélo 100.000 y, en
consecuencia, cada empresa tendra un coste medio més ato. La relacion positiva entre ny el coste medio se
ilustra.como CC en la Figura 6-3.
2. El nimero de empresas y € precio. Mientras tanto, €l precio que la empresa tipica establece también
depende del nimero de empresas de la industria. En general, se puede esperar que cuantas mas empresas
haya més intensa seré la competencia entre ellas y, por tanto, menor e precio. Esto, vuelve a ser cierto en
este modelo, pero comprobarlo requiere un momento. El ardid basico consiste en demostrar que cada
empresa se enfrenta a una curva de demanda lineal de laforma mostrada en la ecuacion (6-1) y después usar
laformula (6-2) para determinar |0s precios.
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Figura 6-3. EL EQUILIBRIO EN UN MERCADO DE COMPETENCIA MONOPOLISTICA

El nimero de empresas en un mercado de competencia monopolistica, y los precios que establecen, son determinados
por dos relaciones. Por un lado, cuantas mas empresas hay mas intensamente compiten y, por tanto, menor es el precio
de laindustria. Esta relacion se representa por PP Por otro lado, cuantas més empresas hay menos vende cada empresa
y, por tanto, mayor es el coste medio. Esta relacion se representa por CC. Si el precio excede a coste medio, laindustria
obtendra beneficios y otras empresas entraran en la industria; si € precio es menor que el coste medio, la industria
incurrird en pérdidas y algunas empresas dejardn la industria. El precio y € nimero de empresas de equilibrio se
determinaen lainterseccion de PP y CC, cuando €l precio igualaal coste medio.

Recordemos primero que en los model os de competencia monopolistica se supone que las empresas
toman |os precios de las demés como dados, es decir, cada empresaignorala posibilidad de que si cambia su

precio otras empresas también cambien los suyos. Si cada empresatoma P como dado, podemos reescribir
la curva de demanda (6-5) de laforma

Q=(9n+Sxbx P)-SxbxP
(6-7)

donde b es & parametro que en la ecuacion (6-5) mide la sensibilidad de la cuota de mercado de cada
empresa a precio que establece. Ahora, esta ecuacion tiene la misma forma que (6-1), con S/n+ Sx bx P
en lugar del término constante Ay S x b en lugar del coeficiente de la tangente B. Por tanto, podemos
sustituir estos valores en la férmula del ingreso margina (6-2), que nos da €l ingreso marginal para una
empresa tipica como
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IM =P — Q/(Sx b)
(6-8)

Las empresas que maximizan sus beneficios igualardn su ingreso margina con su coste marginal c,
por lo que

IM=P-Q/(Sxb)=c

gue puede ser reordenada para dar la siguiente ecuacion para el precio establecido por una empresa
tipica

P=c+Q/(SxB)
(6-9)

Sin embargo, ya hemos advertido que s todas las empresas establecen e mismo precio, cada una
vendera una cantidad Q = Sn. Sustituyendo esto en (6-9) nos da una relacion entre e nimero de empresas y
el precio que cada empresa establece:

P=c+1/(bxn)
(6-10)

Laecuacioén (6-10) dice algebrai camente que cuantas mas empresas hay en laindustria menor sera e
precio que establezca cada una. La ecuacién (6-10) se ilustra en la Figura 6-3 como |a curva de pendiente
negativa PP.

3. El nimero de empresas de equilibrio. Vamos a preguntarnos qué significa la Figura 6-3. Hemos resumido
una empresa mediante dos curvas. La curva de pendiente negativa PP muestra que cuantas mas empresas hay
en laindustria, menor es el precio que establece cada empresa. Esto tiene sentido: cuantas més empresas hay,
a mayor competencia se enfrenta cada una. La curva de pendiente positiva CC nos dice que cuantas méas
empresas hay en la industria, mayor es €l coste medio de cada empresa. Esto también tiene sentido: s €
nimero de empresas se incrementa, cada empresa vendera menos, por tanto, las empresas no podrédn moverse
mas hacia abgjo alo largo de su curva de coste medio.

Las dos funciones se intersectan en el punto E, correspondiente al nimero de empresas n,. El
significado de n, es & nimero de empresas de beneficio cero en laindustria. Cuando hay n, empresas en la
industria el precio que les permite maximizar su beneficio es P,, que es exactamente igual a su coste medio
CM.,.

A largo plazo el nimero de empresas en laindustria tiende a desplazarse hacia n,, por o que € punto
E describe € equilibrio de laindustria a largo plazo. Para ver por qué, supongamos que n fuese menor que
n,, por gemplo ny. Entonces & precio establecido por las empresas seria P;, mientras que su coste medio
seria sblo CM;. Asi, las empresas obtendrian beneficios de monopolio. Inversamente, supongamos que n
fuera mayor que n,, por gemplo nz. Entonces las empresas solo establecerian €l precio Pz, mientras que su
coste medio seria CM3; las empresas tendrian pérdidas.

Con €l tiempo, las empresas entraran en una industria que tenga beneficios y saldran de las que
pierdan dinero. S e nimero de empresas de la industria es menor que n,, Se incrementara, y Si €s mayor
disminuir? Esto significa que n, es & nimero de empresas de equilibrio de la industriay P, € precio del
equilibrio”.

Hemos desarrollado un modelo de una industria de competencia monopolistica en el que podemos
determinar el nimero de empresas y €l promedio que establecen las empresas. Podemos usar este modelo

* Este andlisis pasa por alto un pequefio problema: por supuesto, el niimero de empresas en una industria debe ser un
nimero entero, como 5 u 8. ¢Qué ocurre si n, es igual a 6,37? La respuesta es que habra 6 empresas en la industria,
todas obteniendo pequefios beneficios de monopolio, pero no amenazadas por nuevos entrantes porgue todos saben que
una séptima empresa perderia dinero. En muchos g emplos de competencia monopolistica este nimero entero o
problema de la «restriccion de enteros» no es muy importante y aqui lo ignoramos.

13



para deducir algunas conclusiones importantes sobre el papel de las economias de escala en el comercio
internacional. Pero, antes de hacerlo, hemos de dedicar un tiempo para advertir algunas limitaciones del
modelo de competencia monopolistica.

Limitaciones del modelo de competencia monopolistica

El modelo de competencia monopolistica capta algunos elementos clave de los mercados en los que
hay economias de escala y, por tanto, competencia imperfecta. Sin embargo, pocas industrias son bien
descritas por la competencia monopolistica. Por € contrario, la estructura de mercado mas comun es la de
oligopolio de grupo peguefio, donde sdlo un pequefio nimero de empresas toman parte en la competencia
activamente. En esta situacién el supuesto clave del modelo de competencia monopolistica, € de que cada
empresa se comportarda como s fuera un verdadero monopolista, probablemente no se cumpla. Por €
contrario, las empresas serén conscientes de que sus acciones influyen en las acciones de las otras empresas
y tendran en cuenta esta interdependencia.

En e marco general del oligopolio surgen dos tipos de comportamiento, pero son excluidos por los
supuestos del modelo de competencia monopolistica. El primero es € comportamiento colusivo. Cada
empresa puede establecer su precio por encima del nivel aparente de maximizacion de beneficio, s llegaa
acuerdo de que otras empresas hardn o mismo: puesto que los beneficios de cada empresa son més el evados
si sus competidores establecen precios dtos, tal acuerdo puede incrementar los beneficios de todas las
empresas (a expensas de los consumidores). EI comportamiento colusivo de fijacion de precios puede ser
conseguido, mediante acuerdos explicitos (ilegales en los Estados Unidos), o a través de estrategias de
coordinacion tacita, tales como permitir a una empresa actuar como lider de precios para unaindustria.

Las empresas también pueden tomar parte en el comportamiento estratégico; es decir, pueden hacer
cosas que parecen reducir sus beneficios, pero que afectan al comportamiento de sus competidores en una
forma deseada. Por gemplo, una empresa puede construir una capacidad extra, no para usarla, sSino para
disuadir a potenciales rivales de entrar en su industria.

Estas posibilidades de comportamiento colusivo y estratégico hacen del andlisis del oligopolio un
tema complejo. No hay un modelo generalmente aceptado de comportamiento del oligopolio, 1o que hace
problemética la construccion de model os de comercio en industrias oligopolisticas.

El enfoque de la competencia monopolistica del comercio es atractivo porque evita estas
complgjidades. Aun a pesar de que puede omitir algunas caracteristicas del mundo real, € modelo de
competencia monopolistica es ampliamente aceptado como via para proporcionar, a menos, una primera
explicacion del papel de las economias de escala en el comercio internacional.

COMPETENCIA MONOPOLI{STICA Y COMERCIO

Laidea de que €l comercio aumenta el tamafio del mercado subyace en la aplicacion del modelo de
competencia monopolistica a comercio. En las industrias donde hay economias de escala la variedad de
bienes que un pais puede producir y la escala de su produccién estén restringidas por €l tamafio del mercado.
Mediante & comercio con otrosy, por tanto, formando un mercado mundial integrado que es mas grande que
cualquier mercado naciona individual, las naciones pueden reducir dichas restricciones. Cada pais puede
especializarse en la produccion de un menor nimero de productos de lo que lo haria en ausencia de
comercio; ademas, comprando a otros paises bienes que no produce, cada nacion puede incrementar
simultaneamente la variedad de bienes disponibles para sus consumidores. Como consecuencia, € comercio
ofrece una oportunidad de ganancia mutua incluso cuando los paises no difieren en sus recursos o en su
tecnologia.

Supongamos, por giemplo, que hay dos paises, cada uno con un mercado anual para 1 millén de
automoviles. Mediante e, comercio, entre si estos paises pueden crear un mercado conjunto de 2 millones de
automoviles. En este mercado conjunto se puede producir més variedad de modelos a un coste medio menor
gue en cada mercado aidado.

El modelo de competencia monopolistica puede ser usado para mostrar que € comercio mejora la
relacion entre la escala de produccion y la variedad de bienes a la que las naciones se enfrentan.
Comenzaremos por mostrar como, en el modelo de competencia monopolistica, un mercado mayor llevaaun
precio medio menor y a la disponibilidad de una mayor variedad de bienes. Aplicando este resultado a
comercio internacional, observamos que el comercio crea un mercado mundial mayor que cualquiera de los
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mercados nacionales que comprende. Asi pues, la integracion de los mercados a través del comercio
internacional tiene los mismos efectos que el crecimiento de un mercado en un solo pais.

Los efectos del aumento del tamafio del mercado

El nimero de empresas en una industria de competencia monopolisticay 1os precios que establecen
son afectados por el tamafio del mercado. Normal mente cuanto mayor sea el mercado habra més empresas y
mas ventas por empresa; en un gran mercado alos consumidores se les ofrece menores precios y una mayor
variedad de productos que en mercados pequefios. Para ver esto en € contexto de nuestro modelo,
observemos nuevamente la curva CC en la Figura 6-3, que mostraba que el coste medio por empresa era
mayor cuantas mas empresas habia en laindustria. La definicion de la curva CC viene dada por la ecuacién
(6-6):

CM=F/Q+c=nxF/S+c

Examinando esta ecuacion vemos que, dado un nimero de empresas n, un incremento en las ventas
totales S reducira € coste medio. La razén es que s € mercado crece mientras el nimero de empresas
permanece constante, |as ventas por empresa se incrementaran y, por tanto, el coste medio de cada empresa
disminuird. Asi, s comparamos dos mercados, uno con S mayor gue otro, la curva CC en el mercado més
grande estard por debgjo de la correspondiente al mas peguefio.

En cambio, la curva PP en la Figura 6-3, que relaciona € precio establecido por las empresas con €l
numero de estas Ultimas, no cambia. La definicidn de esta curva se da en la ecuacion (6- 10):

P=c+1(bxn)

El tamafio del mercado no entra en esta ecuacion. Por tanto, un incremento de S no cambia la curva
PP.
Lafigura 6-4 usa esta informacion para mostrar €l efecto de un incremento en el tamafio del mercado en €l equilibrio a
largo plazo. Inicialmente, € equilibrio estd en € punto 1, con un precio P;, y un nimero de empresas n; Un
incremento en el tamafio del mercado, medido por las ventas de las industrias, desplaza la curva CC hacia
abgjo, desde C,C, a C,C,, mientras que no tiene efecto sobre la curva PP. El nuevo equilibrio se sittiaen €
punto 2: el nimero de empresas se incrementa de ny an,, mientras que el precio cae de Py, aPs.

L os consumidores realmente preferirian formar parte de un mercado grande que de uno pequefio. En
el punto 2, hay una mayor variedad de productos disponible y a un menor precio que en el punto 1.
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Figura 6-4. EFECTOS DE UN MERCADO MAYOR

Un incremento en el tamafio del mercado permite a cada empresa, ceteris paribus, producir mas y asi tener menores
costes medios. Esto se representa por un desplazamiento hacia abajo de CC. El resultado es un incremento simultaneo
en el nimero de empresas (y, en consecuencia, en la variedad de bienes disponibles) y una disminucién en el precio de
cadabien.

Las ganancias de un mercado integrado: un ejemplo numérico

El comercio internacional puede crear un mercado mayor. Podemos ilustrar |os efectos del mercado
sobre los precios, la escaa y la variedad de bienes disponible con un ejemplo numérico especifico.
Imaginemos que | os automaoviles son producidos por unaindustria de competencia monopolistica.

La curva de demanda a la que se enfrenta un productor de automoviles determinado viene descrita
por la ecuacion (6-5), con b = 1/30.000 (este valor no tiene un significado particular; fue escogido para
conseguir resultados exactos). Asi pues, lademanda ala que se enfrenta cualquier productor viene dada por

Q=Sx[ 1n- (1/30.000) x (P - P)]

donde Q es el nimero de automdviles vendidos por empresa, Slas ventas totales de la industria, n el
nimero de empresas, P e precio que establece una empresay P el precio medio de otras empresas.
También suponemos gue la funcién de costes para producir automdviles la describe la ecuacion (6-3), con €
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coste fijo F = 750.000.000 dolares y el coste marginal ¢ = 5.000 dolares por automdvil (una vez més estos
valores se han ido pararedondear resultados). El coste total es

C =750.000.000 + (5.000 x Q)

La curva de coste medio es, por tanto,

CM = (750.000.000/Q) + 5.000

Ahora supongamos que hay dos paises, nuestro pais y € extranjero. En nuestro pais se venden
anuamente 900.000 automoviles; en € resto del mundo las ventas anuales son de 1,6 millones. Por €l
momento suponemos que los dos paises tienen [os mismos costes de produccion.

La Figura 6-5 muestra las curvas PP y CC para laindustria nacional del automovil. Vemos que, en
ausencia de comercio, nuestro pais tendria seis empresas de automoviles, que venderian a precio de 10.000
dblares cada automovil. (Es posible obtener n y P algebraicamente, como se muestra en € suplemento
matematico de este capitulo.) Para confirmar que éste es € equilibrio a largo plazo hemos de demostrar que
el precio satisface la solucion de la ecuacion (6-10) e iguala a coste medio. Sustituyendo los valores
concretos del coste marginal c, € parametro de la demanda b y € nUmero de empresas de nuestro paisn en la
ecuacion (6- 10), encontramos

P =10.000 dolares = ¢ + /(b x n) = 5.000 ddlares + 1/[(1/30.000) x 6]

= 5.000 ddlares + 5.000 ddlares

por tanto, se satisface la condicion de maximizacion del beneficio; que €l ingreso margina iguale a
coste marginal.

Cada empresa vende 900.000 unidades/6 empresas = 150.000 unidades/empresa. Su coste medio es,
por tanto,

CM = (750.000.000 dolares/ 150.000) + 5.000 ddlares = 10.000 ddlares

Puesto que el coste medio de 10.000 ddlares por unidad es e mismo que e precio, todos los
beneficios de monopolio se han eliminado por completo. Asi, e equilibrio a largo plazo del mercado
nacional consta de 6 empresas, vendiendo a un precio de 10.000 ddlares, produciendo cada empresa 150.000
coches.

¢Qué ocurre fuera? Al dibujar las curvas PP y CC vemos que cuando el mercado es de 1,6 millones
de automoviles, las curvas se intersectan an = 8, P = 8.750. Es decir, en ausencia de comercio, €l mercado
extranjero da cabida a 8 empresas, produciendo cada una 200.000 automoviles y vendiéndolos a precio de
8.750 ddlares. Podemos confirmar nuevamente gque esta sol ucién satisface las condiciones de equilibrio:

P =8.750 ddlares = ¢ + 1/(b x n) = 5.000 délares + 1/[(1/30.000) x §]

= 5.000 dblares + 3.750 dblares y

y
CM = (750.000.000 dolares/200.000) + 5.000 dolares = 8.750 dolares
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Ahora supongamos que es posible que nuestro paisy € extranjero intercambien automoviles entre si
sin costes. Esto crea un nuevo mercado integrado con unas ventas totales de 2,5 millones. Trazando las
curvas PP y CC una vez mas, vemos que este mercado integrado dara cabida a 10 empresas, produciendo
cada una de ellas 250.000 coches y vendiéndolos a un precio de 8.000 ddlares. Las condiciones de
maximizacion de beneficio y beneficio cero son nuevamente satisfechas:

P =8.000 dolares = ¢ + (b x n) = 5.000 ddlares + 1/[(1/30.000) x 10]

=5.000 ddlares + 3.000 ddlares

y

CM (750.000.000 ddlares/250.000) + 5.000 ddlares = 8.000 ddlares

En e Cuadro 6-2 resumimos los resultados de la creacion de un mercado integrado. El cuadro
compara cada mercado aislado con el mercado integrado. El mercado integrado da cabida a mas empresas,
cada una de las cuales produce a mayor escala y vende a menor precio que si cada mercado nacional
funcionase por su cuenta.

Cada cual esta realmente mejor como consecuencia de la integracion. En e mercado mas grande los

consumidores tienen un amplio rango, para escoger, cada empresa produce aln més y, por tanto, puede
ofrrecer su producto a un precio menor.
Para obtener estas ganancias de la integracion, los paises deben dedicarse al comercio internacional Para
conseguir economias de escala, cada empresa debe concentrar su produccién en un pais -el nuestro o,
extranjero-. Debe vender su produccion a los consumidores de ambos mercados. Por tanto, el producto sera
producido en un solo paisy exportado alos demés.
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Figura 6-5. EQUILIBRIO EN EL MERCADO DEL AUTOMOVIL

a) El mercado doméstico: con un tamafio de mercado de 900.000 automdviles, el equilibrio doméstico,
determinado por la interseccion de las curvas PP y CC, se produce con una industria de seis empresas y un precio
de 10.000 délares por automovil. b) El mercado extranjero: con un tamafio de mercado de 1,6 millones de
automoviles, €l equilibrio extranjero se produce con ocho empresas y un precio de 8.750 délares por automovil. c)
El mercado integrado: integrando los dos mercados se crea un mercado de 2,5 millones de automoviles. Este
mercado permite la existencia de diez empresasy €l precio de un automovil es Uinicamente de 8.000 ddlares.
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Cuadro 6-2. Ejemplo hipotético de las ganancias de la integracion del mercado

Mercado nacional antes ~ Mercado extranjero antes M er cado integrado
del comercio del comercio después del comercio
Ventas totales 900.000 1.600.000 2.500.000
NUmero de empresas 6 8 10
Ventas por empresa 150.000 200.000 250.000
Coste medio 10.000 8.750 8.000
Precio 10.000 8.750 8.000

Economias de escala y ventaja comparativa

Nuestro gemplo de una industria de competencia monopolistica dice poco sobre € patron de
comercio resultante de la existencia de economias de escala. EI modelo supone que el coste de produccion es
el mismo en ambos paises y que € comercio se rediza sin costes. Estos supuestos significan que, aunque
sepamos que € mercado integrado dard cabida a diez empresas, no podemos decir donde estaran localizadas.
Por gemplo, puede haber cuatro empresas en nuestro pais y seis en € resto del mundo; pero también es
posible, como caso extremo, que las diez estén en el extranjero (0 en nuestro pais).

Para decir algo mas gque el mercado da cabida a diez empresas es hecesario ir mas alla del marco del
equilibrio parcial que hemos considerado hasta e momento, y pensar en como se relacionan las economias
de escala con la ventgja comparativa para determinar €l patrén de comercio.

Por tanto, vamos a imaginarnos una economia mundia formada, como es habitual, por dos paises,
nuestro pais y € resto del mundo. Cada uno de estos paises tiene dos factores de produccion, capital y
trabajo. Suponemos que nuestro pais tiene una relacion capital-trabajo global mayor que € extranjero, es
decir, nuestro pais es capital-abundante. Imaginemos también que hay dos industrias, manufacturas y
alimento, siendo las manufacturas méas intensiva en capital.

La diferencia entre este modelo y el de proporciones factoriales del Capitulo 4 es que ahora
suponemos que las manufacturas no son una industria de competencia perfecta que produce un producto
homogéneo. Por e contrario, es unaindustria de competencia monopolistica en la que las empresas producen
productos diferenciados. Debido a la existencia de economias de escala, ningun pais puede producir toda la
variedad de productos manufacturados por si mismo; asi, aunque ambos paises pueden producir algunas
manufacturas, producirén diferentes cosas. La naturaleza de competencia monopolistica de la industria
manufacturera produce una diferencia importante en el patrén de comercio, una diferencia que puede
apreciarse mejor mirando lo que ocurriria s las manufacturas no fueran un sector en competencia
monopolistica.

Si las manufacturas no fueran un sector de producto diferenciado, sabemos, por el Capitulo 4, como
seria e patrén de comercio. Debido a que nuestro pais es capital-abundante y las manufacturas capital-
intensivas, nuestro pais tendria una mayor oferta relativa de manufacturas y, por tanto, exportaria
manufacturas e importaria alimentos. Esgquematicamente, podemos representar este patron de comercio con
un diagrama como el de la Figura 6-6. La longitud de las flechas indica el valor del comercio en cada
direccion; la figura muestra que nuestro pais exportaria manufacturas por el mismo valor que los aimentos
que importaria.

Si suponemos que las manufacturas son un sector de competencia monopolistica (los productos de
cada empresa se diferencian de los de las demas), nuestro pais serd aln un exportador neto de manufacturas e
importador de alimentos. Sin embargo, las empresas extranjeras del sector manufacturero producirén
productos diferentes de las empresas nacionales. Puesto que algunos consumidores nacionaes preferiran
variedades extranjeras, nuestro pais, aunque tenga superavit en el comercio de las manufacturas, importara
ademas de exportar en dichaindustria. Si el sector manufacturero es de competencia monopolistica, € patron
de comercio seré parecido al delaFigura6-7.
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Figura 6-6. EL COMERCIO EN UN MUNDO SIN RENDIMIENTOS CRECIENTES.
En un mundo sin economias de escala habria un simple intercambio de manufacturas por alimentos.
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Figura 6-7. EL COMERCIO CON RENDIMIENTOS CRECIENTES Y COMPETENCIA MONOPOLISTICA

Si las manufacturas son una industria de competencia monopolistica, nuestro paisy €l extranjero produciran productos
diferenciados. Como consecuencia, incluso si nuestro pais es exportador neto de bienes manufacturados, importara,
ademaés de exportar, manufacturas, dando origen al comercio intraindustrial.

Podernos pensar que el comercio mundial en un modelo de competencia monopolistica consta de dos
partes. Habra comercio en dos direcciones en € sector manufacturero. Este intercambio de manufacturas por
manufacturas se denomina comercio intraindustrial. El resto del comercio es un intercambio de
manufacturas por alimentos denominado comercio interindustrial.

Hay que tener en cuenta estos cuatro puntos con respecto al patron de comercio:

1. El comercio interindustrial refleja la ventaja comparativa. El patron de comercio interindustria es que
nuestro pais, € pais capita-abundante, es exportador neto de manufacturas, capital-intensivas, e importador
neto de alimentos, trabgjo-intensivo. Por tanto, la ventaja comparativa contintia explicando una gran parte del
comercio.

2. El comercio intraindustrial no reflga ventaja comparativa. Aunque los paises tengan la misma relacion
capital-trabgjo global, sus empresas continuaran produciendo productos diferenciados y la demanda de los
consumidores de productos producidos en el extranjero continuara generando comercio intraindustrial. Son
las economias de escaa las que impiden que cada pais produzca € rango completo de productos por si
mismo; asi pues, las economias de escala pueden llegar a constituir un origen independiente del comercio
internacional.

3. El patron de comercio intraindustrial es en si mismo impredecible. No hemos dicho nada sobre qué pais
produce cada bien en el sector manufacturero, porque no hay nada en el modelo que noslo diga

Lo que sabemos es que los paises produciran diferentes productos. Puesto que la historiay las casuaidades
determinan los detalles del patrén de comercio, el componente impredictible del patrén de comercio es una
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caracteristica inevitable de un mundo en e que las economias de escala son importantes. Obsérvese, sin
embargo, que esta impredictibilidad no es total. Mientras que e patrén preciso del comercio intraindustrial
en el sector manufacturero es arbitrario, el patrén del comercio interindustrial entre las manufacturas y los
alimentos est4 determinado por las diferencias subyacentes entre paises.

4. La importancia relativa del comercio intraindustrial e interindustrial depende de lo similares que son los
paises. Si nuestro pais y € resto del mundo son similares en sus relaciones capital-trabajo habrd poco
comercio interindustrial, y €l comercio intraindustrial, basado en este caso en las economias de escala, serd
dominante. Por otro lado, s las relaciones capital-trabgjo son muy diferentes, hasta el punto que, por
egjemplo, € resto del mundo se especializa completamente en la produccién de alimentos, no habra comercio
intraindustrial basado en economias de escala. Todo e comercio estara basado en la ventaja comparativa.

El significado del comercio intraindustrial

Alrededor de una cuarta parte del comercio mundial consiste en intercambios de bienes en doble
sentido dentro de las clasificaciones industriales estandar. El comercio intraindustrial desempefia un papel
particularmente importante en e comercio de bienes manufacturados entre las naciones industriales
avanzadas, que constituye lamayor parte del comercio mundial. A lo largo del tiempo, |os paises industriales
se han hecho progresivamente similares en sus niveles de tecnologia 'y en su disponibilidad de capital y de
cualificacion de los trabgadores. Puesto que las haciones comercialmente mas importantes son similares en
tecnologia y recursos, a menudo no hay ventagja comparativa en una industria y, por tanto, gran parte del
comercio internacional toma la forma de intercambios en ambos sentidos dentro de las industrias -
probablemente impulsados en gran parte por economias de escala méas que especializacion interindustrial
orientada por la ventaja comparativa.

El Cuadro 6-3 muestra medidas de la importancia del comercio intraindustrial para un nimero de
industrias manufactureras de los Estados Unidos en 1993. La medida explicada es. comercio
intraindustrial/comercio total .

El intervalo de valores va desde 0,99 para productos quimicos inorganicos -una industria en la que
las exportaciones e importaciones de los Estados Unidos son casi iguales- hasta 0,00 para € calzado, una
industria en la que los Estados Unidos realiza grandes importaciones pero practicamente no exporta. La
medida seria cero para una industria en la que los Estados Unidos fuera solo un exportador o solo un
importador, pero no ambas cosas a la vez; seria uno en una industria en la que lo que los Estados Unidos
exportaigual y exactamente alo que importa.

Cuadro 6-3. indices de comercio intraindustrial paraindustrias estadounidenses, 1993

Productos quimicos inorganicos 0,99
Equipamiento de generacién de energia 0,97
maquinaria el éctrica 0,96
Productos quimicos organicos 0,91
Medicinas y productos farmacéuticos 0,86
Magquinaria de oficina 0,81
Equipamiento de tel ecomunicaciones 0,69
Vehiculos de carretera 0,65
Hierroy acero 0,43
Vestidos y accesorios 0,27
Calzado 0,20

El Cuadro-6-3 muestra que, en muchas industrias, una gran parte del comercio es mas intraindustrial
gue interindustrial. Las industrias estdn ordenadas segiin la importancia relativa del comercio intraindustrial,
comenzando con la de mayor comercio intraindustrial. Las industrias con ato nivel de comercio
intraindustrial tienden a ser de bienes manufacturados sofisticados, como la industria quimica, la
farmacéutica y equipos de generacion de energia. Estos bienes son exportados principalmente por naciones
avanzadas y probablemente estan sujetos a importantes economias de escala en la produccion. Al final de la
clasificacion, las industrias con comercio intraindustrial muy peguefio son generamente de productos
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intensivos en trabajo como el calzado y los vestidos. Estos son bienes que los Estados Unidos importa en
primer lugar de los paises en vias de desarrollo, donde la ventaja comparativa esta bien definida y es
primer determinante del comercio de los Estados Unidos con estos paises”.

¢Por qué esimportante el comercio intraindustrial ?

El Cuadro 6-3 muestra que una parte importante del comercio internacional es comercio intraindustrial y no
el comercio interindustria que estudiamos en los Capitulos 2 a 5. Pero, la importancia del comercio
intraindustrial ¢cambia alguna de las conclusiones alcanzadas?

En primer lugar, € comercio intraindustrial produce ganancias adicionales del comercio
internacional, que exceden a los de la ventgja comparativa, Porque e comercio intraindustrial permite alos
paises beneficiarse de mercados mas grandes. Como hemos visto, realizando comercio intraindustrial un pais
puede reducir simultdneamente el nimero de productos que produce e incrementar la variedad de bienes
disponible para los consumidores nacionaes. Al producir un menor nimero de variedades, un pais puede
producir cada una a mayor escala, con mayor productividad y costes mas bgjos. Al mismo tiempo, los
consumidores se benefician del aumento del rango de eleccidén. En nuestro gemplo numérico de las
ganancias de laintegracion de un mercado, los consumidores nacionales se encontraron con que el comercio
intraindustrial ampliaba su rango de eleccion de 6 a 10 modelos de automoviles, d mismo tiempo que
reducia €l precio de los mismos de 10.000 ddlares a 8.000. Como indica € Caso de estudio de la industria
norteamericana del automovil (pag. 114), las ventgjas de la creacidn de una industria integrada en dos paises
puede ser sustancial también en larealidad.

En nuestro anterior andisis de la distribucion de las ganancias del comercio (Caps. 3y 4), éramos
pesimistas en torno a la perspectiva de que todo el mundo se beneficiara del comercio, aun en e caso en que
el comercio internacional pudiera incrementar potencialmente la renta de todos. En los modelos discutidos
anteriormente, el comercio producia todos sus efectos a través de los cambios en |os precios relativos, que a
su vez tienen importantes efectos sobre la distribucién de larenta..

Sin embargo, supongamos que e comercio intraindustrial es la fuente dominante de ganancias del
comercio. Esto ocurrira 1) si los paises son similares en sus ofertas relativas de factores, por |o que no habra
mucho comercio interindustrial, y 2) si las economias de escala y la diferenciacion de producto son
importantes, por lo que las ganancias derivadas de mayores escalas y de las mayores posibilidades de
eleccion serén grandes. En estas circunstancias, los efectos del comercio sobre la distribucién de la renta
seran pequefios y habra sustanciales ganancias adicionales del comercio intraindustrial. El resultado puede
ser que, a pesar de los efectos del comercio sobre la distribucion de la renta, todo el mundo gane con el
COmercio.

¢Cuando es mas probable que ocurra esto? El comercio intraindustrial tiende a prevalecer entre
paises que son similares en sus relaciones capital-trabajo, niveles de cualificacion, etc. Asi, el comercio
industrial ser4 dominante entre |os paises de un similar nivel de desarrollo econdmico. Las ganancias de este
comercio serdn grandes cuando las economias de escala sean importantes y los productos atamente
diferenciados. Esto es mas caracteristico de los bienes manufacturados sofisticados que de las materias
primas o sectores mas tradicional es (tales como textil o calzado).

El comercio sin efectos importantes sobre la distribucion de la renta se producira con -mayor
probabilidad en €l intercambio de manufacturas entre industrial es mas avanzados.

Esta conclusién surgio de la experiencia de la posguerra, particularmente en Europa occidental. En
1957 los paises mas importantes de Europa, continental establecieron un érea de libre comercio en bienes
manufacturados, el Mercado Comun o Comunidad Econdémica Europea (CEE). (El Reino. Unido entré en la
CEE méstarde, en 1973.) El resultado fue un rgpido crecimiento del comercio: € comercio en la CEE crecio
dos veces més rgpido que el comercio global durante los afios sesenta. Podria haberse esperado que este

> El comercio creciente entre paises de salarios bajos y paises de salarios altos a veces produce comercio que se clasifica
como intraindustrial aunque en realidad es un comercio generado por la ventaja comparativa. Supongamos, por
gjemplo, que una empresa estadounidense produce unos chips para ordenadores sofisticados en California, los embarca
hacia Asia en donde son ensamblados en un ordenador, y los embarca desde ali otra vez hacia casa. Tanto los
componentes exportados como el ordenador importado, van a ser seguramente clasificados como «ordenadores y
productos asociados», de tal modo que las transacciones van a contar como comercio intraindustrial. Sin embargo, 1o
gue esta ocurriendo en realidad es que los Estados Unidos exportan productos intensivos en tecnologia (chips) e
importan un servicio intensivo en trabajo (ensamblaje de ordenadores). Este comercio «pseudo-intraindustrial» es muy
comun en €l comercio entre los Estados Unidos y México.
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rapido crecimiento del comercio produjera sustanciaes distorsiones y problemas politicos. Sin embargo, €l
crecimiento del comercio fue casi completamente intraindustrial en lugar de interindustrial; no se produjeron
distorsiones econdmicas drasticas. En vez de que, por gjemplo, los trabgjadores de la industria de maguinaria
eléctrica en Francia resultaran perjudicados, mientras que los aemanes resultaron beneficiados, los
trabajadores de ambos sectores ganaron por e incremento de la eficiencia de la industria europea integrada.
El resultado fue que e crecimiento del comercio en Europa presentd problemas sociaes y politicos mucho
menores de lo que cua quiera hubiera anticipado.

Hay un aspecto positivo y un aspecto negativo de esta vision favorable del comercio intraindustrial.
El aspecto positivo es que bajo algunas circunstancias es relativamente facil convivir con el comercio y, por
tanto, relativamente facil apoyarlo politicamente. El aspecto negativo es que €l comercio entre paises muy
diferentes o donde las economias de escala y la diferenciacion de producto no son importantes contintia
siendo politicamente problematico. De hecho, la progresiva liberalizacién del comercio que caracterizé el
periodo de 30 afios entre 1950 y 1980 estuvo concentrada, en principio, en las manufacturas entre los paises
avanzados, como veremos en el Capitulo 9. S bien el progreso en otros tipos de comercio es importante, la
historia pasada no nos da muchos &nimos.

CASO DE ESTUDIO

EL COMERCIO INTRAINDUSTRIAL EN ACCION:
EL ACUERDO NORTEAMERICANO DEL AUTOMOVIL DE 1964

Un gemplo extraordinariamente claro del papel de las economias de escala en la produccion de
comercio internaciona beneficioso es e proporcionado por € crecimiento del comercio de automoviles entre
los Estados Unidos y Canada durante la segunda mitad de los afios sesenta. Aunque € caso no es
exactamente adecuado a nuestro modelo, muestra que los conceptos basicos que hemos desarrollado son
utiles en e mundo real.

Antes de 1965, la proteccion arancelaria de Canada y los Estados Unidos dio lugar a una industria
automovilistica canadiense que era ampliamente autosuficiente, ni importaba ni exportaba mucho. La
industria canadiense estaba controlada por las mismas empresas gque la industria de los Estados Unidos -una
desviacion de partida de nuestro modelo, ya que todavia no hemos examinado € papel de las empresas
multinacionales- pero estas empresas consideraron mas barato tener sistemas de produccion completamente
separados que pagar aranceles. Asi, la industria canadiense fue, en efecto, una version en miniatura de la
industria de los Estados Unidos, en una escal a aproximada de uno adiez.

Las filiales canadienses de las empresas de los Estados Unidos veian que |la pegquefia escala era una
desventgja. Esto fue en parte debido a que las plantas canadienses debian ser méas pequefias que las
correspondientes de los Estados Unidos. Quiza mas importante fue que las plantas de los Estados Unidos en
general podian estar «especiaizadas» -es decir, dedicadas a la produccién de un solo modelo o componente-
mientras que las plantas canadienses tenian que producir varias cosas diferentes, o que regueria que las
plantas parasen periodicamente para cambiar 1a produccion de un producto por la de otro, tuvieran grandes
existencias, utilizasen maquinaria menos especializada, etc. La industria canadiense del automdvil tenia una
productividad del trabajo aproximadamente un 30 por 100 menor que la de los Estados Unidos.

En un esfuerzo para resolver estos problemas, los Estados Unidos y Canada acordaron en 1964
establecer un area de libre comercio en e sector de los automoviles (sujeta a ciertas restricciones). Esto
permitio a las compafiias del automovil reorganizar su produccion. Las filidles canadienses redujeron
drasticamente e numero de productos hechos en Canada. Por g emplo, General Motors redujo a la mitad €
nimero de model os ensamblados en Canada. Sin embargo, €l nivel global de la produccion y € empleo dela
industria en Canadé se mantuvo. Esto fue posible importando los Estados Unidos productos anteriormente
hechos en Canaday exportando productos que Canadé continuaba produciendo. En 1962, Canada exportaba
productos del sector del automavil por valor de 16 millones de ddlares hacia los Estados Unidos, mientras
que importaba por valor de 519 millones de dolares. En 1968 las cifras eran 2.400 y 2.900 millones de
dolares, respectivamente. En otras palabras, las exportaciones y las importaciones crecieron rapidamente: el
comercio intraindustria entré en accion.

Parece que las ganancias han sido sustanciales. A principios de los afos setenta la productividad de
laindustria canadiense era comparable la de |os Estados Unidos.
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DUMPING

El modelo de competencia monopolistica nos ayuda a entender como fomentan € comercio
internacional los rendimientos crecientes. Sin embargo, como observdbamos anteriormente, este modelo
hace abstraccion de muchos temas que pueden surgir cuando las empresas estan en competencia imperfecta.
Aungue reconoce que la competencia imperfecta es una necesaria de las economias de escala, € andlisis de
la competencia monopolistica no se centra en las posibles consecuencias de la propia competencia
imperfecta parael comercio internacional.

En redidad, la competencia imperfecta tiene algunas consecuencias importantes para el comercio
internacional. La més notable es que las empresas no establecen necesariamente el mismo precio para los
bienes exportados que para los que se venden alos compradores nacionales.

La teoria econdmica del dumping

En mercados de competencia imperfecta, a veces las empresas establecen un precio diferente si €
bien es exportado 0 s se vende en e mercado nacional. En general, la préctica de establecer diferentes
precios para diferentes consumidores se denomina discriminacion de precios. La forma mas comun de
discriminacién en e comercio internacional es e dumping, una préctica de precios en la que una empresa
establece un precio inferior para los bienes exportados que para los mismos bienes vendidos en €l pais. El
dumping es un tema controvertido en politica comercial, donde es generalmente visto como una préctica
«desled» y esta sujeta a reglas especiales y a penalizaciones. Discutiremos la politica realizada en torno a
dumping en e Capitulo 9. Por ahora, presentamos algunos andlisis econdémicos bésicos del fendbmeno del
dumping.

El dumping puede producirse sdlo si se dan dos condiciones. Primera, la industria debe ser de
competencia imperfecta, por lo que las empresas establecen precios y no toman el precio de mercado como
dado. Segundo, los mercados deben estar segmentados, por lo que los residentes domésticos no pueden
comprar fécilmente bienes dedicados a la exportacion. Dadas estas condiciones, una empresa monopolista
puede encontrar beneficioso practicar € dumping.

Un gemplo nos ayudard a mostrar como e dumping puede ser una estrategia de maximizacion de
beneficios. Imaginemos una empresa que actualmente vende 1.000 unidades de un bien en e propio paisy
100 unidades en el extranjero. Aungue actuamente vende € bien a 20 ddlares por unidad en e mercado
nacional, obtiene sdlo 15 ddlares por unidad en las ventas de exportacion. Podriamos pensar que la empresa
llegara a la conclusién de que las ventas adicionales en el mercado nacional son més beneficiosas que las
exportaciones adicionales.

Sin embargo, supongamos que para ampliar las ventas en una unidad, en ambos mercados, se
requierareducir el precio en 0,01 ddlares. Reduciendo € precio nacional en un centavo se incrementaran las
ventas en una unidad: aumentando directamente en 19,99 ddlares |os ingresos, pero reduciendo en 10 ddlares
los ingresos de las 1.000 unidades que habria vendido a 20 ddlares. Por tanto, € ingreso margina de la
unidad extra vendida es solo 9,99 ddlares. Por otro lado, reduciendo e precio establecido a los consumidores
extranjeros y aumentando de ese modo las exportaciones en una unidad, incrementaria directamente €
ingreso en sblo 14,99 ddlares. Sin embargo, el coste indirecto de reducir los ingresos en las 100 unidades que
habria vendido a precio origina seria solo de 1 ddlar, por 1o que € ingreso marginal de las ventas de
exportacion seria 13,99 ddlares. Asi pues, seria mas beneficioso en este caso ampliar las exportaciones que
las ventas nacionales, aungue € precio percibido por las exportaciones sea menor.

Este gemplo podria ser d revés, s hubiera un incentivo para establecer menores precios en las
ventas nacionales que en el extranjero. Sin embargo, es méas comun la discriminacion de precio afavor de las
exportaciones. Puesto que |os mercados internacional es estan imperfectamente integrados debido a los costes
de transporte y a las barreras comerciales proteccionistas, las empresas nacionales normalmente tienen una
cuota del mercado nacional mayor que del mercado extranjero. Esto, a su vez, significa que sus ventas
exteriores estdn més afectadas por la palitica de fijacion de precios que las ventas nacionaes. Una empresa
con un 20 por 100 de cuota de mercado no necesita reducir su precio tanto como una empresa con un 80 por.
100 de cuota de mercado para duplicar sus ventas. Por tanto, las empresas generalmente se encuentran con
menos poder de monopolio y mayor incentivo para reducir sus precios en los mercados de exportacion que
en los nacionales.

La Figura 6-8 ofrece un giemplo esquemético del dumping. Muestra una industria en la que hay una
sola empresa monopolista. La empresa vende en dos mercados. un mercado nacional, en donde se enfrenta a
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la curva de demanda Dyac, Y un mercado de exportacion. En e mercado de exportacion asumimos la
hipdtesis extrema de que las ventas son muy sensibles al precio establecido por la empresa, suponiendo que
la empresa puede vender tanto como quiera a precio Pegr. La linea horizontal Pexr €s, pues, la curva de
demanda para las ventas en el mercado extranjero. Suponemos que |os mercados estdn segmentados, de
modo que las empresas pueden establecer un precio més elevado en |os bienes vendidos en €l interior que en
los exportados. CMa es la curva de coste marginal para la produccion total que puede ser vendida en ambos
mercados.

Para maximizar beneficios, la empresa debe igualar & ingreso marginal a coste marginal en cada
mercado. El ingreso marginal en las ventas nacionales se define por la curva Mayac, que esta por debgjo de
Dnac. Las ventas de exportacion tienen lugar a un precio constante Peyr; por tanto, € ingreso marginal de una
unidad adicional exportada es exactamente Pgxr.

o

o Cantdackes producicas
- v damandadas. O

Verias nacionalas Exporacsones

Producto total

Figura 6-8. DUMPING

La figura muestra un monopolista que se enfrenta a una curva de demanda Dyac en el mercado nacional, pero que
también puede vender tanto como quiera a precio de exportacion Py Puesto que siempre puede vender una unidad
adicional a Pgyr la empresa incrementa la produccion hasta que el coste marginal iguala a Pexr; esta produccion
meximizadora del beneficio es QuonoroLio- PUesto que el coste marginal de la empresa es Peyxr vende producto en el
mercado naciona hasta el punto en que el ingreso marginal iguala a Pexr, este nivel de maximizacién del beneficio de
las ventas nacionales es Quac. El resto de la produccion, QuonoroLio - Quac €S exportada.

El precio a que los consumidores nacionales demandan Quac €S Pnac. Puesto que Pyac > Pexr la empresa vende las
exportaciones a un precio menor que el que establece alos consumidores nacionales.

27



Para igualar € coste margina a ingreso marginal en ambos mercados es necesario producir la
cantidad QuonoroLio, para vender Quac en € mercado naciona y exportar QuonoroLio - Qnac ®. El coste de
producir una unidad adicional en este caso esigua a Pexr, €l ingreso marginal de las exportaciones que, a su
vez, esigual al ingreso marginal de las ventas nacionales.

La cantidad Quac Seré demandada en €l interior a un precio Pyac, que esta por encima del precio de
exportacion Pegr. Al actuar asi la empresa, en efecto, realiza dumping, vendiendo mas barato en €l extranjero
que en el pais.

Larazdn que la empresa tiene para practicar dumping en nuestro giemplo numérico y en la Figura 6-
8 es la diferencia en la sensibilidad de las ventas a precio en € mercado de exportacion y en el mercado
nacional. En la Figura 6-8 suponemos que la empresa puede incrementar las exportaciones sin reducir su
precio, por 1o que en € mercado de exportacion el ingreso margina y €l precio coinciden. En € mercado
nacional, por € contrario, incrementar las ventas reduce € precio. Este es un gemplo extremo de la
condicion general de discriminacion de precio presentada en los cursos de microeconomia: las empresas
realizarén discriminacion de precios cuando las ventas sean mas sensibles a precio en un mercado que en
otro’. (En este caso hemos supuesto que |a demanda de exportaciones es infinitamente sensible a precio.)

El dumping es visto generalmente como una practica desleal en e comercio internacional. No hay
una buena justificacion econémica para ver €l dumping como particularmente perjudicial, pero la ley de
comercio de los Estados Unidos prohibe a las empresas extranjeras practicar dumping en ese mercado e
impone autométicamente arancel es cuando dicho dumping es descubierto.

La situacion mostrada en la Figura 6-8 es simplemente una version extrema de un tipo mas amplio de
situaciones en las que las empresas tienen un incentivo para vender al extranjero a un precio menor que €
precio que establecen alos consumidores nacionales.

CASO DE ESTUDIO

ANTIDUMPING COMO PROTECCIONISMO

En Estados Unidos y en otros paises se considera a dumping como una préctica competitiva desledl.
Las empresas que afirman haber sido perjudicadas por empresas extranjeras que efectan dumping
vendiendo a bajo precio sus productos en el mercado nacional pueden apelar, mediante un procedimiento
cas judicial, al Departamento del Comercio para poner remedio. Si su queja es considerada valida -y desde
1980 a 1989 el 54 por 100 de las empresas extranjeras acusadas de dumping fueron consideradas cul pables-
se impone un «derecho antidumping», igual a la diferencia calculada entre € precio efectivo de las
importacionesy €l «justo».

L os economistas nunca han sido muy felices con laidea de considerar e dumping como una préctica
prohibida. La discriminacion de precios entre mercados puede ser una estrategia empresarial perfectamente
legitima -como |os descuentos que las lineas aéreas ofrecen a los estudiantes, personas mayores y vigjeros
que estén dispuestos a pasar fuera un fin de semana-. También la definicion legal de dumping se desvia
sustancialmente de la definicién econémica. Dado que es dificil a menudo demostrar que las empresas
extranjeras cargan precios mas altos a sus clientes nacionales que a los de exportacion, Estados Unidos y
otros paises con frecuencia intentan calcular un supuesto precio justo basado en estimaciones de los costes de
produccion extranjeros. Esta regla del «precio justo» puede interferir con practicas empresariales
perfectamente normales. una empresa puede estar dispuesta a vender un producto experimentando pérdidas
mientras esté reduciendo sus costes mediante |a experiencia o abriendo un nuevo mercado.

Sin embargo, a pesar de las valoraciones negativas casi universales de los economistas las quejas
formales de dumping se han ido presentando con creciente frecuencia desde 1970 aproximadamente. ¢Se

® Podria parecer que el monopolista deberia fijar sus ventas nacionales a nivel en que se cortan CMa e |Mayac. Pero
recuerde que el monopolista produce un output total QuonoroLista; €Sto significa que el coste de producir una unidad
adiciona es igual a Pgxr, tanto s esa unidad se destina al mercado extranjero como a doméstico. Y o que debe
igualarse con el ingreso marginal es el coste efectivo de producir una unidad mas. La interseccién de Cy, € IMayac €s
donde produciriala empresa si no tuviese la opcion de exportar -pero eso esirrel evante.

" Lacondicién formal de discriminacion de precio es que |as empresas establecerdn menores precios en mercados en los
gue se enfrentan a una elasticidad mas elevada de la demanda, donde la elasticidad es el porcentaje de disminucion de
las ventas resultante de un incremento del precio del 1 por 100. Las empresas practicardn dumping s perciben una
elasticidad mas elevada en las ventas al extranjero que en las ventas nacionales.
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trata sblo de un abuso cinico de la ley o reflga un incremento real en la importancia del dumping? La
respuesta puede ser un poco de cada.

¢Por qué puede haber aumentado el dumping? Debido a ritmo desigual a que los paises han abierto
sus mercados. Desde 1970 la liberaizacion y desregulacion del comercio han abierto a la competencia
internacional diversas industrias antes protegidas. Por jemplo, solia considerarse como algo garantizado que
las compahias tel efénicas comprarian su equipo a fabricantes nacionales. Con € desmembramiento de AT &
T en Estados Unidos y la privatizacion de las compafiias tel ef énicas en otros paises esto ya no es siempre asi.
Pero en Japon y en varios paises europeos todavia se aplican las vigjas reglas. No seria sorprendente que los
fabricantes de equipo telefonico en estos paises continuasen cargando precios mas altos en su mercado
nacional a tiempo que ofrecen precios mas bgjos a los clientes de Estados Unidos -0 al menos que sean
acusados de hacerlo.

El dumping reciproco

El andlisis dd dumping sugiere que la discriminacion de precios puede dar lugar reamente a
comercio internaciona. Supongamos que hay dos monopolios, en nuestro pais 'y en el extranjero, cada uno
de los cuales produce el mismo bien. Para simplificar el andlisis, supongamos que, estas dos empresas tienen
el mismo coste marginal. Supongamos también que hay algunos costes de transporte entre los dos mercados,
por lo que si las empresas establecen e mismo precio no habra comercio. En ausencia de comercio, €
monopolio de cada empresa no seria contestado.

Sin embargo, si introducimos la posibilidad del dumping puede surgir € comercio. Cada empresa
limitard la cantidad que venda en su mercado nacional a saber que, s intenta vender mas, eso inducird una
reduccion del precio de sus ventas nacionaes. Sin embargo, si una empresa puede vender un poco en €l otro
mercado, aumentara sus beneficios aunque el precio sea menor que en e mercado nacional, porque el efecto
negativo sobre el precio de las ventas realizadas recaerd sobre la otra empresa, no sobre si misma. Por tanto,
cada empresa tiene un incentivo para «invadir» el otro mercado, vendiendo algunas unidades a un precio que
(descontando los precios de transporte) es menor que €l precio del mercado nacional pero superior a coste
marginal.

Sin embargo, s ambas empresas hacen esto € resultado sera la aparicion del comercio aunque (por
hipétesis) no hubiera diferenciainicial en el precio del bien en los dos mercados, e incluso aunque hubiera
algunos costes de transporte. Y o que es mas peculiar, habra comercio del mismo producto en dos sentidos.
Por g emplo, una planta de cemento en € pais A podria vender cemento a pais B mientras que una planta de
cemento en B estaria haciendo lo contrario. La situacién en la que € dumping conduce a comercio del
mismo producto en dos sentidos es conocida como dumping recipr oco®.

Puede parecer un caso extrafio y probablemente es verdad que es poco comin en € comercio
internacional gque haya ventas en dos direcciones a la vez de bienes idénticos. Sin embargo, € efecto del
dumping reciproco probablemente tiende a incrementar €l volumen de comercio en bienes que no son
compl etamente idénticos.

¢Es sociamente deseable este peculiar y aparentemente inGtil comercio? La respuesta es ambigua.
Es, obviamente, un despilfarro transportar el mismo bien, o sustitutos proximos, de una parte a otra cuando €l
transporte tiene un coste. Sin embargo, tengamos presente que la emergencia del dumping reciproco en
nuestra historia elimina lo que inicialmente eran monopolios puros, dando lugar a cierta competencia. La
creciente competencia representa un beneficio que puede compensar € despilfarro de recursos en €l
transporte. El efecto neto de dicho peculiar comercio sobre € bienestar econdmico de las naciones es, por
tanto, incierto.

LA TEORIA DE LASECONOMIASEXTERNAS

En el modelo del comercio de competencia monopolistica se supone que las economias de escala que
dan origen a comercio internacional se producen a nivel delaempresaindividual. Es decir, cuanto mayor es
la promocién de una empresa particular, menor es su coste medio. El resultado inevitable de tales economias

8 |La posibilidad del dumping reciproco fue observada en primer lugar por James. Brander: «Intraindustry Trade in
Identical Commodities». Journal of International Economies 11 (1981), pags. 1-14.
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de escala a nivel de la empresa es la competencia imperfecta, que a su vez permite practicas tales como el
dumping.

Sin embargo, como indicdbamos anteriormente en este capitulo, no todas las economias de escala se
presentan al nivel de la empresa individual. Por varias razones, a menudo se da el caso de que la
concentracion de la produccion de una industria en una o pocas localidades reduce os costes de la industria,
aunque las empresas individuales en laindustria continten siendo pequefias. Cuando las economias de escala
se dan a nivel de laindustria en lugar del de la empresa individual, se denominan economias externas. El
andlisis de las economias externas se remonta més de un siglo atrés, cuando e economista britanico Alfred
Marshall se sorprendié por & fendmeno de los «distritos industriales» -concentraciones geogréficas de
industria que no podian explicarse facilmente por la existencia de recursos naturaes-. En tiempos de
Marshall, los gemplos mas famosos incluian concentraciones de industrias tales como el cluster de
fabricantes de cubiertos en Sheffield y el cluster de empresas de calcetines en Northampton. Ejemplos
modernos de industrias en las que parece gque existan importantes economias externas, incluyen la industria
de semiconductores, concentrada en e famoso Silicon Valey en California; la industria financiera
especializada en bancos de inversion (investment banking), concentrada en Nueva York; y la industria del
ocio, concentrada en Hollywood.

Marshall argument6 que existian tres razones principales por las que un cluster de empresas podia
ser més eficiente que una empresa individual aislada: |a habilidad del cluster para apoyar a proveedores
especializados; €l modo en que una industria concentrada geogréficamente permite la creacion de un
mercado labora especializado; y € modo en que una industria concentrada geograficamente favorece la
difusion de externalidades tecnol 6gicas. Los mismos factores contintian siendo vaidos hoy.

Proveedores especializados

En muchas industrias, la produccion de bienes y servicios -y en mayor medida, e desarrollo de
nuevos productos- requiere € uso de equipos especializados 0 de servicios de soporte; sin embargo, una
empresa individual no proporciona un mercado suficientemente grande para que los proveedores de estos
servicios se puedan mantener. Un cluster industrial localizado puede resolver este problema al agrupar
muchas empresas que de forma colectiva pueden proporcionar un mercado suficientemente grande como
para mantener a una amplia diversidad de proveedores especializados. Este fendmeno ha sido documentado
ampliamente en Silicon Valley: un estudio reciente, explica como al crecer la industria local, «ingenieros
abandonaron empresas ya establecidas de semiconductores para crear empresas fabricantes de bienes de
capital tales como hornos de difusion, camaras de repeticion, testers, materiales y componentes como
photomasks, testing jigs y productos quimicos especializados. Este sector independiente de bienes de equipo
promovio la creacion continua de empresas de semiconductores a liberar a los productores individuales del
gasto de desarrollar internamente bienes de equipo y a distribuir 1os costes de desarrollo. También reforzé la
tendencia hacia la localizacion industrial, ya que muchos de estos inputs especializados no se podian
encontrar en ningn otro lugar del pais»’.

La cita sugiere que la disponibilidad de esta densa red de proveedores especiaizados ha otorgado a
las empresas de ata tecnologia de Silicon Valley algunas ventajas considerables en relacion a las empresas
gue se encuentran en otras partes. Determinados inputs clave son mas baratos y disponibles con mayor
facilidad porque existen muchas empresas que compiten para proveerlos, y las empresas se pueden
concentrar en lo que hacen mejor, subcontratando otros aspectos de su negocio. Por gemplo, algunas
empresas de Silicon Valley que se especidizan en la provision de chips muy sofisticados para clientes
especiales pueden escoger convertirse en «fabless» (sin factoria), es decir, no necesitan disponer de ninguna
factoria en la que fabricar los chips. En lugar de ello, pueden concentrarse en disefiar los chips, y contratar a
otra empresa para fabricarlos.

Una empresa que intentase entrar en la industria en otra localizacion -por gemplo en un pais que ho
tuviera un cluster industrial comparable- estaria autométicamente en desventgja porque no dispondria de
fécil acceso alos proveedores de Silicon Valley y se veria obligada, o bien a proveerlos por si misma, o bien
atratar con ellos adistancia.

®Véase e libro de Saxenian citado en |as Lecturas complementarias, pag. 40.
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Mercado de trabajo especializado

Una segunda fuente de economias externas es el modo en que un cluster de empresas puede crear un
mercado conjunto de trabajadores especializados. Un mercado conjunto de este tipo beneficia tanto a
productores como a trabagjadores, ya que los productores sufrirdn con menor probabilidad de escasez de
mano de obra, mientras que los trabgj adores tendran menos probabilidades de quedarse desempleados.

Podemos argumentar mejor este razonamiento con un sencillo gemplo. Imaginese que existen dos
empresas que utilizan e mismo tipo de trabajo especializado, por gemplo, dos estudios cinematograficos
gue utilizan expertos en animacion por ordenador. Sin embargo, las dos empresas no estan seguras del
nimero de trabgjadores que quieren contratar: si la demanda por el producto es alta, las dos empresas
querran contratar 150 trabajadores, pero si es baja, querran contratar Unicamente 50. Suponga también que
existen 200 trabajadores que disponen de la calificacién requerida. Compare entonces dos situaciones: una en
la que ambas empresas y los 200 trabgjadores estdn en la misma ciudad, la otra con las empresas y 100
trabajadores en dos ciudades distintas. Se puede mostrar de forma directa que tanto trabajadores como
empresarios estan mejor s todo € mundo esta en el mismo lugar.

En primer lugar, considere la situacién desde € punto de vista de las empresas. Si estén en distintas
localizaciones, cada vez que una de las empresas esté funcionando bien, se enfrentara a un problema de
escasez de trabgjadores; querra contratar a 150 trabajadores pero solo 100 se encontraran disponibles. Sin
embargo, Si las empresas estan cerca unas de otras, es posible que al menos una esté funcionando bien
mientras que la otra tenga problemas, asi que ambas empresas podran contratar todos los trabajadores que
quieran. Asi que a sSituarse cerca la una de la otra, las empresas aumentan sus posibilidades de beneficiarse
de las oportunidades de negocio.

Desde € punto de vista de los trabajadores, tener a la industria concentrada en una localizacion
supone también una ventgja. Si la industria esté dividida entre dos ciudades, cada vez que una de las
empresas tenga una demanda de trabajadores baja, €l resultado serd el desempleo; la empresa querra
contratar sblo a 50 de los 100 trabajadores que viven en la zona. Pero si laindustria esté concentrada en una
Unica ciudad, una demanda de trabgjo bgja en una empresa se vera compensada, en ocasiones, por una
demanda alta en la otra empresa. En consecuencia, |0s trabajadores tendran un riesgo de desempleo menor.

Una vez més, estas ventgjas han sido documentadas para Silicon Valley, donde es coman tanto que
las empresas crezcan rgpidamente como que los trabgjadores cambien de empresa. EI mismo estudio de
Silicon Valey citado previamente destaca que la concentracion de empresas en una Unica localizacion
facilita el cambio de empleo, citando a un ingeniero que decia que «no suponia una catastrofe tan grande
dejar tu trabgo un viernes y tener otro trabgjo € lunes. Ni siquiera necesitabas decirselo a tu mujer.
Simplemente conducias en otra direccion € lunes por la mafiana»™.

Esta flexibilidad convierte a Silicon Valley en una localizacion atractiva tanto para los trabajadores
especializados como paralas empresas que |os contratan.

Difusién de conocimientos

Hoy en dia ya es un cliché que en la economia moderna e conocimiento es un input a menos tan
importante como factores de produccion tales como el trabgjo, € capital y las materias primas. Esto es
especialmente cierto en industrias altamente innovadoras, en las que retrasarse unos meses en la aplicacion
de las Ultimas técnicas de produccién o de los ultimos disefios de productos puede representar una desventagja
considerable para una empresa.

¢Pero de dénde procede € conocimiento especidlizado que es crucial para tener éxito en las
industrias innovadoras? Las empresas pueden adquirir tecnologia a través de sus propios esfuerzos en
investigacion y desarrollo. Pueden también intentar aprender de sus competidores, estudiando sus productos
y, en algunos casos, copiando su disefio y manufactura. Sin embargo, una fuente importante de know-how
(saber hacer) técnico es € intercambio informal de informacidn e ideas que tiene lugar aun nivel personal. Y
este tipo de difusién informal de conocimiento parece tener lugar, a menudo, de manera més efectiva cuando
una industria esté concentrada en una érea rel ativamente peguefia, de modo que los empleados de distintas
empresas coinciden en actividades sociales y hablan libremente de temas técnicos.

Marshall describio este problema de modo memorable cuando escribié que en un distrito con muchas
empresas en la misma industria, «los misterios del comercio dejan de ser misterios, es como si estuvieran en

19 saxenian, pag. 35.
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el aire. El buen trabgjo se aprecia justamente, los beneficios aportados por los inventos y las mejoras en
maquinaria, en procesos y en la organizacion general del negocio, se discuten con prontitud: s una persona
plantea una nueva idea, otros la utilizaran y la combinardn con sugerencias propias; y en consecuencia se
convertird en fuente de nuevas y sucesivas ideas»™.

Un periodista describié como funcionaba esta difusién del conocimiento durante la expansion inicial
de Silicon Vadley (y también ofrecié una excelente panordmica de la cantidad de conocimiento especializado
presente en la industria) del siguiente modo: «cada afio existia un lugar, e Wagon Wheel, Chez Yvonne,
Rickey's, la Roundhouse, hacia donde los miembros de esa fraternidad esotérica, los hombres y mujeres
jovenes de la industria de los semiconductores, se dirigian después del trabajo para tomar una copa,
chismorrear e intercambiar historias sobre guerras comerciales acerca de phase jitters, circuitos fantasma,
memorias de burbuja, pulse trains, bouncel ess contacts, modos de explosion, tests de pidola, conexiones p-n,
modos de reposo, episodios de muerte lenta, RAMs, NAKs, PCMs, PROMs, PROM blowers, PROM
blasters y teramagnitudes™. Este tipo de flujo de informacién informal significa que es més fécil para las
empresas Situadas en el area de Silicon Valley permanecer cerca de la frontera tecnoldgica que para las
empresas Situadas en otros lugares, de hecho, muchas empresas multinacionales han establecido centros
tecnoldgicos incluso fébricas en Silicon Valey simplemente para mantenerse a dia de las Ultimas
tecnologias.

Las economias externasy los rendimientos crecientes

Una industria concentrada geogréaficamente puede mantener proveedores especializados, ofrecer un
mercado labora conjunto y facilitar ladifusién del conocimiento através de unas vias de las que no dispone
una industria geograficamente dispersa. Pero un pais no puede disponer de una gran concentracion de
empresas en una industria a no ser que tenga una industria grande. Por tanto, la teoria de las economias
externas indica que cuando estas economias son importantes, un pais que disponga de una gran industria
serg, ceteris paribus, mas eficiente en estaindustria que un pais con unaindustria pequefia. O, dicho de otro
modo, las economias externas pueden dar lugar a rendimientos crecientes a escala al nivel de la industria
nacional.

Mientras que los detalles del funcionamiento practico de las economias externas son, a menudo,
bastante sutilesy complejos (como muestra el ejemplo de Silicon Valley), puede ser Gtil hacer abstraccion de
los detalles y representar las economias externas simplemente asumiendo que los costes de la industria son
inferiores cuanto mayor sea la industria. Si ignoramos las posibles imperfecciones de la competencia, esto
significa que la industria tendra una curva de oferta con pendiente negativa, cuanto mayor sea la
produccion de laindustria, menor sera el precio a cual las empresas estan dispuestas a vender su producto.

ECONOMIASEXTERNASY COMERCIO INTERNACIONAL

Las economias externas, como las economias de escala que son internas a las empresas, juegan un
papel importante en el comercio internacional, pero pueden tener efectos bastante diferentes. En concreto, las
economias externas pueden provocar que los paises queden «atrapados» en patrones de especializacion no
deseados e incluso pueden hacer que el comercio internacional comporte pérdidas.’

Economias externasy patron de comercio

Cuando hay economias externas de escala un pais que tiene gran produccion en alguna industria
tendera, ceteris paribus, a tener bajos costes de produccién de ese bien. Esto da lugar a una circularidad
obvia, puesto que un pais que puede producir un bien mas barato también tenderd a producir mucha cantidad
de dicho bien. Fuertes economias externas tienden a confirmar la existencia de patrones de comercio
intraindustrial, cualesquiera que sean sus fuentes originarias: paises que, por cualquier razén, comienzan
como grandes productores en ciertas industrias, tienden a continuar siendo grandes productores. Ello es asi
aungue algun otro pais pudiera producir potencia mente los bienes més baratos.

1 Alfred Marshall: Principles of Economics. London: MacMillan,, 1920.
12 Tom Wolfe, citado en Saxenian, pag. 33.
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La Figura 6-9 ilustra este aspecto. Mostramos el coste de produccion de un reloj en funcién del
numero de relojes producidos anualmente. Se toman dos paises: «Suiza» y «Tailandia». El coste de producir
un reloj en Suiza es CMgy,,, € coste de producirlo en Tailandia es CMry . D representa la demanda mundial
de relojes, gue suponemos que puede ser satisfecha por Suizay Tailandia
Supongamos que las economias de escala en la produccion de relojes son enteramente externas a las
empresas y gque puesto que no hay economias de escala a nivel de laempresa, laindustria de relojes en cada
pais esta constituida por empresas pequefias y en competencia perfecta. Por tanto, la competencia conduce el
precio de los rel ojes hacia abgjo, hasta su coste medio.

Precio, coste (por reloj)

CMs,

CM; .

Q, Cantidad de relojes
producidos y demandados

Figura 6-9. ECONOMIAS EXTERNASY ESPECIALIZACION

La curva de coste medio de Tailandia, CM+,, e sitlia debajo de la curva de coste medio de Suiza, CMg;,. Asi, Tailandia
podria ofrecer potencialmente al mercado mundial a un precio mas barato que Suiza. Sin embargo, si la industria suiza
se establecié primero, puede vender relojes al precio P, que esta debgjo del coste a a que una empresa individual
tailandesa se enfrentaria si comenzara la produccién. Por tanto, un patrén de especializacion establecido por accidente
histérico puede persistir, incluso cuando nuevos productores podrian tener potencia mente menores costes.

Suponemos gue la curva de coste tailandés esta debajo de la curva de coste suizo, por gemplo
porque los saarios tailandeses son menores gque los suizos. Esto significa que, para cualquier nivel de
produccion, Tailandia puede producir relojes mucho més baratos que Suiza. Se podria esperar que esto
siempre implicaria que Tailandia abasteciera de hecho el mercado mundial. Desgraciadamente, esto no tiene
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por qué ser asi. Supongamos que, por razones historicas, Suiza desarrolla primero su industria relojera.
Entonces & equilibrio mundial del mercado se establecera en e punto 1 de la Figura 6-9 con una produccion
suizade Qq, unidades a afio y un precio P,. Ahoraintroducimos la posibilidad de la produccién de Tailandia.
Si Talandia pudiera apropiarse del mercado mundial e equilibrio se desplazaria hacia € punto 2. Sin
embargo, si no hay produccién inicial tailandesa (Q = 0), ninguna empresa individual tailandesa que piense
producir relojes afrontara un coste de produccion de C,. Ta como lo hemos dibujado, este coste de
produccion esta por encima del precio a que laindustria suiza establecida puede producir relojes. Por tanto,
aungue la industria tailandesa pudiera producir potencialmente relojes més baratos que Suiza, la delantera
inicial suizale impide apropiarse de laindustria.

Como muestra este gjemplo, las economias externas proporcionan un importante papel a accidente
historico en la determinacion de quién produce qué, y pueden permitir a los patrones de especializacion
establ ecidos persitir, incluso cuando van en contra de la ventaja comparativa.

El comercioy € bienestar con economias externas

El comercio basado en economias externas tiene efectos mas ambiguos sobre el bienestar nacional

que € comercio basado en la ventgja comparativa o el basado en las economias de escala a nivel de la
empresa. Puede haber ganancias para la economia mundia de la concentracion de la produccion en
industrias particulares para obtener economias externas. Por no hay garantia de que un bien sujeto a
economias externas sea normalmente producido por el pais idoneo, y es posible que e comercio en
economias externas pueda realmente degjar un pais peor de lo que habria estado en ausencia de comercio.
En lafigura 6-10 se muestra un g emplo de como un pais puede realmente estar peor con comercio que sin él.
Como anteriormente, en este gemplo imaginamos que Tailandia y Suiza podrian fabricar relojes, que
Tailandia podria fabricarlos més baratos, pero que Suiza llegdé primero. Dyyy €S la demanda mundia de
relojes y dado que todos los produce Suiza el equilibrio estaen € punto 1. Sin embargo, afiadimos alafigura
la demanda tailandesa de relojes, Dra. Si no fuera permitido e comercio de relojes y Tailandia se viera
forzada a ser autosuficiente, e equilibrio tailandés estaria en e punto 2. Debido a su menor curva de coste
medio, el precio de los relgjes tailandeses en € punto 2, P,, es realmente menor que €l precio de los relojes
suizosen €l punto 1, P;.



Precio, coste (por relo))

Cantidad de relojes
producidos v demandados

Figura 6-10. ECONOMIAS EXTERNAS Y PERDIDAS DERIVADAS DEL COMERCIO

Cuando hay economias externas €l comercio puede potencialmente dejar a un pais peor de lo que habria estado en
ausencia de comercio. En este gjemplo, Tailandia importa relojes de Suiza, que puede abastecer el mercado mundial
(Dmun) a precio (P,) suficientemente bajo para bloguear la entrada de los productores tailandeses. Sin embargo, s
Tailandiaimpidiese todo el comercio de relgjes, podria abastecer su mercado nacional (D) @ precio P, inferior.

Hemos visto una situacion en la que e precio de un bien que importa Tailandia seria realmente
menor si no hubiera comercio, y €l pais se viera forzado a producir € bien por si mismo. Realmente en esta
situacién el comercio dejaal pais peor de lo que estaria en ausencia de comercio.

Hay un incentivo para Tailandia, en este caso para proteger su potencia industria relojera de la
competencia extranjera. Sin embargo antes de concluir que esto justifica & proteccionismo tengamos en
cuenta que en la préactica la identificacion de casos como el de la Figura 6-10 no es facil. En efecto, como
recalcaremos en los Capitulos 10 y 11, la dificultad de identificar economias externas en la préctica es uno de
los principal es argumentos contra las politicas gubernamental es activistas hacia el comercio.

Es importante destacar también que mientras que las economias externas pueden generar a veces
patrones de especializacion y comercio desfavorables, sigue siendo beneficioso para la economia mundial el
aprovechamiento de los beneficios de la concentracion industrial. Canada estaria mejor si Silicon Valley se
encontrara cerca de Toronto en lugar de San Francisco; Alemania estaria megjor s la City (el distrito
financiero de Londres que, junto a Wall Street, domina el mercado financiero mundial) pudiera desplazarse a
Frankfirt. Sin embargo, e mundo en su conjunto, es mas eficiente y por tanto mas rico si el comercio
internacional permite que los paises se especialicen en distintas industrias y por tanto se beneficien tanto de
las economias externas como de la ventaja comparativa.
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LA ECONOMIA HOLLIWOODIENSE

¢Cual es el sector de exportaciones mas importante de los Estados Unidos? L a respuesta depende hasta cierto
punto de las definiciones: agunas personas responderan que es la agricultura, otra que es la aeronautica. Sin
embargo, sea cual sea la medicion utilizada, una de los mayores exportadores en los Estados Unidos es €
sector del ocio, que ingresd mas de 8.000 millones de ddlares por sus ventas a extranjero en 1994. Las
peliculas y los programas de television producidos en Estados Unidos se ven en casi todo € mundo. El
mercado exterior se ha convertido en fundamental también para |as finanzas de Hollywood: |as peliculas de
accién, en particular, a menudo ganan mas dinero fuera de los estados unidos que dentro.

¢Por qué son los Estados Unidos e exportador mundial dominante de ocio? Existen ventajas importantes que
se derivan del tamafio del mercado estadounidense. Una pelicula destinada principamente a mercado
francés o italiano, que son mucho mas peguefios que € estadounidense, no pueden justificar |0s presupuestos
enormes de muchas peliculas americanas. Asi, las peliculas de estos paises son normalmente dramas o
comedias que pierden atractivo con € doblaje o los subtitulos. Por contra las peliculas estadounidenses
pueden superar |a barreralinguistica con producciones lujosas y efectos especial es espectacul ares.

Pero una parte importante del dominio estadounidense de la industria también proviene de las economias
externas creadas por la inmensa concentracion de empresas del ocio en Hollywood. Hollywood genera
claramente dos de |as clases de economias externas marshallianas: proveedores especializados y mercado de
trabajo conjunto. Aungue los estudios cinematograficos y las cadenas televisivas suministran e producto
final, requieren también de una complgja red de productoras independientes, agencias de casting y de
cazata entos, firmas legales, expertos en efectos especiales, asi sucesivamente. Y lanecesidad de un mercado
de trabajo conjunto o consorciado es obvia para cualquiera que haya leido los créditos a final de una
peliculac cada produccion requiere un gército enorme, pero temporal gue incluya no sblo camaras y
maquillaje sino también musicos, acrobatas y profesiones misteriosas como la de iluminador o grips (y, ah!
si, por supuesto actores y actrices). La posibilidad que genere la tercera parte de economias externas —
externalidades tecnol6gicas- es més dudosa. Después de todo tal como recalcd una vez el autor Nathaniel
West, la clave para entender el negocio cinematogréfico es darse cuenta que “nadie sabe nada’. De todos
modos si existe algun conocimiento que difundir, seguramente se hard mejor en el intenso entorno socia de
Hollywood que en ningln otro lugar.

Una indicacion de las fuerzas de la economias externas de Hollywood esta en su persistente habilidad para
captar e talento existente fuera de los Estados Unidos. Desde garbo y Von Sternberg hasta Arnold
Schwarzenegger y Paul Verhoeven, las peliculas “estadounidenses’ han sido hechas a menudo por
extranjeros ambiciosos que se mudaron a Hollywood — y que a final consiguieron una audiencia mayor en
sus paises de origen que la que hubieran conseguido de haberse quedado en casa.

¢Es Hollywood unico? No, fuerzas similares han provocado |a emergencia de otros complejos de ocio. En
India, cuyo mercado cinematogréfico ha quedado protegido del dominio estadounidense parcialmente por la
politica gubernamental y parcialmente por las diferencias culturales, un cluster de produccion
cinematogréfica, conocido como “Bollywood” ha surgido en Bombay. Una industria cinematografica
importante dirigida a publico chino ha surgido en Hong Kong. Y una industria especializada en la
produccion de programas de televisién en lengua espafiola para toda Latinoamérica, centrada en las
telenovelas, ha surgido en Caracas, Venezuela. Este Ultimo complejo de ocio ha descubierto agunos
mercados de exportacion inesperados. asi por jemplo, los televidentes de Rusia se identifican mejor con los
persongj es de | as tel enovel as | atinoamericanas que con los de las producciones estadouni denses.

Economias de escala dinamicas

Algunas de las més importantes economias externas probablemente se originan en la acumulacion de
conacimiento. Cuando una empresa individua mejora sus productos o técnicas de produccion a través de la
experiencia, es probable que otras empresas laimiten y se beneficien de sus conocimientos. Esta difusion del
conocimiento da origen a una situacion en que los costes de produccién de las empresas individuales caen
cuando laindustria en su conjunto acumula experiencia.

Adviértase que las economias externas que se originan en la acumulacion de conocimiento son algo
diferentes de las economias externas consideradas hasta aqui, en las que los costes de la industria dependen
de la produccion corriente. En esta situacion aternativa los costes de laindustria dependen de la experiencia,
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generalmente medida por la produccién acumulada de la industria hasta la fecha. Por gemplo, € coste de
produccion de una tonelada de acero podria depender negativamente del nimero total de toneladas de acero
producidos por un pais desde que la industria comenzo. Este tipo de relacién a menudo se recoge por una
curva de aprendizaje, que relaciona € coste unitario con la produccion acumulada. Tales curvas de
aprendizaje seilustran en la Figura 6-11. Tienen la pendiente decreciente debido a efecto de la experiencia
a través de la produccién sobre los costes. Cuando los costes caen con la produccion acumulada a lo largo
del tiempo més que con la produccion corriente, se trata de un caso denominado de economias de escala
dindmicas.

Como las economias externas ordinarias, las economias externas dindmicas pueden residir en una
ventaja comparativa inicial o de ser pionero en unaindustria. En la Figura 6-11 la curva de aprendizaje L es
la de un pais pionero en la industria, mientras que la curva L* esla de otro pais que tiene menores costes de
factores -por g emplo, menores salarios- pero tiene menos experiencia en la produccion. Siempre que €l
primer pais tenga una ventaja suficientemente grande, los potencialmente menores costes del segundo pais
no le permiten entrar en el mercado. Por g emplo, supongamos que € primer pais tiene una produccion
acumulada de Q_ unidades, con e correspondiente coste C;, mientras que e segundo pais nunca ha
producido el bien. Asi, el segundo pais tendrd un coste inicial C* 0 mayor que €l coste unitario corriente, Cy,
delaindustria establecida.

Coste unitario

Q, Produccién acumulada

Figura 6-11. LA CURVA DE APRENDIZAJE

La curva de aprendizaje muestra que €l coste unitario es menor cuanto mayor es la produccién acumulada de la
industria de un pais hasta la fecha. Un pais que tiene amplia experiencia en unaindustria (L) puede tener menores costes
que otro pais con pequefia o nula experiencia, incluso s la curva de experiencia del segundo pais (L*) es menor, por
ejemplo debido a menores salarios.
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Las economias de escala dindmicas, como las economias externas en un momento dado del tiempo,
justifican potencialmente el proteccionismo. Supongamos gque un pais pudiera tener costes suficientemente
baj os para producir un bien paralaexportacion s tuviera mas experiencia en su produccion, pero que dadala
falta de experiencia corriente e bien no puede ser producido de forma competitiva. Dicho pais podria
incrementar su bienestar a largo plazo fomentando la produccion del bien mediante un subsidio o
protegiéndolo frente a la competencia extranjera hasta que la industria pueda sostenerse por si misma. El
argumento para la proteccion tempord de industrias para permitirles ganar experiencia es conocido como €l
argumento de la industria naciente, y ha desempefiado un importante papel en debates sobre € papel de la
politica comercial en el desarrollo econémico. Discutiremos €l argumento de la industria naciente con mayor
extension en el Capitulo 10, pero por ahora simplemente advertimos que situaciones como lasilustradas en la
Figura 6-11 son tan dificiles de identificar en la practica como las que conllevan economias de escala no
dindmicas.

RESUMEN

1. El comercio no precisa ser consecuencia de ventaja comparativa. Por el contrario, puede ser consecuencia
de rendimientos crecientes o economias de escala, es decir, de una tendencia de los costes a reducirse con
una produccion-mayor. Las economias de escala proporcionan alos paises un incentivo para especiaizarse y
comerciar incluso en ausencia de diferencias -entre paises en sus recursos y tecnologia. Las economias de
escala pueden ser internas (dependientes del tamafio de la empresa) o externas (dependientes del tamario de
laindustria).

2. Generamente, las economias de escala llevan a la ruptura de la competencia perfecta, por o que €
comercio en presencia de economias de escala debe ser analizado utilizando modelos de competencia
imperfecta. Dos importantes model os de este tipo son € modelo de competencia monopolisticay €l modelo
de dumping. Un tercer modelo, el de economias externas es consistente con la competencia perfecta.

3. En competencia monopolistica una industria contiene un nimero de empresas produciendo productos
diferenciados. Estas empresas actlan como monopolistas individuales, pero entran nuevas empresas en la
industria que obtiene beneficios hasta que los beneficios de monopolio desaparecen. El equilibrio depende
del tamafio del mercado: un gran mercado contendra un gran nimero de empresas, cada una produciendo a
mayor escalay menor costo medio que en un mercado peguefio.

4. El comercio internacional permite la creacion de un mercado integrado que es més grande que e mercado
de cuaquier pais, y asi se hace posible ofrecer simultaneamente a los consumidores una gran variedad de
productos'y menores precios.

5. En e modelo de competencia monopolistica el comercio puede ser dividido en dos tipos. EI comercio en
ambos sentidos de productos diferenciados en una misma industria se Ilama comercio intraindustrial; €
comercio que intercambia los productos de una industria por los productos de otra se llama comercio
interindustrial. El comercio intraindustria reflgja las economias de escala, € comercio interindustrial reflgja
laventaja comparativa. EI comercio intraindustrial no genera los mismos fuertes efectos sobre la distribucién
de larentaque e comercio interindustrial.

6. El dumping se produce cuando una empresa monopolista establece un precio menor en las exportaciones
que en el mercado nacional. Es una estrategia de maximizacion de beneficio cuando las ventas de
exportacion son més sensibles a precio que las ventas nacionales, y cuando las empresas pueden segmentar
efectivamente los mercados; es decir, prevenir alos consumidores nacionales de comprar bienes dirigidos a
los mercados de exportacion. El dumping reciproco se produce cuando dos empresas monopolistas practican
el dumping cada una en el mercado de la otra: dicho dumping reciproco puede ser una causa de comercio
internacional.
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7. Las economias externas son economias de escala d nivel de laindustria en vez de la empresa. Conceden
un importante papel ala historiay a accidente en la determinacion del patrén de comercio internacional.
Cuando las economias externas son importantes, un pais que comienza en una gran industria puede conservar
esta ventgja incluso aunque otro pais pudiera producir |os mismos bienes mas baratos. Cuando |as economias
externas son importantes, es concebible que |os paises puedan perder con el comercio.

CONCEPTOSCLAVE

argumento de laindustria naciente
comercio interindustrial
comercio intraindustrial
competenciaimperfecta
competencia monopolistica
coste margina

costo medio

curvade aprendizaje
discriminacién de precios
dumping

dumping reciproco

economias de escala dindmicas
economias de escala externas
economias de escalainternas
ingreso marginal

monopolio puro

oligopolio

PROBLEMAS

1. En cada uno de los siguientes gjemplos explique s se trata de un caso de economias de escala internas o
externas:

a) La mayor parte de los instrumentos musicaes en los Estados Unidos son realizados por mas de una
docena de factorias en Elkhart, Indiana.

b) Todas las Hondas vendidas en | os Estados Unidos son importadas o producidas en Marysville, Ohio.

¢) Todos los componentes para el Airbus, € Gnico productor europeo de grandes aeronaves, son ensamblados
en Toulouse, Francia.

d) Hartford, Connecticut, es la capital de |os seguros de |os estados del noreste de |os Estados Unidos.

2. En competencia perfecta las empresas igualan € precio a coste margina. ¢Por qué no es posible esto
cuando hay economias de escala internas?

3. A menudo se dice que la existencia de rendimientos crecientes es una fuente de conflicto entre paises,
puesto que cada pais megora si puede incrementar su produccion en las industrias caracterizadas por
economias de escala. EvalUe este punto de vista en términos de model os de competencia monopolisticay de
economias externas.

4. Suponga que los dos paises que consideramos en €l gjemplo numérico de las paginas 108-111 fueran a
integrar su mercado del automévil con un tercer pais mas, éste con un mercado anual de 3,75 millones de
automoviles. Encuentre el nimero de empresas, la produccion por empresay el precio por automovil en €
nuevo mercado integrado después del comercio.

5. Evalle la importancia relativa de las economias de escala y la ventgja comparativa como causas de 1o
siguiente:

a) Lamayor parte del aluminio mundial es fundido en Noruega o Canada.

b) Lamitad de los grandes aviones del mundo son ensamblados en Seattle.
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¢) Lamayor parte de los semiconductores son fabricados en los Estados Unidos o Japon.
d) Lamayor parte del gliisgui escocés viene de Escocia.
€) Buena parte del mejor vino del mundo viene de Francia.

6. Hay algunas tiendas en Japon que venden bienes japoneses reimportados de los Estados Unidos con un
descuento sobre € precio establecido por las tiendas regulares. ¢COmo es posible eso?

7. Considere una situacion similar a la de la Figura 6-9, en la que dos paises que pueden producir un bien
estan sujetos a curvas de oferta con pendiente negativa. Sin embargo, en este caso, suponga que los dos
paises tienen |os mismos costes, de tal modo que sus curvas de oferta son idénticas.

a) ¢Cudl esperariamos que fuera e patron de especializacion internacional y comercio? ¢Qué determinara
guién produce el bien?

b) ¢Cudles son los beneficios del comercio internacional en este caso? ¢L0s obtiene Unicamente el pais que
consigue laindustria?

8. Es bastante comun que un cluster industrial se rompay la produccién se desplace a localizaciones con
salarios bajos cuando la tecnologia de la industria se estabiliza -cuando ya no es esencia disponer de la
méguina mas moderna posible, cuando la necesidad de mano de obra atamente cualificada declinay cuando
estar a la Ultima en innovacion comporta sdlo una ventaja muy peguefia-. Explique esta tendencia a la
desintegracion de los clusters industriales en términos de la teoria de las economias externas.
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CAPITULO 8
Losinstrumentos de la politica comercial —SEGUNDA PARTE

El excedente del consumidor puede obtenerse a partir de la curva de demanda de mercado (Fig. 8-6).
Por gjemplo, supongamos que el precio maximo a que los consumidores compraran 10 unidades del bien es
10 ddlares. Entonces la décima unidad del bien comprado debe ser valorada por los consumidores en 10
dblares. S la valorasen menos no la comprarian, si la valorasen més habrian estado dispuestos a comprarla
aunque €l precio fueramayor. Ahora supongamos que paraincitar alos consumidores a comprar 11 unidades
el precio debe ser reducido a 9 dolares. Entonces la undécima unidad debe ser valorada por 1os consumidores
solo en 9 ddlares.

Supongamos que el precio es de 9 ddlares. Entonces los consumidores estan dispuestos a comprar la
undécima unidad del bien, y de ese modo no reciben excedente del consumidor por la compra de dicha
unidad. Sin embargo, habrian estado dispuestos a pagar 10 ddlares por la décima unidad, y de ese modo
reciben 1 délar de excedente del consumidor por dicha unidad. Podrian haber estado dispuestos a pagar 12
dolares por la novena unidad; si es asi, reciben 3 dolares de excedente del consumidor en dicha unidad, y asi
sucesivamente.
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Figura 8-6. OBTENCION DEL EXCEDENTE DEL CONSUMIDOR A PARTIR DE LA CURVA DE DEMANDA
El excedente del consumidor en cada unidad vendida es la diferencia entre el precio real y el que los consumidores
habrian estado dispuestos a pagar.



Generalizando a partir de este gjemplo, si P es € precio de un bien y Q la cantidad demandada a

dicho precio, el excedente del consumidor se calcula restando P veces Q del érea debajo de la curva de
demanda hasta Q (Figura8-7). Si e precio es P* la cantidad demandada es Q, y el excedente del consumidor
se mide por el &ea sombreada a. Si @ precio cae hasta P?, la cantidad demandada aumenta hasta Q° y el
excedente del consumidor aumenta hasta ser igual a dreaa més el areaadiciond b.
El excedente del productor es un concepto andlogo. Un productor que puede vender un bien por 2 ddlares
pero que lo vende a 5 ddlares gana un excedente del productor de 3 dolares. El mismo procedimiento usado
para obtener el excedente del consumidor a partir de la curva de demanda puede ser usado para obtener €l
excedente del productor a partir de la curva de oferta. S P es €l precio y Q la cantidad, ofrecida a dicho
precio, e excedente del productor es P veces Q menos €l &rea bgjo la curva de ofertahasta Q (Fig. 8-8). Si €
precio es P* la cantidad ofrecida serd Q', y el excedente del productor se mide por € &reac. S e precio
aumenta hasta P?|a cantidad ofrecida aumenta hasta Q°, y el excedente del productor aumenta hasta ser igual
acmésel &eaadiciona d.
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Figura 8-7. GEOMETRIA DEL EXCEDENTE DEL CONSUMIDOR
El excedente del consumidor esigual a érea por debajo de la curva de demanday por encimadel precio.
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Figura 8-8. GEOMETRIA DEL EXCEDENTE DEL PRODUCTOR
El excedente del productor esigual al area que estd encima de la curva de ofertay de bajo precio.

Algunas de |as dificultades relacionadas con los conceptos de excedente del consumidor y excedente
del productor son temas técnicos de cdlculo que podemos desestimar sin problemas. Es méas importante la
cuestion de s las ganancias directas de los productores y consumidores en un mercado determinado miden
exactamente la ganancia social. Los beneficios y costes adicionales no contenidos en el excedente del
consumidor y del productor se encuentran en el centro de la justificacion a favor del activismo politico
discutido en el Capitulo 9. No obstante, por ahora nos centraremos en los costes y beneficios medidos por €l
excedente del consumidor y el del productor.

La medida de los costes y los beneficios

La Figura 8-9 ilustra los costes y beneficios de un arancel para un pais importador. El arancel aumenta e
precio nacional de Py a Py pero reduce € precio de los exportadores extranjeros de Py a Pr* (ta como se
muestra en la Figura 8-4). La produccion nacional aumentade S' a S, mientras que el consumo se reduce de
-D' aD? Los costes y beneficios de los distintos grupos pueden expresarse como la suma de las reas de
cinco partes sombreadas a, b, ¢, dy e.



Precio P

T e

I I

o' OF p? D Cantidad, Q

= perdida de los consumidores (@ + b + ¢ + d)

£50 L% | = ganancia de los productores (&)

= ingresos del Estado (¢ + 8)

Figura 8-9. COSTES Y BENEFICIOS DE UN ARANCEL
Los costes y beneficios para los diferentes grupos pueden ser representados como sumas de lascinco &reasa, b, ¢, dy e.

Consideremos primero la ganancia de los productores nacionales. Reciben un precio mayor y, por
tanto, tienen un mayor excedente del productor. Remitiéndonos a la Figura 8-8, su ganancia puede ser
medida por a, el aumento en ladiferenciaentre P x Qy el areabgjo la curva de oferta.

L os consumidores nacionales también se enfrentan a un precio méas elevado y, por tanto, empeoran
su situacion. Como vimos en la Figura 8-7, e excedente del consumidor es igual a area por encima del
precio pero por debajo de la curva de demanda. Dado que € precio para los consumidores aumenta de Py a
P+, €l excedente del consumidor se reduce en € areaindicada por a + b + ¢ + d. Asi, los consumidores se
ven perjudicados por e arancel.

También hay un tercer jugador: el Estado. El Estado gana recaudando €l ingreso del arancel. Esto es
igual a tipo arancelario, t multiplicado por € volumen de importaciones Qr = D*-S. Puesto que t = Pr- P*
el ingreso del Estado esigual alasumadelasdoséreascy e.

Puesto que estas ganancias y pérdidas afectan a diferentes personas, la evaluacion genera coste-
beneficio de un arancel depende de la importancia que otorguemos a un délar de beneficio para cada grupo.
Si, por gemplo, la ganancia de los productores beneficia principalmente a unos ricos propietarios de los



recursos, mientras que los consumidores son en promedio mas pobres, € arancel ser4 considerado de
diferente manera que si el bien gravado por el arancel es un lujo comprado por los acomodados pero
producido por trabajadores de bajos salarios. Mayor ambigiiedad se introduce en el papel del Estado: ¢utiliza
sus ingresos para financiar servicios publicos de vital necesidad o los derrocha en costes excesivos? Pese a
esos problemas, es habitual en los analistas de la politica comercia intentar computar el efecto neto de un
arancel sobre el bienestar naciona suponiendo que en € margen un délar de ganancia o pérdida para cada
grupo tiene e mismo valor social.

Vamos, pues, a considerar € efecto neto de un arancel sobre el bienestar. El coste neto de un arancel
es

Pérdida de los consumidores - ganancia de | os productores - ingresos del estado
(8-1)

o reemplazando estos conceptos por |as éreas de la Figura 8-9,

(@a+b+c+d)-a-(c+e)=b+d-e
(8-2)

Es decir, hay dos «triangulos» cuyas areas miden pérdidas; y un «rectdngulo» cuya area mide una
ganancia compensatoria. Una manera Util de interpretar estas ganancias y pérdidas es la siguiente: los
tridngulos de pérdida representan la pérdida de €eficiencia, que se origina porque el arancel distorsiona los
incentivos, mientras que el rectangulo representa la ganancia de la relacion de intercambio, que se origina
porgue un arancel reduce los precios de la exportacion extranjera.

La ganancia depende de la capacidad del pais que impone € arancel para provocar una reduccion del

precio de exportacion extranjero. Si € pais no puede afectar a los precios mundiales (el caso del «pais
pequefio» ilustrado en la Figura 8-5), la regién e, que representa la ganancia de la relacion de intercambio,
desaparece, y esta claro que e arancel reduce e bienestar. Distorsiona €l incentivo de productores y
consumidores induciéndoles a actuar como si las importaciones fueran més caras de lo que realmente son. El
coste para la economia de una unidad de consumo adicional es € precio de una unidad méas de
importaciones, pero sin embargo, puesto que el arancel aumenta el precio nacional por encima del mundial,
los consumidores reducen su consumo hasta el punto en que dicha unidad marginal les proporciona un
bienestar igual a precio nacional incluido €l arancel. El valor de una unidad adicional de produccién parala
economiaes el precio de la unidad de importaciones que ahorra, si bien los productores nacional es expanden
la produccién hasta el punto en que e coste marginal esigual a precio incluido e arancel. Asi, la economia
produce en €l pais las unidades adicionales del bien que podria comprar mas baratas en el extranjero.
Los efectos netos de un arancel sobre el bienestar se resumen en la Figura 8-10. Los efectos negativos
consisten en los dos tridngulos b y d. El primer tridngulo es una pérdida debida a la distorsion de la
produccion, resultante del hecho de que el arancel conduce a los productores nacionales a producir
demasiado de este bien. El segundo tridngulo es una pér dida debida ala distorsion del consumo, resultante
del hecho de que un arancel conduce alos consumidores a consumir demasiado poco del bien. Frente a estas
pérdidas debe situarse |a ganancia debida a la relacion de intercambio medida por el rectangulo e, que resulta
de lareduccion del precio de la exportacion extranjera causada por €l arancel. En el caso importante de un
pais pequefio que no puede afectar significativamente a los precios extranjeros, este Ultimo efecto
desaparece; por tanto, |os costes de un arancel exceden sin ambiguiedad a sus beneficios.
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Figura 8-10. EFECTOS NETOS SOBRE EL BIENESTAR DE UN ARANCEL
Los triangul os sombreados representan pérdidas de eficiencia, mientras que el rectangulo representa una ganancia de la
relacion de intercambio.

OTROS INSTRUMENTOS DE POLITICA COMERCIAL

Los aranceles son la politica comercial mas simple, pero en € mundo moderno muchas
intervenciones gubernamentales en el comercio internacional adoptan otras formas, tales como subsidios ala
exportacion, cuotas de importacion, restricciones voluntarias de exportacion y exigencias de contenido
nacional. Afortunadamente, una vez entendemos los aranceles no es muy dificil entender esos otros
instrumentos comerciales.



Los subsidios a la exportacion: teoria

Un subsidio a la exportacién es un pago realizado a una empresa o individuo que vende un bien en
el extranjero. Como un arancel, un subsidio a la exportacion puede ser especifico (una cantidad fija por
unidad) o ad valorem (una proporcién del valor exportado). Cuando el Estado ofrece un subsidio a la
exportacion, los vendedores exportaran €l bien hasta el punto en que los precios nacionales excedan a los
extranjeros en lacantidad del subsidio.

L os efectos sobre |os precios de un subsidio a la exportacion son exactamente |os inversos que los de
un arancel (Fig. 8-11). El precio en €l pais exportador se incrementa de Py a Ps, pero puesto que € precio en
el pais importador se reduce de Py a Ps*, €l incremento del precio es menor que €l subsidio. En € pais
exportador los consumidores resultan perjudicados, los productores ganan y e Estado pierde porque debe
gastar dinero en el subsidio. La pérdida de los consumidores es € a&rea a + b; la ganancia de los productores
esel areaa+ b+ c; € subsidio del Estado esel éareab + ¢ + d + e + f + g. En consecuencia, la pérdida neta de
bienestar es la suma de las &eas b + d + e +f + g. De €llos, b y d representan las pérdidas debidas a las
distorsiones de la produccion y del consumo del mismo tipo que las que produce un arancel. Ademés, y en
contraste con € arancel, el subsidio ala exportacion empeora larelacion de intercambio del pais a reducir e
precio de las exportaciones en el mercado exterior de Py a Ps*. Esto conduce a pérdidas adicionales debidas
alarelacion de intercambio e + f + g, iguales a Py - Ps* veces la cantidad exportada con el subsidio. Por
tanto, un subsidio ala exportacién conlleva, sin ambigliedad, un coste que supera sus beneficios.
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Figura 8-11. EFECTOS DE UN SUBSIDIO A LA EXPORTACION
Un subsidio ala exportacion incrementa los precios en el pais exportador, reduciéndolo en el paisimportador.

CASO DE ESTUDIO

LA POLITICA AGRICOLA COMUN EUROPEA

Desde 1957 seis paises de Europa occidental -Alemania, Francia, Italia, Bélgica, Holanda y
Luxemburgo- han sido miembros de la Comunidad Econémica Europea, posteriormente se unieron el Reino
Unido, Irlanda, Dinamarca, Grecia y, mas recientemente, Espafia y Portugal. Denominada ahora Unién
Europea (UE) (e incluyendo ademéas ahora a Austria, Suecia y Finlandia), sus dos mayores efectos se
producen sobre la politica comercial. Primero, los miembros de la UE eliminaron los aranceles entre si,
creando una unidn aduanera (expuesta en el préximo capitulo). Segundo, la politica agricola de la UE ha
desarrollado un programa de masivos subsidios ala exportacion.



La Politica Agricola Comun (PAC) de la UE comenz6 no como un subsidio a la exportacién, sino
como un esfuerzo para garantizar precios elevados para los agricultores europeos mediante la compra por
parte de la UE de los productos agricolas siempre que los precios cayeran por debajo de determinados
niveles de apoyo. Para prevenir la atraccion de grandes cantidades de importaciones, esta politica fue
apoyada inicialmente mediante aranceles que compensaban la diferencia entre los precios europeos y los
mundiales.

Sin embargo, desde 1970 los precios de apoyo establecidos por la UE han resultado tan elevados que
Europa, que en presencia de libre comercio seria un importador neto de muchos productos agricolas, estaba
produciendo més de lo que los consumidores eran capaces de comprar. La consecuencia fue que la propia
UE se vio obligada a comprar y almacenar enormes cantidades de alimentos. A finales de 1985 las naciones
europeas habian almacenado 780.000 toneladas de carne, 1,2 millones de toneladas de mantequilla'y 12
millones de toneladas de trigo. Para evitar € crecimiento ilimitado de estos stocks acumulados, la UE se
orient6 hacia una politica de subsidio alas exportaciones para desprenderse del exceso de produccion.

La Figura 8-12 muestra como funciona la PAC. Es exactamente igual que e subsidio a la
exportacion mostrado en la Figura 8-11, excepto que Europa seria realmente un importador bajo libre
comercio. El precio de apoyo se establece no solamente por encima del precio mundial que prevaleceria sin
dicho precio de apoyo, sino también por encima del precio que iguaaria la demanda y la oferta sin
importaciones. Para exportar € excedente resultante, se paga un subsidio a la exportacion que compensa la
diferencia entre los precios europeos y los mundiaes. Las exportaciones subsidiadas tienden a reducir €
precio mundia, incrementando e subsidio que se necesita. El andlisis coste-beneficio demostraria
claramente que la combinacion de los costes de los consumidores y contribuyentes europeos es superior alos
beneficios de los productores.

Pese alos considerables costes netos de la PAC para los consumidores y contribuyentes europeos, la
fuerza politica de los agricultores en la UE ha sido tan fuerte que el programa ha encontrado pocos desafios
internos efectivos. La principal presion contra la PAC ha procedido de Estados Unidos y otros paises
exportadores de alimentos, que se qugjan de que los subsidios europeos a la exportaciéon han impulsado ala
bgja € precio de sus propias exportaciones. Durante la Ronda Uruguay (discutida en € Capitulo 9) Estados
Unidos inicialmente pidi6 acabar por completo con los subsidios europeos para € afio 2000. Estas peticiones
finamente se redujeron considerablemente, pero incluso asi la oposicion de los agricultores europeos a
cualesguiera recortes casi dio lugar a un colapso de las negociaciones. Al final la UE aceptd recortar los
subsidios en alrededor de unatercera parte alo largo de seis afios.
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Figura 8-12. EL PROGRAMA AGRICOLA COMUN EUROPEO
Los precios agricolas se fijan por encima de los niveles de los mercados mundiales y se utiliza un subsidio a la
exportacion para desprenderse del excedente resultante.

Las cuotas de importacion: teoria

Una cuota de importacion es una restriccion directa de la cantidad de algin bien que se puede
importar. La restriccién es impuesta normalmente mediante la concesion de licencias a algin grupo de
individuos o empresas. Por gemplo, los Estados Unidos tienen una cuota de importacién de queso
extranjero. Las Unicas empresas que pueden importar queso son algunas compafias comerciales, cada una de
las cuales tiene derecho a importar un méximo de libras de queso a afio; € tamafio de la cuota de cada
empresa esta determinado por la cantidad de queso que import6 en el pasado. En algunos casos importantes,
especialmente el azlcar y los vestidos, € derecho a vender en los Estados Unidos se da directamente a los
gobiernos de los paises exportadores.

Esimportante evitar € error de que las cuotas de importacion limitan las importaciones sin aumentar
los precios nacionales. Una cuota de importacion siempre aumenta e precio nacional del bien importado.
Cuando se limitan las importaciones, la consecuenciainmediata es que a precio inicial la demanda del bien
excede a la oferta nacional més las importaciones. Esto causa un aza de precios hasta que se vacia
(equilibra) el mercado. Al final, una cuota de importacién aumentard los precios nacionaes en la misma



cantidad que un arancel que limite las -importaciones hasta el mismo nivel (excepto en el caso del monopolio
nacional, en que una cuota aumenta méas los precios; véase el Apéndice Il a este capitul o).

Ladiferencia entre unacuotay un arancel es que con una cuota el Estado no recibe ingresos. Cuando
se utiliza una cuota en vez de un arancel para restringir las importaciones, la cantidad de dinero que habria
aparecido como ingresos del Estado con un arancel es recolectada por quienquiera que reciba las licencias de
importacion. Los poseedores de licencias pueden comprar productos importados y volver a venderlos a un
precio més elevado en e mercado naciona. Los beneficios recibidos por los poseedores de licencias de
importacién son conocidos como las rentas de la cuota. En la valoracion de los costes y |os beneficios de una
cuota de importacién, es crucial determinar quién obtiene las rentas. Cuando los derechos de vender en €
mercado nacional son asignados a gobiernos de los paises exportadores, como a menudo ocurre, la
transferencia de rentas al exterior hace el coste de una cuota sustancialmente mas elevado que e arancel
equivalente.

CASO DE ESTUDIO

UNA CUOTA DE IMPORTACION EN LA PRACTICA:
LA DEL AZUCAR EN LOSESTADOS UNIDOS

El problema del azlcar en los Estados Unidos es similar en sus origenes al problemade la agricultura
europea: un precio nacional garantizado por € Gobierno Federa ha conducido a los precios de los Estados
Unidos por encima de los niveles del mercado mundial. Sin embargo, a diferencia de la UE, en los Estados
Unidos la oferta nacional no excede a la demanda nacional. Asi pues, los Estados Unidos han podido llevar
los precios nacionales a un nivel determinado con una cuota de importacion de azlcar.

Un rasgo especid de la cuota de importacién es que los derechos a vender azlicar en Estados Unidos.
Se asignan a los gobiernos que a su vez los asignan a sus propios nacionales. Como resultado, las rentas
generadas por la cuota de azlicar van a parar alos extranjeros.
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Figura 8-13. EFECTOS DE LA CUOTA DE IMPORTACION DE ESTADOS UNIDOS SOBRE EL AZUCAR
La cuota de importacién sobre el azlicar mantiene las importaciones en aproximadamente la mitad del nivel que
habria bajo libre comercio. El resultado es que € precio del azlcar es de 466 dolares por tonelada, frente el precio
de 280 ddlares en los mercados mundiales. Esto produce una ganancia para los productores de azlicar
estadounidenses, pero también una pérdida mucho mayor para los consumidores estadounidenses. No hay una
ganancia compensatoria en |os ingresos porgue las rentas de la cuota son obtenidas por 1os gobiernos extranjeros.



La Figura 8-13 muestra una estimacion de los efectos de la cuota de az(car en 1990". La cuota
restringio las importaciones a aproximadamente 2,13 millones de toneladas; como resultado € precio del
azucar en Estados Unidos se situé algo mas de 40 por 100 por encima del vigente en e mundo exterior. La
figura se dibuja bgjo € supuesto de que Estados Unidos es «pequefio» en el mercado mundial de azlcar, es
decir, gue la eliminacion de la cuota no tendria un efecto significativo sobre el precio. Segun esta estimacion,
el libre comercio practicamente duplicaria las importaciones de azlicar, hasta 4,12 millones de toneladas.

Los efectos sobre el bienestar de la cuota de importacion se indican por las &eas a, b, cy d. Los
consumidores estadounidenses pierden el excedente a + b + ¢ + d, con un valor total de 1.646 millones $.
Parte de esta pérdida de los consumidores representa una transferencia a los productores estadounidenses de
azUcar, que obtienen una ganancia en €l excedente del productor dada por la superficie a 1.066 millones $.
Parte de la pérdida representa la distorsién de la produccion b (109 millones $) y la distorsién del consumo d
(76 millones). Las rentas para los gobiernos extranjeros gque reciben derechos de importacion se resumen en
el &reac, igual a395 millones $.

La pérdida neta para Estados Unidos son las distorsiones (b + d) mas las rentas de la cuota (c), un
total de 580 millones al afio. jObsérvese que la mayor parte de esta pérdida neta procede del hecho de que los
extranjeros obtienen |os derechos de importacion!

La cuota ddl azlcar ilustra de forma extrema la tendencia de la proteccidn a proporcionar beneficios
a un pequefio grupo de productores, cada uno de los cuales recibe un gran beneficio, a expensas de un gran
nimero de consumidores, cada uno de los cuales soporta s6lo un pequefio coste. En este caso, la pérdida
anual para e consumidor es sdlo de unos 6 dolares per capita, o tal vez 25 ddlares para una familia media.
No es sorprendente que € votante medio estadounidense no sepa que la cuota de azlcar existe, de modo que
existe poca oposicion efectiva.

Sin embargo, desde el punto de vista de los productores de azlcar la cuota es una cuestion de vida o
muerte. La industria estadounidense del azGcar emplea s6lo unos 12.000 trabgjadores, de modo que las
ganancias del productor procedentes de la cuota representan un subsidio implicito de unos 90.000 délares por
trabajador. No deberia sorprender que los productores de azlcar se movilicen con mucha efectividad en
defensa de su proteccion.

Los que se oponen a la proteccion a menudo intentan formular su critica no en términos de
excedentes del consumidor y del productor sino en términos del coste para el consumidor de cada puesto de
trabajo «salvado» por una restriccion de importaciones. Los economistas que han estudiado la industria del
azucar creen que incluso con libre comercio la mayor parte de la industria estadounidense sobreviviria; solo
se verian desplazados 2.000 o 3.000 trabajadores. De este modo el coste para €l consumidor de cada puesto
de trabajo salvado es de més de 500.000 dolares.

Restricciones voluntarias de exportacién

Unavariante de la cuota de importacién es larestriccion voluntaria de exportacion (RVE, VER en
siglas inglesas), que también se conoce como un acuerdo de restriccion voluntaria (ARV). (Bienvenido al
mundo burocrético de la politica comercial, donde todo tiene un simbolo de tres letras.) Una RVE es una
cuota al comercio impuesta por parte del pais exportador en vez del pais importador. El g emplo méas famoso
es lalimitacion en las exportaciones de automoviles a los Estados Unidos puesta en practica por Japon desde
1981.

Las RVE son impuestas generalmente por exigencia del importador y son aceptadas por €
exportador para evitar otras restricciones comerciales. Como veremos en el Capitulo 9, las RVE tienen
algunas ventgjas politicas y legales que las han hecho los instrumentos preferidos de la politica comercia en
los afios recientes. Sin embargo, desde un punto de vista econdmico, una restriccion voluntaria de
exportacion es exactamente como una cuota de importacion en que las licencias son asignadas a los
gobiernos extranjeros y es, por tanto, méas costosa para el paisimportador.

! Las estimaciones se basan en datos de Hufbauer y Elliot (1994), citado en las lecturas complementarias. Esta
presentacion simplifica algo su modelo, que supone que los consumidores estarian dispuestos a pagar algo més por €l
azlcar estadounidense incluso con libre comercio.



Una RVE es sempre mas costosa para €l pais importador que un arancel que limite las
importaciones en la misma cantidad. La diferencia es que lo que habrian sido ingresos bajo € arancel se
convierten en rentas ganadas por los extranjeros bgjo la RVE, por tanto, la RVE produce realmente una
pérdida.

Un estudio reciente de los efectos de las tres principales restricciones voluntarias de exportacion a
los Estados Unidos -en textiles y vestidos, acero y automoviles- obtiene que las rentas ganadas por los
extranjeros son aproximadamente los dos tercios del coste para los consumidores de estas restricciones’. En
otras paabras, el grueso del coste representa una transferencia de renta més que una pérdida de €eficiencia
Este cdlculo también pone énfasis en que, desde un punto de vista naciona, las RVE son mucho méas
costosas que los aranceles. Dado esto, la preferencia general de los gobiernos por las RVE sobre otras
medidas de politicacomercial, exige un cuidadoso andlisis.

Algunos acuerdos voluntarios de exportacion cubren més de un pais. El acuerdo multilateral mas
famoso es e Acuerdo Multifibras, que limita las exportaciones textiles de 22 paises. Tales acuerdos
multilaterales de restricciones voluntarias se conocen también por otra abreviatura de tres letras, AOM,
acuerdos de ordenacién de mercado.

CASO DE ESTUDIO

UNA RESTRICCION VOLUNTARIA DE EXPORTACION EN LA PRACTICA: LOS
AUTOMOVILES JAPONESES

Durante gran parte de los afios sesenta y setenta la industria automovilistica de los Estados Unidos
estuvo bastante aislada de la competencia de las importaciones por la diferencia en e tipo de coches
comprados por los consumidores estadounidenses y los extranjeros. Los consumidores estadounidenses, que
viven en un pais grande con bgos impuestos sobre la gasolina, preferian coches mas grandes que los
europeos y los japoneses Y, por tanto, las empresas extranjeras habian decidido no desafiar a los Estados
Unidos en el mercado de los coches grandes.

Sin embargo, en 1979 el brusco incremento del precio del petrdleo y la escasez temporal de gasolina
provoco € brusco desplazamiento del mercado de los Estados Unidos hacia coches méas pequefios. Los
productores japoneses, cuyos costes se habian ido reduciendo en cualquier caso en relacion a sus
competidores de |os Estados Unidos, acudieron a abastecer la nueva demanda. A medida que la participacion
de los japoneses en e mercado aumentabay la produccion estadounidense caia, importantes fuerzas politicas
en los Estados Unidos exigian proteccion paralaindustria estadounidense. Antes de actuar unilateralmente y
correr € riesgo de crear una guerra comercial, el gobierno de los Estados Unidos pidi6 a gobierno japonés
limitar sus exportaciones. Los japoneses, temiendo las medidas proteccionistas unilaterales de los Estados
Unidos si no accedian, acordaron limitar sus ventas. El primer acuerdo, en 1981, limitd las exportaciones
japonesas a los Estados Unidos a 1,68 millones de automdviles. Una revision aumentd €l total hasta 1,85
millones en 1984-85. En 1985 se extinguio & acuerdo.

Los efectos de esta restriccion voluntaria de exportaciones son complicados por varias razones.
Primero, los coches japoneses y los estadounidenses no son realmente perfectos sustitutivos. Segundo, la
industria japonesa en cierta medida respondié a la cuota aumentando su calidad, vendiendo coches més
grandes con més prestaciones. Tercero, la industria automovilistica, en realidad, no es perfectamente
competitiva. Sin embargo, e resultado basico fue el que la anterior discusién sobre las restricciones
voluntarias de exportacidn habia predicho: € precio de los coches-japoneses en los Estados Unidos aumento,
y también la renta capturada por las empresas japonesas. La CFC estima los costes totales para los Estados
Unidos en 3.200 millones de délares en 1984 basicamente en transferencias a Japon, mas que en pérdidas de
eficiencia

El requisito de contenido nacional

2 Véase David G. Tarr: A General Equilibrium Analysis of the Welfare and Employment Effects of U.S Quotas in
Textiles, Autos, and Steel. Washington, D.C.: Federal Trade Comission, 1989.



Un requisito de contenido nacional es una regulacion que. exige que una fraccion especifica de un
producto final sea producida dentro del pais. En algunos casos esta fraccién se especifica en unidades fisicas,
como la cuota de importacién de petréleo en los Estados Unidos en |os afos sesenta (véase més adelante). En
otros casos el requisito se establece en términos de valor afiadido. Las leyes de contenido nacional han sido
usadas ampliamente por los paises en vias de desarrollo, que intentan transformar su base manufacturera
desde e ensamblgje hacia los bienes intermedios. En lo Estados Unidos se propuso una ley de contenido
nacional paralos automdviles en 1982, pero nunca fue aprobada.

Desde e punto de vista de los productores nacionales de componentes, una regulacion del contenido
nacional proporciona proteccion en e mismo sentido en que lo hace una cuota. Sin embargo, desde el punto
de vista de las empresas que deben comprar e producto naciona el efecto es un poco distinto. El contenido
nacional no constituye un limite estricto de las importaciones. Permite a las empresas importar més, con tal
de que también compren mas en €l interior. Esto significa que el precio efectivo de los inputs de la empresa
es un promedio de los precios de los inputs importados y los producidos en € pais. Consideremos, por
gemplo, e anterior gemplo del automévil en e que el coste de los componentes importados es de 6.000
dolares. Supongamos que comprar los mismos componentes en el pais costase 10.000 ddlares pero que se
exigiera a las empresas de ensamblgje utilizar un 50 por 100 de componentes nacionaes. Entonces se
enfrentaria a un coste medio de los componentes de 8.000 ddlares (0,5 x 6.000 ddlares + 0,5 x 10,000
dolares), que sereflgjaraen e precio final del coche.

El aspecto importante es que un requisito de contenido nacional no produce ingreso para el Estado o
renta de cuota. En lugar de ello, la diferencia entre € precio de los bienes importados y de los nacionales, en
efecto, seincluye en € precio final y se trasada a los consumidores.

Una innovacion interesante en las regulaciones del contenido nacional ha sido permitir a las
empresas satisfacer sus exigencias de contenido naciona mediante exportaciones y no usando componentes
nacionales. Esto ha sido importante en varios casos. por gemplo, las empresas automovilisticas de los
Estados Unidos que operan en México han preferido exportar algunos componentes desde México a los
Estados Unidos, aunque esos componentes pudieran ser producidos en los Estados Unidos a un menor coste,
porque eso les permite usar un menor contenido mexicano en la produccion de coches para € mercado
mexicano.

AUTOBUSES NORTEAMERICANOS FABRICADOS EN HUNGRIA

En 1995 unos hermosos nuevos autobuses comenzaron a circular por las cales de Miami y
Baltimore. Probablemente muy pocos transelintes sabian que estos autobuses estaban fabricados en Hungria.

¢Por qué Hungria? Bien, antes de la caida del comunismo en Europa del Este Hungria habia
fabricado de hecho autobuses para la exportacion a otros paises del blogue del Este. Sin embargo esos
autobuses estaban pobremente disefiados y mal fabricados; poca gente pensaba que la industria pudiese
empezar a exportar alos paises occidenta es en algin temprano momento.

Lo que cambid la situacion fue la constatacion por parte de algunos inteligentes inversores hiingaros
de que habia un vacio en una ley estadounidense poco conocida pero importante, la “Ley de Compras de
Productos Norteamericanos’, inicialmente aprobada en 1933. Esta ley impone unos requisitos de contenido
local para una gama significativa de productos.

La Ley de Compras de Productos Norteamericanos afecta a las compras publicas: compras de las
agencias gubernamentales, incluidos los gobiernos estatales y locaes. Requiere que se de preferencia a las
empresas norteamericanas en todas esas compras. Una puja presentada por una compafiia extranjera solo
puede ser aceptada s esta por debgjo de la oferta mas bga de una empresa nacional en un determinado
porcentgje.

En el caso de autobuses y otro equipo de transporte, la oferta extranjera debe estar al menos un 25
por 100 por debajo de la oferta nacional, lo que de hecho cierra el paso a la produccién extranjera en la
mayor parte de los casos. Tampoco puede una compafiia norteamericana meramente actuar como un agente
de ventas para extranjeros; s bien los productos “norteamericanos’ pueden contener agunos componentes
extranjeros, € 51 por 100 de |os materiales deben ser nacionales.

Lo que constataron los hingaros fue que podian poner en marcha una operacién que cumplia por los
pelos este criterio. Pusieron en marcha dos operaciones: una en Hungria, produciendo los armazones de los
autobuses, y una operacion de montgje en Georgia. Ejes y neumaticos norteamericanos se embarcaban hacia
Hungria donde eran puestos en los armazones de los autobuses; estos eran luego reenviados a Estados
Unidos. Donde se instalaban motores y transmisiones fabricados en Estados Unidos. El producto tota era



norteamericano en ligeramente algo més que e 51 por 100, y asi eran legamente autobuses
“norteamericanos’ gue las autoridades de trafico de las ciudades tenian permitido comprar. La ventgja de
todo e sistema era la oportunidad de utilizar €l barato trabajo hingaro. Aunque los trabajadores hingaros
necesitaban 1.500 horas para montar un autobus, en comparacion con las 900 horas en Estados Unidos, su
salario de 4 dolares la hora hacia que toda la operacion valiese la pena.

Otros instrumentos de politica comercial

Hay muchos otros modos en los que € Estado puede influir en e comercio. Vamos a relacionar
algunos de ellos brevemente.

1. Subsidios al crédito a la exportacion. Esto es como un subsidio ala exportacion, pero tiene laformade un
préstamo subsidiado al comprador. Los Estados Unidos, como muchos paises, tienen una institucion estatal,
el Banco de Exportacion e Importacion, que se dedica a proporcionar préstamos a menos ligeramente
subsidiados para ayudar alas exportaciones.

2. Compras estatales. Las compras del Estado o de |las empresas fuertemente regul adas pueden ser dirigidas
hacia bienes producidos en € pais, aun a pesar de que esos bienes sean més caros que los importados. El
giemplo clésico es la industria de telecomunicaciones europea. Las naciones de la Comunidad Europea
redizan, en principio, libre comercio entre si. Sin embargo, los principales compradores de equipos de
telecomuni caciones son las compafiias telefonicas -y en Europa esas compafiias hasta hace poco han sido
todas propiedad del Estado-. Estas compafiias de teléfonos de propiedad estatal compran a los proveedores
nacionales aun cuando esos proveedores establecen precios méas elevados que los proveedores de otros
paises. La consecuencia es que hay muy poco comercio en equipo de telecomunicaciones en Europa.

3. Barreras administrativas. A veces un gobierno quiere restringir las importaciones sin hacerlo
formalmente. Por suerte o por desgracia es facil complicar los procedimientos sanitarios, de seguridad y
aduaneros normales para establecer sustanciaes obstéculos en el comercio. El gemplo clasico es € decreto
francés de 1982 por e que todos los magnetoscopios japoneses debian pasar a través del peguefio puesto
aduanero de Poitiers, limitando realmente las importaciones.

LOSEFECTOSDE LA POLITICA COMERCIAL: UN RESUMEN

Los efectos de los principales instrumentos de politica comercial puede resumirse de forma Util en el
Cuadro 8-1, que compara los efectos de los cuatro principales tipos de politica comercial sobre el bienestar
de los consumidores, de los productores, del gobierno y del pais en su conjunto.

Este cuadro no parece ser una recomendacion para politicas comerciales intervencionistas. Las
cuatro politicas comercial es benefician alos productores y perjudican alos consumidores. Los efectos de las
politicas, sobre € bienestar econdmico son ambiguos en € meor de los casos: dos de las politicas
claramente perjudican a pais en su conjunto, mientras que los aranceles y las cuotas de importacion son
potencialmente beneficiosas solo para los paises grandes que pueden impulsar a la bgja los precios
mundiales.

JPor qué, entonces, actlian los gobiernos tan a menudo para limitar las importaciones o promover las
exportaciones? Volveremos a esta cuestion en el Capitulo 9.



Cuadro 8-1. Efectos de las politicas comerciales alternativas

Subsidio ala Cuota de Reﬂrlc_cmn
Arancel = . - voluntariaala
exportacion importacion i
exportacion
Excedente del
productor Aumenta Aumenta Aumenta Aumenta
Excedente del
consumidor Disminuye Disminuye Disminuye Disminuye
Ingresos publicos Sin cambio (rentaa
Disminuyen (el gasto los tenedores de Sin cambio (rentaa
Aumentan publico aumenta) licencias) los extranjeros)
Bienestar nacional Ambiguo, Ambiguo (disminuye
global (disminuye paraun para un pais
pais pequefio) Disminuye pequefio) Disminuye
RESUMEN

1. En contraste con nuestros anteriores andlisis, que ponian e énfasis en e equilibrio genera de la
interaccion de los mercados, para €l andlisis de la politica comercia es habitualmente suficiente utilizar un
andlisis de equilibrio parcial.

2. Un arancd produce una diferencia entre los precios nacionales y extranjeros, aumentando e precio
nacional, pero en menor cantidad que € tipo arancelario. Sin embargo, un caso importante y de especia
relevancia es e del pais «pequefio» que no puede tener una sustancial influencia en los precios extranjeros.
En el caso del pais pequefio un arancel se reflegja completamente en |os precios nacionales.

3. Los costes y beneficios de un arancel u otra politica comercial pueden medirse empleando los conceptos
de excedente del consumidor y excedente del productor. Usando esos conceptos podemos demostrar que los
productores nacionales de un bien ganan porque un arancel incrementa €l precio que perciben; los
consumidores nacionales pierden por la mismarazén. También hay una ganancia en losingresos del Estado.
4. Si sumamos las ganancias y pérdidas de un arancel encontramos que el efecto neto sobre € bienestar
nacional puede dividirse en dos partes. Hay una pérdida de eficiencia, que resulta de la distorsién de los
incentivos de los productores y consumidores nacionaes. Por otro lado, hay una ganancia de la relacion de
intercambio, que reflgja la tendencia de un arancel areducir los precios de |as exportaciones extranjeras. En
€l caso de un pais pequefio, que no puede afectar a los precios extranjeros, € segundo efecto es cero, por lo
que hay indudablemente una pérdida.

5. El andlisis de un arancel puede ser répidamente adaptado a otras medidas de politica comercial, tales como
subsidios a la exportacién, cuotas de importacion y restricciones voluntarias de exportaciéon. Un subsidio a
la exportacion provoca pérdidas de eficiencia similares a un arancel, pero agrava esas pérdidas provocando
un deterioro de la relacion de intercambio. Las cuotas de importacion y las restricciones voluntarias de
exportacion difieren del arancel en que el Estado no tiene ingresos. Por el contrario, o que habrian sido
ingresos del Estado aparecen como rentas de los receptores de las licencias de importacion en € caso de la
cuota, o de los extranjeros en el caso de una restriccion voluntaria de exportacion.

CONCEPTOSCLAVE

arancel ad valorem

arancel especifico

barreras no arancelarias

cuota de importacion

curva de demanda de importacion
curva de oferta de exportacion
excedente del consumidor

excedente del productor

ganancia de larelacion de intercambio
pérdida de eficiencia

pérdida por distorsion de la produccién




pérdida por distorsion del consumo

renta de la cuota

requisito de contenido nacional

restriccion voluntaria de exportacion (RVE)
subsidio ala exportacion

tasa de proteccién efectiva

PROBLEMAS

1. Lacurva de demanda nacional detrigo es
D = 100-20P

Lacurvadeofertaes
S=20+20P

Deduzcay obtenga lafigura de la funcién de demanda de importacion de nuestro pais. ¢Cuél seria el
precio del trigo en ausencia de comercio?

2. Ahoraafiadimos €l resto del mundo, gque tiene una curva de demanda
D* =80- 20P

y unacurva de oferta

S+ =40+ 20P

a) Deduzcay obtenga la figura de la curva de exportaciones del resto del mundo y obtenga el precio del trigo
en el resto del mundo en ausencia de comercio.

b) Ahora consideremos que nuestro pais y el resto del mundo comercian entre si con un coste de transporte
igual a cero. Obtenga el equilibrio en libre comercioy dibuje el gréfico. ¢Cuél es e precio mundial? ;Cudl es
el volumen de comercio?

3. Nuestro pais establece un arancel especifico de 0,5 sobre la importacion de trigo. @) Determine y muestre
graficamente los efectos del arancel en los siguientes aspectos: 1) € precio del trigo en cada pais, 2) la
cantidad de trigo ofreciday demandada en cada paisy 3) € volumen de comercio. b) Determine el efecto del
arancel sobre e bienestar de cada uno de los siguientes grupos: 1) los productores que compiten con las
importaciones, 2) los consumidores nacionalesy 3) e Estado. c) Muestre graficamente y calcule la ganancia
delardacién de intercambio, la pérdidade eficienciay el efecto total sobre € bienestar del arancel.

4. Suponga que €l resto del mundo es el pais mas grande, y tiene una demanda nacional
D* =800 - 200P, S¢ = 400 + 200P

(Adviértase que esto implica que € precio del trigo en € resto del mundo en ausencia de comercio
habria sido el mismo que en € problema 2.) Vuelva a calcular el equilibrio en libre comercio y los efectos de
un arancel especifico de 0,5 por parte de nuestro pais. Compare la diferencia en €l resultado con la discusion
del caso del «pais pequefio» del texto.

5. Laindustria aeronéutica en Europa recibe ayuda de varios Estados, segun algunas estimacionesigua a 20
por 100 del precio de venta de cada avién. Por ggemplo, €l coste de produccion de un avidn que se vende por
50 millones de ddlares puede haber sido 60 millones, siendo la diferencia a cargo de los gobiernos europeos.
Al mismo tiempo, aproximadamente la mitad del precio de venta de un avidn «europeo» representa el coste
de los componentes comprados a otros paises (incluidos los Estados Unidos). Si estas estimaciones son
correctas, ¢cud eslatasa de proteccion efectiva recibida por |os productores aeronauticos europeos?



6. Volvamos a gemplo del gercicio 2. Partiendo del libre comercio, supongamos que € resto del mundo
ofrece alos exportadores un subsidio de 0,5 por unidad. Calcule los efectos sobre €l precio en cada pais 'y
sobre el bienestar, sobre los diferentes grupos y sobre la economia en su conjunto, en ambos paises.

7. La nacién de Acirema es «pequefia», incapaz de afectar a los precios mundiales. Importa cacahuetes al
precio de 10 ddlares el saco. La curva de demandaes

D =400 - 10P
Lacurvade ofertaes
S=50+5P

Determine el equilibrio en libre comercio. Después calcule y obtenga la figura de los siguientes
efectos de una cuota de importacion que limita las importaciones a 50 sacos.
a) El incremento del precio nacional.
b) Larentadelacuota.
c) Lapérdidade distorsion del consumo.
d) Lapérdida de distorsién de la produccion.
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CAPITULO9
LA ECONOMIA POLITICA DE LA POLITICA COMERCIAL

En 1981, Estados Unidos pidio a Japdn que limitase sus exportaciones de automoviles hacia Estados
Unidos. Esto aumento los precios de los coches importados y forzé a los consumidores estadounidenses a
comprar automdviles nacionales, que eran claramente menos apreciados. Si bien Japdn acepté acomodarse a
la peticion del gobierno estadounidense en este aspecto, no 1o aceptd en otros (una peticion para que Japdn
eliminase las cuotas de importacion de carne y citricos), cuotas que forzaban alos consumidores japoneses a
comprar productos nacionales, increiblemente caros, en vez de productos baratos provenientes de Estados
Unidos. Los gobiernos de ambos paises estaban resueltos a llevar a cabo politicas que, de acuerdo con €l
andlisis coste-beneficio desarrollado en e Capitulo 8, producian mas costes que beneficios. Evidentemente,
las politicas gubernamentales reflgjan objetivos que van méas ala de las simples medidas del coste y €l
beneficio.

En este capitulo examinaremos algunas de |as razones por |as que los gobiernos no deberian basar, o
de todas formas no basan, sus politicas en cal culos econdmicos coste-beneficio. El andlisis de las fuerzas que
motivan la politica comercia en la préctica contindia en los Capitulos 10 y 11, en que se discuten los temas
caracteristicos de politica comercia en los paises en desarrollo y en los paises avanzados, respectivamente.

El primer paso para entender |as politicas comerciales actuales es preguntar qué razones existen para
gue los Estados no interfieran en & comercio; es decir, ¢cudes son los argumentos a favor del libre
comercio? Con la respuesta a esta pregunta, los argumentos para la intervencion pueden ser examinados
como el desafio alos supuestos que subyacen en las razones a favor del libre comercio.

LOSARGUMENTOSA FAVOR DEL LIBRE COMERCIO

Pocos paises se han aproximado completamente al libre comercio. Posiblemente la ciudad-estado de
Hong Kong sea la Unica economia moderna sin aranceles o cuotas de importacion. No obstante, desde los
tiempos de Adam Smith, los economistas han defendido € libre comercio como un ideal por e que la
politica comercial debe luchar. Las razones de esta defensa no son tan simples como la propia idea. En un
primer nivel, los model os tedricos sugieren que el libre comercio evitara las pérdidas de eficiencia asociadas
ala proteccion. Muchos economistas creen que el libre comercio produce ganancias adicional es ademéas de la
eliminacion de distorsiones en la produccién y en e consumo. Finalmente, incluso entre los economistas que
creen que €l libre comercio no es una politica perfecta, hay muchos que creen que el libre comercio es
generalmente mejor que ninguna otra politica que un gobierno pueda seguir.

El libre comercioy la eficiencia

La eficiencia como justificacion del libre comercio es simplemente la otra cara de la moneda del
andlisis coste-beneficio de un arancel. La Figura 9-1 muestra, una vez més, la referencia basica del caso del
pais pequefio que no puede influir sobre los precios de exportacion extranjeros. Un arancel causa una pérdida
neta en la economia, medida por € area de los dos tridngulos; eso se produce por la distorsion de los
incentivos econdmicos de productores y consumidores. Analogamente, un cambio hacia el libre comercio
elimina estas distorsiones y aumenta el bienestar nacional.

Se harealizado una serie de esfuerzos para obtener los costes totales de | as distorsiones debidas alos
aranceles y cuotas de importacion en determinadas economias. El Cuadro 9-1 presenta algunas estimaciones
representativas. Merece la pena destacar que el coste de la proteccion de Estados Unidos ha resultado ser una
parte bastante pequefia de la renta nacional. Esta situacion reflgja dos hechos: 1) Estados Unidos depende
relativamente menos del comercio que otros paises y 2) con algunas grandes excepciones, el comercio de
Estados Unidos es précticamente libre. Por contra, se ha estimado que algunos paises mas pequefios, que
imponen cuotas -y aranceles muy restrictivos, pierden cas e 10 por 100 de su renta naciona debido a las
distorsiones causadas por sus politicas comerciales.
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Figura 9-1- La argumentacion de la eficiencia a favor del libre comercio
Una restriccién, como por € emplo un arancel, conduce a distorsiones en la produccion y el consumo.

L os beneficios adicionales del libre comercio*

Hay una creencia extendida entre los economistas de que los calculos dd tipo del Cuadro 9-1,
incluso a pesar de que en agunos casos muestran ganancias sustanciales gracias a libre comercio, no
representan toda la historia. En los paises pequefios, en general, y en los paises en desarrollo, en particular,
muchos economistas consideran que hay importantes ganancias asociadas a libre comercio, que no pueden
contabilizarse en un andlisis convencional coste-beneficio.

Un tipo de ganancias adicionales comprende las economias de escala. Los mercados protegidos no
solamente fragmentan la produccion internacional, sino que, a reducir la competencia y aumentar los
beneficios, también atraen a demasiadas empresas a la industria protegida. Con la proliferacion de empresas
en mercados nacionales estrechos, la escala de produccion de cada empresa se hace ineficiente. Un buen
gemplo de como la proteccion conduce a la escala ineficiente es € caso de la industria del automovil
argentina, que surgio debido arestricciones en laimportacién. Una fébrica de ensamblgje de escala eficiente
deberiafabricar de 80.000 a 200.000 automoviles por afio; a pesar de eso, en 1964, laindustria argentina, que
producia solamente 166.000 coches, jestaba formada por no menos de 13 empresas! Algunos economistas
consideran que la necesidad de detener excesivas entradas y |as resultantes escal as ineficientes de produccion
son justificaciones del libre comercio que van mas alla del cllculo estdndar del coste-beneficio.

Otro argumento a favor del libre comercio es que, a proporcionar a los empresarios un incentivo
para buscar nuevas vias para exportar 0 competir con las importaciones, €l libre comercio ofrece mas
oportunidades para el aprendizgje y la innovacién que un sistema de comercio «administrado», en el que €
gobierno dicta en gran parte d patrén de importaciones y exportaciones. El Capitulo 10 discute las
experiencias de los paises menos desarrollados, que descubrieron oportunidades de exportacion inesperadas
cuando cambiaron sus sistemas de cuotas de importacion y aranceles por politicas comerciales mas abiertas.

Estos argumentos adicionales a favor del libre comercio en su mayor parte no estan cuantificados.
Sin embargo, en 1985 los economistas canadienses Richard Harris y David Cox intentaron cuantificar las

! Las ganancias adicionales del libre comercio que se analizan aqui son definidas a veces como ganancias «dindmicas»,
porque la mayor innovacion y competencia pueden tardar més en producirse que la eliminacion de las distorsiones en la
producciony €l consumo.



ganancias del libre comercio de Canadé con Estados Unidos, teniendo en cuenta los beneficios de una escala
de produccion més eficiente en Canada. Estimaron que larentarea de

Cuadro9-1
Coste estimado de la proteccion, en porcentaje de la renta nacional
Brasil (1966) 9,5
Turquia (1978) 5,4
Filipinas (1978) 54
Estados Unidos (1983) 0,26

Fuente: Brasil: Bela Balassas The Sructure of Protection in Developing Countries (Baltimore: The Johns Hopkins
Press, 1971); Turquia y Filipinas, Banco Mundial, The World Development Report, 1987 (Washington: World Bank,
1987); Estados Unidos: David G. Tarr y Morris E. Morkre: Aggregate Costs to the United States of Tariffs and Quotas
on Imports (Washington, D.C.: Federal Trade Commnission, 1984).

Canada creceria un 8,6 por 100; un incremento mas o menos tres veces mayor que € estimado por
economistas que no tienen en cuenta las ganancias de | as economias de escala.”

Si las ganancias adicionales ddl libre comercio son tan grandes como algunos economistas creen, 10s
costes de distorsionar e comercio con aranceles, cuotas, subsidios de exportacidn, etcétera, son, por tanto,
mayores gque los que mide el andlisis convencional coste-beneficio.

El argumento politico a favor del libre comercio

Un argumento politico a favor del libre comercio reflgja el hecho de que un acuerdo palitico para
€l libre comercio puede ser una buenaidea en la practica, incluso a pesar de que puede haber, en principio,
mejores politicas. Los economistas a menudo consideran que las politicas comerciales, en la préctica, estan
dominadas por intereses politicos especiales mas que por la consideracion de los costes y beneficios
nacionales. A veces, los economistas pueden demostrar que, en teoria, una determinada selecciéon de
aranceles y subsidios de exportacion puede aumentar € bienestar nacional pero, en realidad, cualquier
organismo estatal que intente conseguir un sofisticado programa de intervencion comercial caeria presa de
grupos de interés y se veria convertido en un aparato para redistribuir larenta a favor de sectores influyentes
politicamente. Si este argumento es correcto, puede ser mejor defender €l libre comercio sin excepciones,
incluso a pesar de que en € terreno puramente econdmico € libre comercio puede no ser siempre la mejor
politica concebible.

Los. tres argumentos esbozados en el apartado anterior probablemente representan el punto de vista
general de lamayor parte de los economistas especializados en economiainternacional, al menos en Estados
Unidos:

1. Loscostes convencionales de desviarse del libre comercio son grandes.

2. Hay otros beneficios del libre comercio que se suman al coste de |as politicas proteccionistas.

3. Cuaquier intento de conseguir sofisticadas desviaciones del libre comercio sera subvertido por €
proceso politico.

No obstante, hay argumentos intel ectualmente respetables a favor de apartarse del libre comercio, y
estos argumentos merecen ser oidos.

2 Véase Harris y Cox: Trade, Industrial Policy, and Canadian Manufacturing. (Toronto: Ontario Economie Council,
1984); vy, por los mismos autores: «Trade Liberalization and Industrial Organization: Some Estimates for Canada»,
Journal of Palitical Economy 93 (febrero de 1985), pags. 115-145.
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CASO DE ESTUDIO
Las ganancias de 1992

En 1987 los paises de la Comunidad Europea (conocida ahora como la Union Europea)
acordaron lo que formalmente se denomind la Ley del Mercado Unico, con la intencion de crear
un mercado europeo verdaderamente unificado. Debido a que se suponia que laley entraria en
vigor a cabo de cinco afios, las medidas que incorporaba pasaron a ser conocidas generalmente
como «1992».

Lo inusual acerca de 1992 era que la Comunidad Europea ya era una unién aduanera, es
decir, no habia ya aranceles o cuotas de importacion sobre € comercio intraeuropeo. Entonces,
¢qué quedaba por liberalizar? Los defensores de 1992 argumentaban que existian todavia
sustanciales barreras a comercio internacional en Europa. Algunas de estas barreras implicaban
los costes de cruzar fronteras; por gemplo, el mero hecho de que los camiones que llevaban
bienes entre Francia y Alemania tuviesen que pararse para formalidades legales a menudo
significaba largas esperas que eran costosas en términos de tiempo y combustible. Costes
similares se imponian a los que hacian vigjes de negocios, que podian volar de Londres a Paris
en una hora, y luego perder otra hora esperando para |os tramites de inmigracion y aduanas. Las
diferentes regulaciones también tenian €l efecto de limitar la integracion de los mercados. Por
giemplo, como las regulaciones sanitarias en materia de alimentos eran diferentes en los
distintos paises europeos, no podia simplemente llenarse un camién con productos britanicos y
llevarlo a Francia, o viceversa.

Eliminar estos sutiles obstdculos al comercio era un proceso politico muy dificil.
Supongamos que Francia va a permitir que los bienes procedentes de Alemania entren en su
pais sin controles algunos. ¢Qué hacer para impedir que lleguen a los franceses bienes
manufacturados que no cumplan las normas de seguridad francesas, alimentos que no verifiquen
las normas sanitarias francesas, 0 medicinas que no han sido aprobadas por médicos franceses?
La dnica forma de que estos paises puedan tener verdaderamente fronteras abiertas es
poniéndose de acuerdo en unas normas comunes, de modo que un bien que cumpla los
requisitos franceses sea aceptable en Alemania y viceversa. La principal tarea de las
negociaciones de 1992 fue, por tanto, la armonizacion de regulaciones en centenares de areas,
negociaciones que a menudo fueron dificiles debido alas diferencias de | as culturas nacionales.

Los gemplos més significativos estaban relacionados con los aimentos. Todos los
paises avanzados regulan cosas tales como colorantes artificiales, para asegurar que los
consumidores no ingieren, sin saberlo, productos quimicos que son cancerigenos o perjudiciales
de alguna otra forma. Sin embargo, las regulaciones inicialmente propuestas sobre coloracion
artificial hubiesen destruido la apariencia de muchos alimentos tipicos britanicos: las salchichas
rosas del desayuno se hubiesen convertido en blancas, los arenques ahumados dorados se
hubiesen convertido en grises, y algunos guisantes hubiesen pasado de un verde brillante a un
color mas grisaceo. A los consumidores del continente no les importaba; de hecho no podian
entender como los britanicos podian comer ciertas cosas. Pero en Gran Bretafia la cuestion se
vincul6 con temores acerca de la pérdida de identidad nacional, y suavizar las regulaciones
propuestas se convirtio en una ata prioridad para el gobierno briténico. Gran Bretafia consiguio
obtener las necesarias exenciones. Por otra parte, Alemania se vio obligada a aceptar
importaciones de cerveza que no cumplian sus leyes centenarias de pureza, e ltalia a aceptar
pasta fabricada a partir, jhorror!, del tipo inadecuado de trigo.

Pero, ¢por qué entrar en todas esas dificiles negociaciones? ¢Cuales eran las potenciales
ganancias de 19927 L os intentos de estimacion de las ganancias directas siempre han sugerido
que eran bastantes modestas. Los costes asociados con € cruce de fronteras ascienden a no mas
de un pequefio porcentaje del valor de los bienes implicados; la eliminacion de esos costes
podria afiadir en el mejor de los casos una fraccién de un punto porcentual a la renta rea de
Europa en su conjunto. Con todo, los economistas de la Comision Europea (el brazo
administrativo de la Comunidad Europea) argumentaron que las verdaderas ganancias serian
mucho mayores.

Su razonamiento se basaba en gran medida en el punto de vista de que la unificacion del
mercado europeo conduciria a una mayor competencia entre empresas y a una escaa de
produccién mas eficiente. Se hizo gran uso de la comparacion con Estados Unidos, un pais cuyo
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poder adquisitivo y poblacién son similares alos de la Unidn Europea, pero que es un mercado
sin fronteras, plenamente integrado. Los economistas de la Comision destacaron que en varias
industrias Europa parecia tener mercados que estaban fragmentados. en vez de tratar al
continente en su conjunto como un mercado Unico, las empresas parecian haberlo dividido en
zonas locales abastecidas por productores nacionales de escala relativamente reducida
Argumentaban que con la eliminacién de todas las barreras del comercio se produciria una
consolidacion de estos productores, con sustanciales ganancias en la productividad. Las
ganancias esperadas elevaban |os beneficios estimados de 1992 a varios puntos porcentuales de
larentainicia de los paises europeos. Los economistas de la Comision argumentaron ademas
gue se producirian beneficios indirectos, ya que la mejora de la eficiencia de la economia
europea mejoraria la posibilidad de intercambio (trade off) entre inflacion y desempleo. Tras
diversos caculos, la Comision estimé una ganancia derivada de 1992 del 7 por 100 de la renta
europea.®

Aunque ningun implicado en esta discusion consideraba el 7 por 100 como una cifra
especia mente fiable, muchos economistas compartian la conviccion de que las ganancias serian
grandes. Sin embargo, habia escépticos que sugerian que la segmentacion de mercados tenia
més que ver con la cultura que con la politica comercial. Por gemplo, los consumidores
italianos querian mégquinas lavadoras que eran bastante diferentes de las preferidas en Alemania.
Los italianos tienden a comprar relativamente poca ropa, pero la que compran es de egtilo y
cara, de modo que prefieren lavadoras lentas y suaves que conserven su inversion en ropa.

Es demasiado pronto para pronunciar un juicio concluyente sobre 1992, pero las
observaciones iniciales sugieren que tanto los partidarios como los criticos tenian algin punto
vélido. En agunos casos ha habido notables consolidaciones de la industria. Por gemplo,
Hoover cerr6 su fabrica de aspiradores en Francia y concentré toda su produccion en una
eficiente fébrica en Gran Bretafia. En algunos casos, |as vigjas segmentaciones de mercado se
han venido claramente abajo, a veces de forma sorprendente, como la aparicion del pan de
molde briténico como algo popular en Francia. Pero, en otros casos, |os mercados han mostrado
escasa seflal de fusion. Los alemanes han mostrado escasa preferencia por la cerveza importada,
y los italianos ninguna por la pasta €l aborada con trigo distinto del tradicional.

LOSARGUMENTOSDEL BIENESTAR NACIONAL CONTRA EL LIBRE COMERCIO

Muchos aranceles, cuotas de importacion y otras medidas de politica comercial son establecidos
fundamentalmente para proteger la renta de determinados grupos de interés. Los politicos a menudo
reclaman, sin embargo, que las politicas estén siendo emprendidas para € interés genera de la nacién y, a
veces, incluso estan diciendo la verdad. A pesar de que los economistas suelen considerar que el algjamiento
del libre comercio reduce e bienestar nacional, hay, de hecho, algunas razones tedricas para creer que las
politicas comercial es activas pueden, a veces, aumentar € bienestar del conjunto de la nacion.

El argumento de la relacién de intercambio a favor del arancel

Hay un argumento a favor del alggamiento del libre comercio que procede directamente del andlisis
coste-beneficio: para un pais grande, que puede influir sobre los precios de las exportaciones extranjeras, un
arancel reduce el precio de lasimportaciones y, por tanto, genera un beneficio en la relacion de intercambio.
Este beneficio debe ser comparado con los costes del arancel, que surgen debido a que € arancel distorsiona
los incentivos de la produccion y del consumo. Es posible, sin embargo, que en algunos casos € efecto sobre
larelacién de intercambio de un arancel tenga mayor peso que sus costes, por [0 que existe un argumento de
larelacion deintercambio a favor de un arancel.

3 \/éase The Economies of 1992. (Bruselas: Comision de las Comunidades Europeas, 1988.)
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Figura 9-2 El arancel 6ptimo
Para un pais grande hay un arancel optimo, para el cua la ganancia marginal de una mejora de la relaciéon de
intercambio esigual ala pérdida de eficienciamarginal debida aladistorsién en la producciony el consumo.

El apéndice a este capitulo muestra que, para un arancel suficientemente pequefio, los beneficios de
larelacidn de intercambio deben superar alos costes. De ahi que, con bajos tipos arancelarios, € bienestar de
un pais grande sea mayor que con € libre comercio (Figura 9-2). Sin embargo, a medida que aumenta el tipo
arancelario, e coste comienza a crecer mas rapidamente que los beneficios, y la curva gque relaciona €l
bienestar nacional con el tipo arancelario desciende. Un tipo arancelario que prohiba completamente e
comercio (t, en la Figura 9-2) dgja @ pais peor que con € libre comercio; ulteriores aumentos del tipo
arancelario mas alla de t, no tienen efecto, por 1o que la curva se hace horizontal.

En el punto 1 de lacurvadelaFigura9-2, correspondiente al tipo arancelario ty, €l bienestar naciona
es méximo. El tipo arancelario t, que maximiza el bienestar nacional es el arancel éptimo. (Por convencion,
la frase arancel Optimo se usa normalmente en referencia a arancel justificado por € argumento de la
relacion de intercambio, mas que a mejor arancel posible.) El tipo arancelario éptimo es siempre positivo,
pero menor que €l tipo prohibitivo (t,) que eliminadatodas |as importaciones.

¢Qué politica deberia dictar e argumento de la relacion de intercambio para los sectores
exportadores? Puesto que un subsidio de exportacidn empeora larelaciéon de intercambio y, por tanto, reduce
claramente € bienestar nacional, la politica optima en los sectores exportadores debe ser un subsidio
negativo, es decir, un impuesto sobre |as exportaciones que aumente €l precio de |las exportaciones para los
extranjeros. Como el arancd optimo, e impuesto éptimo de la exportacion es siempre positivo, pero menor
gue el impuesto prohibitivo que eiminaria completamente las exportaciones.

La politica de Arabia Saudi y otros exportadores de petroleo ha sido gravar con impuestos sus
exportaciones de petrdleo, aumentando el precio para € resto del mundo. A pesar de que los precios del
petréleo cayeron a mediados de la década de los ochenta, es dificil defender que Arabia Saudi habria estado
mejor con libre comercio.

Sin embargo, €l argumento de la relacién de intercambio contra el libre comercio tiene algunas
limitaciones importantes. Muchos paises pequefios tienen muy poca capacidad para influir sobre los precios
mundial es de sus importaciones 0 exportaciones, por |o que e argumento de la relacion de intercambio es de
pocaimportanciaen la préactica. Para paises grandes, como Estados Unidos, € problema es que larelacion de
intercambio supone un argumento para usar € poder de monopolio nacional para extragr ganancias a
expensas de otros paises. Estados Unidos seguramente puede hacer esto en alguna medida, pero tal politica
depredadora probablemente provocaria represalias por parte de otros paises grandes. Un ciclo de represalias



comerciales socavaria los intentos de la coordinacion internacional de la politica comercial, descritos més
adelante en este capitulo.

El argumento de la relacion de intercambio contra € libre comercio, por tanto, es intel ectuamente
impecable, pero de una utilidad dudosa. En la préctica, los economistas ponen mas énfasis en é como
proposicion tedricade lo que es utilizado por los gobiernos como justificacion parala politica comercidl.

El argumento ddl fallo del mercado nacional contra el libre comercio

Degjando a un lado € tema de la relacion de intercambio, la razén tedrica basica a favor del libre
comercio residia en el andlisis coste-beneficio, que utiliza los conceptos de excedente del consumidor y del
productor. Muchos economistas han rechazado €l libre comercio basandose en e argumento de que estos
conceptos, en particular € de excedente del productor, no miden adecuadamente los costes y beneficios.

¢Por qué e excedente del productor podria no medir adecuadamente las ventgjas de producir un
bien? Consideraremos varias razones en los dos proximos capitulos. éstas incluyen la posibilidad de que €
trabajo utilizado en un sector estuviera, en otro caso, mal empleado o desempleado; la existencia de
deficiencias en los mercados de capital o trabgjo, que impiden que los recursos sean transferidos tan rgpido
como deberian hacia los sectores que producen elevados beneficios; y la posibilidad de externalidades
tecnoldgicas de industrias que son nuevas o particularmente innovadoras. Todo esto puede ser clasificado
baj o 1a denominacion genera de fallos del mercado nacional. Es decir, en cada uno de estos g emplos algin
mercado interior del pais no funciona correctamente; el mercado de trabgjo no se vacia, € mercado de
capitales no esta asignando |os recursos eficientemente, etcétera.

Supongamos, por gemplo, que la produccion de algln bien proporcionara una experiencia gque
mejorara la tecnologia de la economia en su conjunto, pero que las empresas en e sector no pudieran
apropiarse de este beneficio y, por tanto, no lo tuvieran en cuenta al decidir cuanto producir. Entonces hay un
beneficio marginal social en la produccién adicional, que no esta incluido en la medida del excedente del
productor. Este beneficio marginal social puede servir como justificacion para los aranceles u otras paliticas
comerciales.

LaFigura 9-3ilustrael argumento del fallo del mercado nacional contra €l libre comercio. La Figura
9-3a muestra el analisis convencional coste-beneficio del arancel en un pais pequefio (que no tiene en cuenta
los efectos sobre la relacion de intercambio). La Figura 9-3b muestra el beneficio marginal de la produccion,
gue no es tenido en cuenta por la medida del excedente del productor. La figura muestra los efectos de un
arancel que aumenta el precio nacional de Py a Py, + t. Laproduccion aumentade St a S, con unadistorsion
de la produccion indicada por e &rea sombreada a. El consumo cae de D' a D? con una distorsién del
consumo indicada por e &ea b. S considerasemos solo € excedente del productor y del consumidor,
veriamos que € coste del arancel excede a sus beneficios. La Figura 9-3b muestra, sin embargo, que dicho
calculo ignora un beneficio adiciona que puede hacer el arancel preferible al libre comercio. El incremento
de la produccion proporciona un beneficio socia, que puede ser medido por € &ea bgo la curva de
beneficio marginal social entre S'y § indicada por c. De hecho, con un argumento similar a de larelacion
de intercambio, podemos mostrar que, s € arancel es suficientemente pequefio, € area ¢ siempre puede ser
mayor que €l areaa + b, y que hay un arancel que maximiza el bienestar y proporciona un nivel de bienestar
social mayor que € del libre comercio.
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Figura 9-3 El argumento del fallo del mercado nacional a favor del arancel
Si la produccion de un bien proporciona beneficios sociales adicionales (medidos en el panel (b) por € area c), no
contabilizados en el excedente del productor (areab del panel (a)), un arancel puede aumentar €l bienestar.

El argumento del fallo del mercado nacional contra € libre comercio es un caso particular de un
concepto mas general, conocido en economia como la teoria del segundo 6ptimo (second best). Esta teoria
afirma que una politica no intervencionista es deseable en un mercado sélo si todos los deméas mercados
funcionan correctamente. Si no es asi, una intervencion estatal, que pareceria distorsionar los incentivos en
un mercado, puede aumentar realmente el bienestar compensando |os fallos del mercado en otra parte. Por
giemplo, si e mercado de trabajo no funciona bien y no se consigue el pleno empleo, podria ser conveniente
una politica de subsidio de las industrias intensivas en trabajo, que no seria deseable en una economia de
pleno empleo. Seria meor, por ejemplo, centrarse en el mercado de trabajo haciendo los salarios més
flexibles, pero s por aguna razon esto no puede ser realizado, la intervencion en otros mercados puede ser
un éptimo de segundo orden paraaliviar €l problema

Cuando los economistas aplican la teoria del segundo 6ptimo ala politica comercial, consideran que
las imperfecciones del funcionamiento interno de una economia pueden justificar interferir en sus relaciones
econdmicas externas. Este argumento acepta que e comercio internaciona no es la fuente del problema pero
sugiere, no obstante, que la politica comercia puede proporcionar, al menos, una solucion parcial.

¢Cuan convincente es d argumento del fallo del mercado?

Cuando fueron propuestos por primera vez, los argumentos del fallo del mercado a favor de la
proteccion parecian socavar gran parte de lajustificacion del libre comercio. Después de todo, ¢quién querria
sostener que las economias en las que vivimos estuvieran exentas de fallos del mercado? En las naciones més
pobres, en particular, las imperfecciones del mercado parecen ser legion. Por g emplo, el desempleo y las
masivas diferencias entre tasas salarides rurales y urbanas estén presentes en muchos paises menos
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desarrollados (Capitulo 10). La evidencia de que los mercados funcionan deficientemente es menos notoria
en los paises avanzados, pero es facil desarrollar hipdtesis que sugieren grandes fallos de mercado también,
(por gemplo, la incapacidad de las empresas innovadoras de apoderarse de todos los beneficios de sus
innovaciones). ¢Cémo podemos defender el libre comercio dada la probabilidad de que haya intervenciones
gue aumenten el bienestar nacional ?

Hay dos lineas de defensa del libre comercio: la primera considera que los falos del mercado
nacional podrian ser corregidos por politicas nacionales dirigidas directamente a laraiz de los problemas; la
segunda considera que los economistas no pueden diagnosticar suficientemente bien el fallo del mercado
para prescribir la politica

El argumento de que € fallo del mercado nacional reclama cambios de la politica naciona y no dela
politica comercial, puede ser defendido mediante €l andlisis coste-beneficio, modificado paratener en cuenta
el beneficio marginal social no contabilizado. La Figura 9-3 mostraba que un arancel puede aumentar e
bienestar, a pesar de las distorsiones en la produccion y en e consumo que causa, porque permite una
produccion adicional que proporciona beneficios sociales. Sin embargo, s se consiguiera e mismo
incremento de la produccion mediante un subsidio a la produccién en vez de un arancel, e precio no
aumentaria para los consumidores, y la pérdida del consumo b se evitaria. En otras palabras, seleccionando
directamente la actividad particular que queremos fomentar, un subsidio a la produccién evitaria algunos
costes asociados a arancel.

Este gemplo ilustra un principio general relacionado con los fallos del mercado: es siempre
preferible afrontar los fallos del mercado tan directamente como sea posible, porque las respuestas indirectas
conducen a distorsiones no intencionadas de los incentivos en e resto de la economia. Asi, las politicas
comerciaes justificadas por € falo del mercado nacional no son nunca la respuesta méas eficiente; son
siempre politicas de «segundo 6ptimo», no de «primer optimo» (first best).

Esta idea tiene importantes consecuencias para los que disefian la politica comercial: cualquier
politica comercial propuesta deberia ser siempre comparada con la politica interior dirigida a corregir e
mismo problema. Si la politica nacional parece mas costosa o tiene otros efectos no deseables, la politica
comercial casi seguramente es alin menos deseable, incluso a pesar de que sus costes sean menos evidentes.

En Estados Unidos, por gemplo, se ha establecido una cuota de importacion de automoviles
apoyandose en que es necesario conservar 1os empleos de los trabajadores del sector. Los defensores de una
cuota de importacion dicen que los mercados de trabgjo de Estados Unidos son demasiado inflexibles para
que los trabgjadores del sector automovilistico conserven su empleo a cambio de reducir sus salarios, o
busguen empleo en otros sectores. Ahora consideremos una politica interior encaminada al mismo problema:
un subsidio alas empresas que emplean trabajadores del sector automovilistico. Ta politica encontraria una
oposicion politica masiva. Por una razon: para preservar los niveles normales de empleo sin proteccion se
requeriria € pago de cuantiosos subsidios, que o aumentarian € déficit del presupuesto del Estado, o
exigirian un aumento de impuestos. Mas aln, los trabajadores del sector del automaévil estan entre los mejor
pagados ddl sector manufacturero; € publico en general seguramente pondria objeciones a subsidiarlos. Es
dificil creer que un subsidio a empleo de trabajadores del sector del automovil fuese aprobado por e
Congreso. Sin embargo, una cuota de importacién seria incluso mas cara, porque si bien produce
aproximadamente el mismo crecimiento del empleo, ademas distorsiona la eleccion del consumidor. La
Unica diferencia es que €l coste es menos visible, tomando la forma de precios mas elevados de los
automoviles en vez de desembol sos directos del Estado.

LOSFALLOSDEL MERCADO FUNCIONAN EN DOS SENTIDOS:
EL CASO DE CALIFORNIA

Los criticos dd libre comercio argumentan a veces que los fallos de mercado crean una
presuncién general a favor de la proteccion. De hecho, € argumento del falo de mercado
doméstico funciona en ambos sentidos. es tan probable que una industria tenga unos costes
marginales sociales ocultos como que tenga unos beneficios sociales marginales ocultos, y de
este modo es tan probable que un arancel o una cuota de importacion produzca costes
adicionales por encima de las medidas convencional es como que lleguen a ser beneficiosos.

Un caso interesante en que €l fallo del mercado nacional refuerza el argumento a favor
del libre comercio fue observado por algunos economistas al estudiar |os probables efectos del
libre comercio entre Estados unidos y México.

Uno de los efectos importantes del Acuerdo de Libre Comercio de América del Norte
(NAFTA/TLC) es que abre el mercado de Estados Unidos a mayores importaciones de frutas y
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hortalizas procedentes de México. estas mayores importaciones seguramente conduzcan a
alguna reduccién de la produccion estadounidense, especialmente en e sur de California.

El punto interesante que estos economistas observaron es gque la agricultura del sur de
California es enormemente dependiente del riesgo y que, por compleas razones histéricas y
politicas, los agricultores obtienen su agua a unos precios muy subsidiados. El sur de California
es unaregion arida; su agua debe traerse desde todo el oeste de estados unidos, con un ato coste
en construccion y mantenimiento de presas, acueductos, etcétera. También existen costes
significativos, aunque dificiles de medir, en cuanto a su impacto ambiental. Y cuando Cdifornia
experimenta una sequia, como sucede a veces, debe imponerse un racionamiento, con un
considerable coste econdémico. Pero los agricultores pagan precios muy bajos por € agua,
alrededor de s6lo una séptima parte del precio pagado por |os consumidores urbanos, y (segin
muchos economistas) una parte todavia mas peguefia de su verdadero coste econdmico.

Lo que constataron los economistas que anaizaron el NAFTA fue que la creciente
importacion de frutas y hortalizas, a originar una contraccion de la agricultura del sur de
Cdlifornia, liberaria agua de un uso que tenia un producto social margina muy bajo,
precisamente porgue habia estado disponible a un precio tan bgjo. Los beneficios potenciales
son que los consumidores urbanos verian reducidas las probabilidades de escasez de agua; 10s
gobiernos no necesitarian invertir tanto en presas y acueductos; y la carga sobre e medio
ambiente se reduciria. Estos beneficios indirectos de las importaciones de frutas y hortalizas
podrian ser sorprendentemente grandes: el estudio los estimaba en un beneficio anua para
Estados Unidos de mas de 100 millones de dolares.

La respuesta optima (first best) a problema del uso del agua en Caifornia seria, por
supuesto, inducir ala conservacion del agua requiriendo que todo € mundo gue la utilice pague
un precio correspondiente a su verdadero coste marginal social. Pero la provision de agua barata
para irrigacion, como la cuota de importacion sobre el aziicar discutida en el Capitulo 8, es un
gjemplo clasico de una politica que proporciona grandes beneficios a unas pocas personas, pero
impone costes mucho mayores, pero difusos, aun gran nimero de personas y, sin embargo,
parece politicamente intocable.

Los criticos de la justificacion de la proteccion por los fallos del mercado consideran que este
argumento es tipico: muchas desviaciones del libre comercio son adoptadas, no porque sus beneficios
excedan a sus costes, sino porque el pablico no conoce sus verdaderos costes. Una forma Util para centrar la
atencion en la magnitud de los costes es comparar 1os costes de la politica comercial con politicas interiores
aternativas.

La segunda defensa del libre comercio es que, precisamente porque los fallos del mercado son
dificiles de identificar, es dificil estar seguro de las politicas de respuesta adecuadas. Por eemplo,
supongamos que hay desempleo urbano en un pais en vias de desarrollo; ¢cud es la politica adecuada? Una
hipétesis (examinada con mas detalle en e Capitulo 10) dice que un arancel que proteja los sectores
industriales urbanos convertiria el desempleo en empleo productivo y, por tanto, generaria beneficios
sociales que compensarian con creces sus costes. Otra hipétesis dice, sin embargo, que esta politica
fomentaria mucha més emigracion hacia las &reas urbanas y que, de hecho, el desempleo creceria. Es dificil
decir cudl de estas hipotesis es correcta. Si bien la teoria econdmica dice mucho sobre los mercados que
funcionan correctamente, proporciona mucha menos luz sobre los que no funcionan bien; hay muchas formas
en que los mercados pueden funcionar mal, y la eleccion de una politica de segundo 6ptimo depende del tipo
de falo del mercado. La dificultad de definir la politica comercial correcta de segundo 6ptimo, refuerza el
argumento politico a favor del libre comercio mencionado antes. Si 10s expertos en politica comercial no
saben con certeza cOmo debe desviarse la politica comercia del libre comercio, y no se ponen de acuerdo
entre ellos, es demasiado f&cil para la politica comercial ignorar por completo el bienestar nacional y ser
dominada por determinados intereses politicos. S de entrada los fallos del mercado no son demasiado
grandes, un acuerdo en tomo a libre comercio puede ser finalmente una politica megjor que abrir la cgja de
Pandora a un enfoque mas flexible.

Este es, sin embargo, un juicio a los politicos més que a los economistas. Hay que tener en cuenta
gue la teoria econdmica no proporciona una defensa dogmatica del libre comercio, aungque a veces se le
acuse deédlo.
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DISTRIBUCION DE LA RENTA Y POLITICA COMERCIAL

Hasta ahora, la discusién se ha centrado ampliamente en los argumentos del bienestar naciona a
favor y en contra de la palitica arancelaria. Es conveniente comenzar a ver aqui por qué la distincion entre el
bienestar naciona y €l bienestar de grupos particulares de individuos ayuda a clarificar los conceptos, y por
qué los defensores de las politicas comerciaes normalmente reivindican que beneficiarén a toda la nacion.
Cuando consideramos | os aspectos politicos reales de la politica comercial, sin embargo, es necesario aceptar
larealidad de que no hay un bienestar nacional, silo existen los deseos de los individuos, que quedan méas o
menos reflgados en los objetivos del gobierno.

¢COmo se agregan las preferencias de las personas para dar lugar a la politica comercia que de
hecho observamos? No hay una respuesta sencilla, generalmente aceptada, pero ha habido un crecimiento del
volumen de andlisis econdmico que explora modelos en los que se supone que los gobiernos intentan
maximizar el éxito palitico, y no una medida abstracta del bienestar nacional.

Competencia electoral

Los expertos en ciencias politicas han utilizado desde hace tiempo un modelo sencillo de
competencia entre partidos politicos para mostrar cdmo podrian reflgjarse las preferencias de los votantes en
politicas efectivas’. El modelo funciona de la siguiente manera: supongamos que haya dos partidos
compitiendo, cada uno esta dispuesto a prometer 1o que le permita ganar las préximas elecciones.
Supongamos gue la politica pueda ser descrita a lo largo de sélo una dimension, por emplo, la cuantia del
tipo arancelario. Y, por ultimo, supongamos que los votantes difieran respecto a las politicas que prefieren.
Por g.emplo, imaginemos que un pais exporta bienes intensivos en cualificacion e importa bienes intensivos
en trabgjo. Entonces, 10s votantes con altos niveles de cualificacion favoreceran bajos aranceles, pero los
votantes con bgjas cualificaciones megjoraran s € pais impone un elevado arancel (debido a efecto Stolper-
Samuelson discutido en el Capitulo 4). Podemos, por consiguiente, pensar en alinear todos los votantes
segun el tipo arancelario gque prefieran, con los votantes que defiendan el tipo méas bgjo a laizquierday los
gue defiendan €l tipo mas alto ala derecha.

Tipo de arancel preferido
Apoyo
politico
-
Viotante Viotantes
mediano

Figura 9-4 Competencia politica

Los votantes se alinean en orden, segun el tipo arancelario que prefieren. Si un partido propone un tipo elevado como t,,
el otro partido puede conseguir la mayoria de votos ofreciendo un tipo arancelario algo mas bgjo, tz. Esta competencia
politica conduce a ambos partidos a acercarse aty, el arancel preferido por el votante mediano.

¢QUuEé politicas, pues, prometerdn seguir los partidos? La respuesta es que trataran de encontrar €
punto intermedio: concretamente, ambos tenderén a converger en el tipo arancelario preferido por € votante

*V/éase Anthony Downs: An Economic Theory of Democracy. (Washington: Brookings, 1957.)
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mediano, €l votante que est4 exactamente en lamitad de lafila (tiene @ mismo nimero de votantes a un lado
y otro). Para ver por qué es asi, consideremos la Figura 9-4. En esta figura, los votantes estdn dineados
segun su tipo arancelario preferido, que se muestra por la curva hipotética de pendiente positiva; ty es d tipo
preferido por € votante mediano. Supongamos ahora que uno de los partidos ha propuesto €l tipo arancelario
ta, que estd considerablemente por encima del preferido por e votante mediano. Entonces, € otro partido
podria proponer € tipo algo mas bajo tg, y su programa seria preferido por casi todos los votantes que desean
un arancel mas bajo, es decir, por una mayoria. En otras palabras, siempre seria de interés politico para un
partido recortar cualquier propuesta arancel aria que seamas alta que la que desea el votante mediano.

Pero un razonamiento anadlogo muestra que los politicos que buscan su propio interés querran
siempre prometer un arancel méas alto s sus opositores proponen uno gque sea mas bgo que € arance
preferido por € votante mediano. De este modo, ambos partidos acaban prometiendo un arancel proximo al
gue desea €l votante mediano.

Los expertos en ciencias politicas han modificado este sencillo modelo de varias formas. Por
e emplo, agunos analistas acenttian laimportancia de los militantes de un partido para conseguir votos; dado
que estos militantes estan a menudo motivados ideol 6gicamente, |a necesidad de su apoyo puede impedir a
los partidos ser demasiado cinicos o adoptar plataformas casi imposibles de diferenciar, como sugiere este
modelo. Con todo, el modelo de competencia electoral del votante mediano ha sido muy atil como una forma
de pensar acerca de como se adoptan las decisiones politicas en e mundo real, donde los efectos de la
politica sobre la distribucién de la renta pueden ser méas importantes que sus ef ectos sobre la eficiencia.

Sin embargo, un érea en la que € modelo de votante mediano no parece funcionar muy bien, jes €l
de la politica comercial! De hecho, realiza una prediccidn errénea. Segin este modelo, una politica deberia
ser elegida a partir del nUmero de votantes a los que agrade. Una politica que inflige grandes pérdidas a unas
pocas personas, pero que beneficia a mucha gente, deberia ser una palitica triunfadora; una politica que
inflige pérdidas ampliamente difundidas, pero que ayuda a un pequefio grupo, deberia ser una perdedora. Sin
embargo, de hecho, |as politicas proteccionistas encgjan més fécilmente con la Ultima descripcion que con la
primera. Recuérdese €l ggemplo de la cuota en la importacién de azlicar en Estados Unidos, discutida en €
Capitulo 8: segun las estimaciones alli presentadas, la cuota imponia una pérdida de més de 1.600 millones
de ddlares a los consumidores estadounidenses (es decir, a decenas de millones de votantes) al tiempo que
proporcionaba una ganancia de aproximadamente sdlo la mitad de esa cuantia a unos pocos miles de
trabajadores y empresarios de laindustria del azlcar. ¢Como puede suceder politicamente una cosa asi?

Accion colectiva

En un libro que ahora es famoso, € economista Mancur Olson sefia 6 que la actividad politica en
nombre de un grupo es un bien plblico; es decir, los beneficios de tal actividad® los reciben todos los
miembros del grupo, no solo la persona que redizala actividad. Supongamos que un consumidor escribe una
carta a su representante en el Congreso, pidiendo un tipo arancelario mas bajo sobre su bien de importacion
favorito, y esta carta ayuda a cambiar €l voto del congresista, de modo que se aprueba el arancel més bagjo.
Entonces, todos los consumidores que compran € bien se benefician de 1os menores precios, aunque no se
hayan molestado en escribir cartas.

Este caracter de bien publico de la politica significa que la politicas que imponen grandes pérdidas
en total, pero pequefias pérdidas a cada persona, pueden no enfrentarse a una oposicion efectiva. Tomemos
de nuevo € gemplo de la cuota de importacion del azlcar. Esta politicaimpone un coste a una familia media
estadounidense de aproximadamente 25 ddlares anuales. ¢Presionaria un consumidor a su representante en el
Congreso para eliminar la cuota? Desde el punto de vista del interés individual, seguramente no. Puesto que
una carta sdlo tiene un efecto marginal sobre la palitica, €l resultado individual de una carta de ese estilo
probablemente no vale ni €l papel en gue se escribe, por no mencionar el franqueo de correos. (Seguramente
ni vale la pena enterarse de la existencia de la cuota a menos que uno esté interesado personal mente en esas
cosas). Y, aln asi, s un millén de votantes escribiesen pidiendo acabar con la cuota, seguramente seria
abolida, originando beneficios a los consumidores muy superiores al coste de enviar las cartas. En lafrase de
Olson, hay un problema de accion colectiva: aunque es de interés del grupo en su conjunto presionar para
politicas favorables, no es del interés individual hacerlo.

El problema de la accion colectiva puede superarse mejor cuando € grupo es peguefio (de modo que
cada persona recibe una fraccion significativa de los beneficios de las politicas favorables) y/o bien
organizado (de modo que los miembros del grupo pueden movilizarse para actuar en su interés colectivo). La

® Mancur Olson: The logic of Collective Action. (Cambridge: Harvard University, 1965.)
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razén por la que pueda existir una politica como la cuota de azlcar es que los productores de aztcar formen
un grupo relativamente pequefio y bien organizado que esté bien informado de la magnitud de los subsidios
implicitos que sus miembros reciben; mientras que los consumidores de azlicar son una poblacién enorme
que ni siquiera se considera a si misma como un grupo de interés. Asi, € problema de la accion colectiva
puede explicar por qué, pese atodo, pueden adoptarse politicas que no solo parecen producir mas costes que
beneficios, sino que también parecen perjudicar a muchos més votantes de alos que ayudan.

Modelizacion del proceso politico

Aungue la légica de la accion colectiva ha sido invocada desde hace tiempo por los economistas,
para explicar politicas comerciales aparentemente irracionales, es algo vaga en laforma en que los grupos de
interés organizados influyen, de hecho, sobre la politica. Un creciente volumen de andisis reciente intenta
llenar este hueco con model os simplificados del proceso politico®.

El punto de partida de este andlisis es obvio: aunque los politicos puedan ganar las elecciones, en
parte, porque defienden causas populares, una campafia con éxito requiere también dinero para publicidad,
encuestas, etcétera. Por tanto, puede ser de interés para un politico adoptar posiciones que van en contra del
interés del votante tipico si se le ofrece una contribucion financiera lo suficientemente grande por hacerlo; el
dinero adicional puede valer mas votos que |os que se pierden por adoptar la posturaimpopular.

Model os recientes de la economia politica de la politica comercial contemplan, pues, una especie de
subasta en la que los grupos de interés «compran» politicas ofreciendo contribuciones condicionadas a las
politicas seguidas por & gobierno. Los politicos no ignoran el bienestar global, pero tienen que buscar un
equilibrio entre alguna reduccion del bienestar de los votantes a cambio de unos fondos mas amplios parala
campafia. Como resultado, |os grupos bien organizados (es decir, los grupos que han sido capaces de superar
el problema de la accion colectiva) podran obtener |as politicas que favorezcan sus intereses a expensas del
publico en su conjunto.

¢Quién obtiene proteccion?

En lapréactica, ¢qué industrias resultan, de hecho, protegidas de la competencia de |as importaciones?
Muchos paises en desarrollo han protegido tradicionalmente un amplio conjunto de manufacturas, en una
politica conocida como industrializacion por sustitucion de importaciones. Discutimos en e Capitulo 10 esta
politica y las razones por las que ha ido perdiendo popularidad de forma considerable durante los ultimos
anos. El ambito del proteccionismo en los paises avanzados es mucho mas limitado; gran parte del
proteccionismo se concentra en solo dos sectores, agriculturay ropa

Agricultura. No hay muchos agricultores en las economias modernas (en Estados Unidos, la agricultura
emplea sblo alrededor del 2 por 100 de la poblacién activa). Sin embargo, los agricultores constituyen
normalmente un grupo bien organizado y politicamente efectivo, que ha sido capaz de obtener en muchos
casos tasas muy atas de proteccion efectiva. En e Capitulo 8 discutimos la Politica Agricola Comun de la
Union Europea; los subsidios a la exportacion en ese programa significan que varios productos agricolas se
venden a dos o tres veces los precios mundiaes. En Japon, el gobierno ha prohibido tradicionamente las
importaciones de arroz, aumentando el precio interno del principal producto de alimentacion del pais en més
de cinco veces €l precio mundial. Esta prohibicion fue ligeramente relgjada a raiz de las malas cosechas de
mediados de | os afios noventa, pero afinales de 1998 (a pesar de las protestas de otras naciones, incluyendo a
Estados Unidos) Japon impuso un arancel del 1.000 por 100 a sus importaciones de arroz.

Estados Unidos es un enorme exportador de alimentaos, lo que significa que los aranceles o las cuotas
de importacién no pueden elevar los precios (el azlicar es una excepcion). Aungque los agricultores han
recibido considerables subsidios del gobierno federal, la renuncia del gobierno a desembolsar dinero
directamente (en contraposicion aimponer costes mas o menos ocultos sobre los consumidores) ha limitado
la magnitud de estos subsidios. Como consecuencia de la renuencia del gobierno, gran parte de la proteccion
en Estados Unidos se concentraen el otro principal sector protegido: laindustria del vestido.

® Véase, en particular, Gene Grossman y Elhanan Helpman: «Protection for Sale», American Economic Review
(septiembre de 1994), pags. 833-850.
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Cuadro 9-2 Efectos dela proteccion en Estados Unidos (miles de millones de ddlar es)

Efecto Confeccion Textiles Todaslasindustrias
Coste a consumidor 21,16 3,27 32,32
Ganancias del productor 9,90 1,75 15,78
Ingresos arancelarios 3,55 0,63 5,86

Renta de la cuota 541 0,71 7,12
Distorsion en la produccién 2,30 0,18 3,55

y el consumo

Pérdida de bienestar total 7,71 0,89 10,42

Fuente: Gary Hufbauer y Kirnlerly Elliott, Measuring the Costs of Protection in the United Sates. Washington:
Ingtitute for International Economies, 1994, pags. 8-9.

Sector textil. La industria del vestido consta de dos partes: textiles (hilado y tgido de tela) y
confeccion (convertir esa tela en ropa). Ambas industrias, pero especiamente la industria de la confeccion,
han estado fuertemente protegidas, tanto mediante aranceles corno mediante cuotas de importacion;
actuamente estan sujetas al Acuerdo Multifibras, que establece tanto cuotas de exportacion como de
importacién para un gran numero de paises.

La produccién de vestidos tiene dos caracteristicas clave. Es intensiva en trabgjo: un trabajador
necesita relativamente poco capital, en algunos casos nada mas que una maquina de coser, y puede efectuar
el trabgjo sin una gran educacion formal. Y la tecnologia es relativamente sencilla: no hay gran dificultad en
transferir la tecnologiaincluso a paises muy pobres. Como resultado, la industria de la confeccidn es una en
la que los paises de bgjos salarios tienen una fuerte ventaja comparativa y 1os paises de altos salarios tienen
una fuerte desventgja comparativa. También es tradicionalmente un sector bien organizado en los paises
avanzados; por gemplo, muchos trabajadores del sector estadounidense han estado representados mucho
tiempo por € sindicato Unidn Internacional de Trabajadores de Prendas de Sefiora.

El Cuadro 9-2 da una idea del papel predominante de la industria de la confeccion en la moderna
proteccion estadounidense; también sugiere lo dificil que es racionalizar las politicas actuales en funcion de
la |6gica econdémica. Como sugiere el cuadro, la confeccidn y los textiles representan en conjunto mas de las
tres cuartas partes de los costes de la proteccion para los consumidores en 1990, y mas de las cinco sextas
partes de |os costes sobre €l bienestar nacional, Lo peculiar es que, dado que las importaciones de ropa estén
limitadas por € Acuerdo Multifibras, (que asigna licencias de importacion a los paises exportadores) la
mayor parte del coste en bienestar deriva, no de la distorsion a la produccion o a consumo, sino de la
transferencia de las rentas de la cuota alos extranjeros.

NEGOCIACIONESINTERNACIONALESY POLITICA COMERCIAL

Nuestra discusion sobre la economia politica de la politica comercial no ha sido muy estimulante.
Hemos comentado que es dificil disefiar politicas comerciales que aumenten €l bienestar nacional, y que la
politica comercia, a menudo, estd dominada por grupos de intereses politicos.
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Figura 9-5 Latasa arancelaria de Estados unidos
Después de aumentar rgpidamente a principio de los afios treinta, el tipo arancelario medio de Estados Unidos se ha
reducido de forma constante.

Abundan las «historias de terror» de politicas comerciales que producen costes que exceden
ampliamente cualquier beneficio; es facil ser muy cinico en cuanto a aspecto practico de la teoria del
comercio.

Sin embargo, de hecho, desde mediados de los afios treinta hasta los afios ochenta, Estados Unidos y
otros paises avanzados redujeron gradualmente los aranceles, y eso permitio un proceso rapido de
integracion internacional. La Figura 9-5 muestra la tasa arancel aria de importacion media de Estados Unidos
desde 1920 a 1993; después de aumentar rapidamente en los primeros afios treinta, la tasa ha descendido
continuamente’. Muchos economistas creen que esta liberalizacion comercial progresiva fue muy
beneficiosa. Dado 1o que hemos dicho sobre la faceta politica de la politica comercial, sin embargo, ¢cémo
fue politicamente posible esta supresion de arancel es?

Al menos parte de la respuesta es que la gran liberalizacion comercia de posguerra fue conseguida a
través de la negociacion internacional. Es decir, los Estados acordaron iniciar una reduccion arancelaria
mutua. Estos acuerdos vincularon lareduccion de la proteccion en cada pais para las industrias competidoras
de las importaciones con la reduccién de la proteccion por otros paises frente a las industrias exportadoras de
ese pais. Esta vinculacion, como vamos a ver, ayuda a compensar algunas de las dificultades politicas que, de
otro modo, impedirian alos paises adoptar buenas politicas comerciales.

Las ventajas de la negociacion

Hay, a menos, dos razones por las que es mas facil reducir los aranceles de mutuo acuerdo que
mediante una politica unilateral. Primera, € acuerdo mutuo permite movilizar a los defensores del libre
comercio. Segunda, |os acuerdos negociados sobre comercio pueden ayudar a los gobiernos a evitar guerras
comerciales destructivas.

" La medicién de los cambios de la tasa arancelaria media puede ser problemética, debido a los cambios de la
composicion de las importaciones y en parte a las propias tasas arancelarias. Imaginemos, por g emplo, un pais que
imponga un arancel tal alto en algunos bienes que excluya todas las importaciones de esos bienes. Entonces, jla tasa
arancelaria media en bienes realmente importados serd cero! A fin de intentar corregir esto, la medida utilizada en la
Figura 9-5 muestra la tasa sdlo en importaciones sometidas a "derechos arancelarios’ es decir, excluye las
importaciones que por alguna razén estén exentas de arancel. En su punto mas alto, las tasas arancelarias de Estados
Unidos eran tan altas que los bienes sometidos a arancel suponian solo la tercera parte de las importaciones; en 1975
esta proporcion habia subido hasta los dos tercios. Como resultado, €l promedio de tasas arancelarias en todos los
bienes cayé mucho menos que la tasa de | os bienes sujetos a derechos arancelarios. Las cifras mostradas en la Figura 9-
5, sin embargo, ofrecen una imagen mas exacta de una importante liberalizacion del comercio experimentada por
Estados Unidos.
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El efecto de las negociaciones internacionales en apoyo del libre comercio es claro y directo. Hemos
comentado que los productores que compiten con las importaciones estdn generalmente mejor informados y
organizados que los consumidores. Las negociaciones internacionales pueden convertir a los exportadores
nacionales en un contrapeso. Estados Unidos y Japdn, por emplo, podrian Ilegar a un acuerdo seguin € cual
el primero se abstiene de imponer cuotas de importacion para proteger algunas de sus manufacturas frente a
la competencia japonesa a cambio de la reduccion de las barreras japonesas a las exportaciones
estadounidenses de productos agricolas y de alta tecnologia hacia Japon. Los consumidores de Estados
Unidos probablemente no se opondran a la imposicién de tales cuotas, incluso a pesar de que dichas cuotas
puedan resultarles costosas, pero los exportadores que quieran acceder a los mercados exteriores pueden
proteger los intereses de los consumidores a través de sus presiones para la eliminacion mutua de las cuotas
de importacion.

La negociacion internacional puede también ayudar a evitar una guerra comercial. El concepto de
guerra comercial puede explicarse meor con un sencillo emplo.

Imaginemos que solo hay dos paises en el mundo, Estados Unidos y Japdn, y que estos paises tienen
solo dos politicas a escoger, libre comercio y proteccion. Finalmente, supongamos que |os gobiernos son tan
sorprendentemente clarividentes que pueden asignar valores numéricos definidos a la satisfaccion que
obtienen con cada resultado de la politica (Cuadro 9-3).

Los valores de los resultados dados en e cuadro representan dos hipotesis. En primer lugar,
suponemos que el gobierno de cada pais escogeria la proteccion si pudiera tomar la politica del otro pais
como dada. Es decir, cualquiera que sea la politica escogida por Japon, para €l gobierno de Estados Unidos
es mejor la proteccion. Esta hipotesis no es necesariamente cierta; muchos economistas considerarian que €
libre comercio es la mejor politica para la nacidn, a pesar de 1o que hagan otros paises. Los gobiernos, no
obstante, deben actuar no sélo en el interés publico, sino en su propio interés palitico. Por razones expuestas
en el apartado anterior, los gobiernos a menudo se encuentran con que es politicamente dificil evitar
conceder proteccion a determinadas industrias.

La segunda hipétesis del Cuadro 9-3 es que, incluso a pesar de que a cada gobierno individualmente
le convendria la proteccidn, ambos se beneficiarian s escogieran conjuntamente el libre comercio. Es decir,
Estados Unidos tiene més que ganar de una apertura de los mercados japoneses, que o que tiene que perder
de una apertura de sus propios mercados, y lo mismo le ocurre a Japén. Podemos justificar esta sencilla
hipétesis apelando a las ganancias del comercio.
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Cuadro 9-3 El problema dela guerra comercial

Para los que han estudiado teoria de juegos, esta situacion es conocida como e dilema del
prisonero. Cada gobierno, tomando la mejor decision para si "sino, escogera proteger. Esta eleccion
conduce a la solucion de la parte derecha inferior del cuadro. Sin embargo, ambos paises estarian mejor s
ninguno protegiera: la parte izquierda superior del cuadro proporciona un resultado que es & meor para
ambos paises. Actuando unilateralmente en lo que parece ser su interés, los gobiernos fracasan en la
consecucion del mejor resultado posible. Si los paises toman la actitud unilateral de proteger, hay una guerra
comercial que empeora la situacion de ambos. Las guerras comerciales no son tan serias como las guerras
militares, pero evitarlas es parecido a evitar |os conflictos armados o |as carreras de armamento.

Obviamente, Japon y Estados Unidos necesitan establecer un acuerdo (algo asi como un tratado) para
evitar la proteccion. Cada pais estara megjor si limita su propia libertad de accion, consiguiendo que € otro
pais limite también su libertad de accion. Un tratado puede hacer que todos estén mejor.

Este es un gemplo muy simplificado. En el mundo real hay muchos paises y muchos grados de
politica comercial entre € libre comercio y la completa proteccion. Sin embargo, €l emplo sugiere que hay
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una necesidad de coordinar las politicas comerciales mediante acuerdos internacionales, y que tales acuerdos
pueden realmente marcar una diferencia. En efecto, € sistema de comercio internacional vigente esta
construido en tomo a una serie de acuerdos internacionales.

Acuerdos comerciales internacionales: una breve historia

La politica comercial de reduccion arancelaria de forma coordinada internacionamente data de los
afios treinta. En los afios treinta, Estados Unidos establecié una ley arancelaria muy irresponsable, el Smoot-
Hawley Act. Bgjo esta ley, las tasas arancelarias aumentaron excesivamente y el comercio exterior de
Estados Unidos cay6 bruscamente; algunos economistas afirman que la Smoot-Hawley Act contribuy6 a
ahondar la Gran Depresion. Pocos afios después de promulgar la ley, la administracion estadounidense 1legd
ala conclusion de que era necesario reducir 1os aranceles, pero esto suponia serios problemas de coalicion
politica. Cualquier reduccion arancelaria seria rechazada por aquellos miembros del Congreso en cuyos
distritos hubiera empresas que produjeran bienes amenazados por la competencia, mientras que los
beneficios serian tan difusos que pocos miembros del Congreso se movilizarian a su favor. Para reducir las
tasas arancelarias, esta reduccion debia relacionarse con algun beneficio concreto para los exportadores. La
solucion inicial a este problema politico vino de la mano de negociaciones arancelarias bilaterales. Estados
Unidos tenia que acercarse a algun pais que fuera un gran exportador de algun bien, por gemplo, un
exportador de azlcar, y ofrecer lareduccién de los aranceles en €l azlicar si este pais reducia sus aranceles en
algun producto exportado por Estados Unidos. El interés del acuerdo para los exportadores estadounidenses
ayudaria a contrarrestar el peso politico de los intereses de |os azucareros. En € pais extranjero, el interés del
acuerdo paralos exportadores de azlicar equilibrariala influencia politica de los intereses de los sectores que
compiten con las importaciones. Estas negociaciones bilaterales ayudaron a reducir en promedio los
derechos arancelarios de las importaciones de Estados Unidos desde € 59 por 100 en 1932 hasta € 25 por
100 poco después de la Segunda Guerra Mundial.

Sin embargo, las negociaciones bilaterales no aprovechan totalmente la coordinacién internacional.
Por una razon, los beneficios de una negociacion bilateral pueden «derramarse» hacia otros paises que no
han realizado ninguna concesion. Por gemplo, s Estados Unidos reduce los aranceles del café como
resultado de un acuerdo con Brasil, Colombia también se beneficiara de un precio mundial del café mas alto.
Mas aln, algunos acuerdos ventgjosos pueden implicar a mas de dos paises: Estados Unidos vende mas a
Europa, Europa vende mas a Arabia Saudi, Arabia Saudi vende més a Japon y Japon vende mas a Estados
Unidos. Asi, e proximo paso en la liberalizacion comercia internacional fue proceder a negociaciones
multilaterales que implicasen a muchos paises.

¢Ecologismo o proteccionismo?

Como mencionamos en el Capitulo 8, las medidas burocréticas aplicadas en las
fronteras pueden limitar a comercio internaciona incluso s los aranceles son bgos. Pero,
¢cudndo se permiten estas barreras burocréticas segiin lalegislacion nacional ?

Hay agunos casos en los que los paises tiene un claro derecho a limitar e flujo
internacional de bienes por razones sanitarias y de seguridad. Por g emplo, Estados Unidos
requiere la fumigacién de los productos agricolas importados para asegurar que las plagas
destructivas no se introduzcan en los campos estadounidenses. Este procedimiento no constituye
una interferencia sin garantias en el comercio, ya que existe una clara justificacién econémica
Estados Unidos incluso permite a estados particulares, como California, imponer exigencias
analogas a los envios de frutas y hortalizas procedentes de otros estados, incluso aungue la
Constitucion de estados unidos prohiba las restricciones al comercio interestatal.

Por e contrario, hay otras barreras burocraticas que son claramente espureas, como €
rechazo japonés a principios de los afios ochenta a permitir las importaciones de bates de
béisbol de aluminio procedentes de estados unidos, basandose en que eran inadecuados para las
condiciones japonesas.

Sin embargo, existe una amplia zona gris en la gue se incluyen normativas que sirven a
loables objetivos a través de medios cuestionables.

En 1990 estados Unidos puso a prueba estas zonas grises cuando, en respuesta a
cuestiones ecoldgicas, prohibio laimportacion de atiin capturado por medios que mataban a un
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gran numero de delfines. (En algunas zonas del Pacifico, las manadas de estos inteligentes
mamiferos en la superficie son una sefial de bancos de atiin més abgjo. Rodear alos delfines con
grandes redes es un medio efectivo de capturar alos atunes de forma poco costosa, pero también
lleva a la muerte a muchos delfines.) México, que exporta atin a estados Unidos, apel6 a
GATT. Un tribunal internacional resolvié a favor de México: estados unidos no tenia derecho a
utilizar la politica comercial paraimponer sus estandares medioambiental es a otros paises.

El razonamiento legal subyacente a esta decision estaba claro, s bien dejaba a los
ecologistas estadounidenses comprensiblemente decepcionados. (Podriamos observar que los
argumentos morales, incluso econdémicos, para la actuacion de Estados Unidos en el caso del
atln parecen, incluso retrospectivamente, mucho mejores que los argumentos a favor de los
derechos antidumping, y sin embargo estos derechos constituyen una parte aceptada de la
legidlacion comercia internacional.) Parece probable que se produzcan futuros desafios de
politica comercia en torno a varias cuestiones medioambientales, agunas de €ellas incluso méas
convincentes: por giemplo, ¢podemos rechazar importar bienes cuya produccion pone en peligro
la capa de 0zono? muchos expertos esperan que los temas denominados "comercio y medio
ambiente" estardn en lo mas alto de la agenda de cualquiera de las futuras negociaciones
comerciales aescaamundial.

Desde 1945 ha habido ocho grandes acuerdos comerciales multilaterales. Los cinco primeros
adoptaron la forma de negociaciones bilateraes «paralelas» en las que cada pais negociaba de igual aigual
con cada uno de los demés paises. Por gemplo, s Alemania ofrecia una reduccién arancelaria que
beneficiaba a Francia e Italia, podia pedir a ambos paises concesiones reciprocas. La capacidad para llegar a
acuerdos méas amplios, junto a la recuperacion de la economia mundia después de la guerra, permitio
sustanciales reducciones arancel arias.

El sexto acuerdo comercial multilateral, conocido por la Ronda Kennedy, finaliz6 en 1967. Este
acuerdo implicaba una reduccion del 50 por 100 de los aranceles de los principales paises industriales,
excepto paraindustrias concretas cuyos aranceles quedaron inaterados. Las negociaciones trataron sobre qué
industrias quedaban exentas, mas que sobre el montante del recorte para las industrias no sometidas a
tratamiento especial. En general, la Ronda Kennedy redujo los aranceles en un promedio de,
aproximadamente, el 35 por 100.

La denominada Ronda Tokio de negociaciones comerciales (terminada en 1979) redujo los aranceles
con una férmula mas compleja que la de |la Ronda Kennedy. Ademés, se establecieron nuevos cédigos afin
de controlar la proliferacion de barreras no arancelarias, tales como restricciones voluntarias a las
exportaciones, y acuerdos de ordenacion de mercado. Por Ultimo, en 1994 se completd una octava ronda de
negociaciones, la denominada Ronda Uruguay. Las disposiciones de esa ronda fueron aprobadas por el
Congreso de Estados Unidos tras un agrio debate; describiremos los resultados de estas hegociaciones en €
siguiente apartado.

Las reducciones arancelarias multilaterales desde la Segunda Guerra Mundial han tenido lugar bajo
el marco de actuacion del Acuerdo General de Arancelesy Comercio (GATT), establecido en 1947. El
GATT da forma a un conjunto de normas de conducta para la politica comercial internacional, que son
controladas por una burocracia instalada en Ginebra. Como cualquier ley, las disposiciones del GATT son,
en sus detalles, complejas, pero las principal es restricciones que impone a la politica comercial son:

1. Subsidios a la exportacion. Los firmantes del GATT no pueden utilizar subsidios a la exportacion,
excepto para productos agricolas (una excepcion origina mente propuesta por Estados Unidos, pero hoy
principal mente explotada por la Unidn Europea).

2. Cuotas de importacién. Los firmantes del GATT no pueden imponer cuotas unilaterales de importacion,
excepto cuando las importaciones amenazan con provocar «trastornos del mercado» (una frase
indefinida, cuyo significado habitual es que las importaciones amenazan con echar del mercado al sector
nacional).

3. Arancees. Cualquier nuevo arancel, o aumento de un arancel, debe ser compensado con reducciones en
otros arancel es para compensar alos paises exportadores af ectados.

No todos los paises son miembros del GATT. En particular, muchos paises en vias de desarrollo
estén fuera de este acuerdo. Sin embargo, casi todos los paises avanzados son miembros, y las politicas
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comerciales que adoptan estan condicionadas en gran medida por la necesidad de permanecer en € «marco
legal del GATT».

La Ronda Uruguay

Las principales negociaciones comerciales internacionales se abren invariablemente con una
ceremonia en un lugar exético y concluyen con una firma ceremonia en otro. La octava ronda de
negociaciones comerciales mundiales llevada a cabo bajo los auspicios del GATT comenzd en 1986, con un
encuentro en la locaidad costera de Punta del Este, Uruguay (de aqui e nombre de Ronda Uruguay).
Después, los participantes se trasladaron a Ginebra, donde se enzarzaron en siete afios de ofertas y contra-
ofertas, amenazas y contra-amenazas, y, sobre todo, decenas de miles de horas de reuniones tan aburridas
gue incluso € mas experimentado de los diplomaticos tenia dificultades para seguir despierto. Estaba
previsto gue la ronda se completase en 1990 pero se encontré con serias dificultades politicas. A finales de
1993, los negociadores finalmente redactaron un documento bésico consistente en 400 péginas de acuerdos,
junto con documentos suplementarios que detallaban los compromisos especificos de los paises miembros
respecto a mercados y productos concretos (en total, unas 22.000 paginas). El acuerdo fue firmado en
Marrakech, Marruecos, en abril de 1994, y ratificado por los principales paises (tras amargas controversias
en algunos casos, incluyendo Estados Unidos) a finales de ese afio.

Como sugiere la dimensién del documento, los resultados finales de la Ronda Uruguay no son faciles
de resumir. Sin embargo, los resultados mas importantes pueden agruparse bgjo dos encabezamientos,
liberalizacion comercial y reformas administrativas.

Liberalizacion comercial

La Ronda Uruguay, como las negociaciones anteriores del GATT, redujeron los tipos arancel arios en
todo e mundo. Los nimeros pueden parecer impresionantes. € arancel medio impuesto por los paises
avanzados cayd en casi un 40 por 100 como resultado de la ronda. Sin embargo, los tipos arancelarios ya
eran bagos. De hecho, el tipo arancelario medio cayd solo del 6,3 a 3,9 por 100, lo suficiente para producir
s6lo un pequefio incremento del comercio mundial.

Mas importante que esta reduccion arancelaria global fueron los pasos para liberalizar €l comercio en
dos importantes sectores, la agriculturay lostextiles.

El comercio mundial en productos agricolas ha estado muy distorsionado. Japén es conocido por
restricciones en laimportacion que conducen a precios internos del arroz, el vacuno y otros aimentos, varias
veces mayores que los precios en los mercados mundiales; los masivos subsidios a la exportacion en la
Union Europea, bajo la Politica Agricola Coman, han sido descritos en el Capitulo 8. Al inicio de la Ronda
Uruguay, Estados Unidos tenia un ambicioso objetivo: libre comercio en productos agricolas para € afio
2000. El logro efectivo fue mucho mas modesto pero todavia significativo. El acuerdo estipulaba que las
exportaciones agricolas viesen reducido €l valor de los subsidios en un 36 por 100, y €l volumen de las
exportaciones subsidiadas en un 21 por 100, alo largo de un periodo de seis afios. Los paises que protegen a
sus agricultores con cuotas de importacion, como Japon, tenian que sustituir esas cuotas por aranceles, que
no podrian aumentar en el futuro.

El comercio mundia en textiles y confeccion también ha estado muy distorsionado por € Acuerdo
Multifibras (AMF), también descrito en el Capitulo 8. La Ronda Uruguay ird desmantelando este acuerdo a
lo largo de un periodo de diez afios, eliminando todas |as restricciones cuantitativas sobre e comercio en
textiles y confeccién. (Sin embargo, subsisten algunos elevados aranceles). Es una liberalizacion bastante
drastica (recuérdese que la mayor parte de las estimaciones sugiere que la proteccion dd textil impone un
coste sobre la economia estadounidense mayor que todas las demas medidas proteccionistas juntas). Sin
embargo, vale la pena resaltar que la formula utilizada para ir eliminando el AMF esta, en gran medida,
«pospuesta»: la mayor parte de la liberalizacion se redlizard a final del periodo de transicion, en tomo a
2003, 2004. Algunos expertos en comercio estan preocupados por la credibilidad de tales compromisos de
largo alcance, preguntandose si un tratado firmado en 1994 puede realmente obligar a los politicos a adoptar
unas acciones politicamente dificiles diez afios después.

La ultima accion importante comercial bgjo la Ronda Uruguay fue jin nuevo conjunto de reglas
relativas a las compras del sector publico, adquisiciones efectuadas, no por empresas 0 consumidores
privados, sino por agencias gubernamentales. Estas compras han proporcionado durante mucho tiempo
mercados protegidos para muchos tipos de bienes, desde equipamiento para la construccion hasta vehiculos.
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(Recuérdese lalectura sobre autobuses hiingaros del Capitulo 8.) La Ronda Uruguay establecio nuevas reglas
gue deberian abrir una amplia gama de contratos publicos a productos importados.

Reformas administrativas

Gran parte de la publicidad que roded a la Ronda Uruguay se centrd en la creacién de una nueva
institucion, la denominada Organizacion Mundial de Comercio (OMC; o World Trade Organization, WTO),
parareemplazar al denominado secretariado que administraba el GATT hasta 1994. En efecto, entre algunos
grupos politicos de Estados Unidos, la OMC se ha convertido en un simbolo de una supuesta conspiracion
para socavar la soberania estadounidense y colocar a sus ciudadanos bajo e mando de un gobierno mundial.

Sin embargo, la redidad de la nueva organizacion es de hecho bastante més modesta. No se ha
creado una gran burocracia nueva; en gran medida, la OMC simplemente desarrollara vigjas funciones bajo
un nuevo nombre. La principal diferencia con la préctica anterior es que la Carta de la OMC incluye un
nuevo proceso acelerado para resolver disputas entre paises miembros. Una de las mayores criticasal GATT
habia sido siempre que, aungue e Acuerdo contenia disposiciones para que distintos comités resolvieran las
guejas de un pais contra otros, (por € emplo, casos en que Estados Unidos alegaba que practicas del gobierno
japonés constituian de hecho una proteccion ilegal; estas quejas podian tardar hasta una década en resolverse,
momento en que industrias enteras podrian haber desaparecido). Y cuando el GATT resolvia en contra de un
pais, no habia forma efectiva de hacer cumplir la resolucion. La OMC tiene un nuevo «mecanismo de
resolucion de disputas», que esta disefiado para alcanzar resoluciones en mucho menor tiempo. El
mecanismo de resolucion de disputas también contiene disposiciones que, de hecho, autorizan a los paises a
adoptar represalias contralo gue la OMC haya considerado précticas jlegales, 10 que deberia dar mas peso a
tales resoluciones.

Por ultimo, como parte del nuevo acuerdo, los paises firmantes establecieron un subacuerdo
conocido como Acuerdo Genera sobre Comercio en Servicios (GATS). El comercio mundial en servicios, es
decir, bienes intangibles como seguros, consultoria y banca, nunca habia estado sujeto a un conjunto de
reglas consensuadas. En consecuencia, muchos paises imponian regul aciones que abiertamente, o de hecho,
discriminaban alos proveedores extranjeros. Esto constituia una omision importante, dado que los servicios
suponen a menos el 60 por 100 del valor de la produccidn en los paises avanzados. Muchos servicios son
todavia, en la practica, no comercializables (es dificil conseguir un corte de pelo 0 ayuda para encontrar algo
en un gran amacén de alguien que esté en otro pais), pero € comercio en servicios comercializables haido
adquiriendo una parte creciente del comercio mundial, y en la actualidad supone més del 20 por 100 del
total.

El GATS no eiminé directamente las barreras importantes al comercio de servicios. Sin embargo,
establecié un marco legal bajo € que pudieran avanzar posteriores negociaciones para liberalizar el comercio
en servicios, y exige que los miembros de la OMC inicien negociaciones sobre servicios en el afio 2000.

Desde la redaccion del origina hasta la actualidad (diciembre 2000) la OMC ha pasado a tener 140
miembros, estando en avanzadas negociaciones la incorporacion de China. Tras € fracaso de la tentativa de
poner en marcha una nueva ronda de negociaciones (la denominada «Ronda del Milenio»), afinales de 1999,
la OMC trata de mantener su agenda abierta a buen ritmo. Las negociaciones en servicios han avanzado en
las importantes materias de telecomunicaciones y servicios financieros. El mecanismo de resolucion de
disputas tiene creciente aceptacion (en € caso del conflicto de las «bananas» entre la Union Europeay varios
paises americanos -comentado en €l recuadro de la pagina 251- la UE se va plegando, no sin problemas, alas
resol uciones para transformar meramente en arancel |as medidas mixtas que de hecho convertian a una cuota
en laprincipal forma de proteccion).

Beneficiosy costes

El impacto econémico de la Ronda Uruguay es dificil de cuantificar. Piénsese tan solo en la
logistica: para efectuar una estimacion, debe traducirse un inmenso documento desde una impenetrable jerga
(legal) a otra (econdmica), asignar cifras alatraduccion, y luego introducirlo todo en un modelo informético
de la economia mundial. La cuestion es todavia més dificil debido a hecho, descrito anteriormente, de que
gran parte de las acciones se han «pospuesto», por 0 que no veremos en la préctica gran parte de los
acuerdos adoptados en laronda hasta cas una década después de su firma.

L as estimaciones mas ampliamente citadas son las del propio GATT vy las de la Organizacién parala
Cooperacién y Desarrollo Econdmico (OCDE), otra organizacion internacional (éstaformada solo por paises
ricos, y con sede en Paris). Ambas estimaciones sugieren una ganancia para la economia mundial en su
conjunto de mas de 200.000 millones de ddlares anuales, cuando los acuerdos estén plenamente en vigor;
esto elevaria la renta real mundial en torno a un 1 por 100. Como siempre, hay discrepancias por ambos
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lados. Algunos economistas consideran que las ganancias estimadas son exageradas, particularmente porque
suponen que las exportaciones e importaciones responderan fuertemente a los nuevos cambios
liberalizadores. Una minoria de criticos, posiblemente algo mayor, argumenta gque estas estimaciones son
considerablemente demasiado bajas, por las razones «dindmicas» ya discutidas en este capitul o.

En todo caso, queda claro que es aplicable laldgica normal de la liberalizacién comercial: los costes
de la Ronda Uruguay seran experimentados por grupos concentrados, a menudo bien organizados, mientras
que gran parte del beneficio llegard a ampliasy difusas poblaciones. El progreso en la agricultura perjudicardq
directamente a las pequefias pero influyentes poblaciones de agricultores de la Union Europea, Japdn y otros
paises en los que los precios agricolas estan muy por encima de los precios mundiaes. Estas pérdidas
deberian ser mucho mas que compensadas por ganancias de los consumidores y contribuyentes en esos
paises, pero debido a que esos beneficios estaran ampliamente distribuidos, pueden notarse poco. De manera
analoga, la liberalizacion del comercio en textiles y confeccidn producird algunos perjuicios concentrados
para los trabajadores y empresas en esas industrias, compensados por unas ganancias de los consumidores
considerablemente mas grandes, pero mucho menos visibles.

Dados estos fuertes impactos distributivos de la Ronda Uruguay, hay que destacar, de hecho, que se
pudierallegar a acanzar un acuerdo. En efecto, tras el fracaso para conseguir algo cercano aun acuerdo en la
fecha inicialmente prevista de 1990, muchos observadores comenzaron a considerar que toda la negociacion
comercial estaba muerta. Que finalmente se alcanzara un acuerdo, aunque a una escala mas modesta de lo
esperado al principio, puede atribuirse a un conjunto entrelazado de calculos politicos. En Estados Unidos,
las ganancias para los exportadores agricolas y las perspectivas de ganancias para los exportadores de
servicios, s el GATS abriala puerta a una sustancia liberalizacion, ayudaron a contrarrestar las quejas de la
industria de la confeccién. Muchos paises en desarrollo apoyaron la ronda por las nuevas oportunidades que
ofreceria a sus exportaciones de textiles y confeccion. También algunas de las «concesiones» negociadas
bajo el acuerdo fueron una excusa para efectuar cambios de politica que finalmente se hubieran producido de
todas formas. Por giemplo, € enorme coste de la Politica Agricola Comun de la Union Europea, en una
época de déficits presupuestarios, hacia que, en cualquier caso, hubiera una disposicion a aplicar recortes.

Con todo, un factor importante en € éxito final de la Ronda fue €l temor de lo que sucederia si
fracasaba. En 1993 las corrientes proteccionistas eran eminentemente fuertes en Estados Unidos y en otros
lugares. Por tanto, los negociadores comerciales en paises que de otro modo podrian haber rechazado el
acuerdo (tales como Francia, Japon o Corea del Sur, en todos los cuales poderosos grupos de presion
agricolas se oponian fuertemente alaliberalizacion comercial) temian que el fracaso en la consecucion de un
acuerdo fuese peligroso. Es decir, temian que un fracaso de la Ronda no significase meramente fata de
progreso, sino un sustancia retroceso respecto a los progresos realizados hacia € libre comercio en las
cuatro décadas anteriores.

Los acuerdos comerciales preferentes

Todos los acuerdos comerciales internacionales que hemos descrito hasta ahora suponian una
reduccion «no discriminatoria» de los aranceles. Por g emplo, cuando Estados Unidos acuerda con

Alemaniareducir sus aranceles en laimportacion de maquinaria, la nuevatasa arancelaria se aplica a
la maguinaria procedente de cualquier nacion, no solamente a la importada de Alemania. Esta no
discriminacion es normal en muchos aranceles. Ademés, Estados Unidos concede a muchos paises un estatus
conocido formalmente como «nacidon mas favorecida» (NMF), una garantia de que sus exportadores no
soportaran aranceles més atos que los de la nacion que soporta los minimos aranceles. Todos los paises
beneficiados por € estatus de NMF soportan las mismas tasas.

AREA DE LIBRE COMERCIO FRENTE A UNION ADUANERA

La diferencia entre un &rea de libre comercio y una unién aduanera es, en pocas
palabras, que la primera es politicamente sencilla pero un quebradero de cabeza administrativo,
mientras que la segunda es |o contrario.

Consideremos primero el caso de una union aduanera. Una vez establecida la union, la
administracién de los aranceles es relativamente fécil: 1os bienes deben pagar aranceles cuando
cruzan las fronteras de la unidn, pero desde ese momento pueden ser enviados libremente entre
paises. Un cargamento que es descargado en Marsella o Rotterdam debe pagar derechos ali,
pero no afrontard ninguna carga adicional si luego va en camion hasta Munich. Sin embargo,
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para que funcione este sencillo sistema, los paises deben ponerse de acuerdo en los aranceles:
los derechos deben ser los mismos s el cargamento es desembarcado en Marsella, Rotterdam o,
por gjemplo, Hamburgo, ya que en caso contrario los importadores elegirian € punto de entrada
gue minimizase sus costes. De este modo, una union aduanera requiere que Alemania, Francia,
Holanda, y todos los demés paises, acuerden aplicar los mismos aranceles. Esto no se hace
facilmente. De hecho, los paises estan cediendo parte de su soberania a una entidad
supranaciona, la Unién Europea.

Esto ha sido posible en Europa por diversas razones, incluyendo la creencia de que la
unidén econdmica ayudaria a cimentar la alianza politica posterior a la Segunda Guerra Mundial
entre las democracias europeas. (Uno de los fundadores de la Union Europea una vez bromed
sobre si deberia levantarse una estatua a Joseph Stalin, sin cuya amenaza la Union podria no
haberse creado nunca.) Pero, en otras partes, estas condiciones no se dan. Los tres paises que
formaron € NAFTA encontrarian dificil ceder € control sobre los aranceles a un organismo
supranaciond. Seria dificil idear cualquier acuerdo que diese un peso adecuado a los intereses
de Estados Unidos sin permitir de hecho que Estados Unidos dictase la politica comercial a
Canaday México. De esta manera, el NAFTA, si bien permite a los bienes mexicanos entrar el
Estados Unidos sin aranceles y viceversa, no requiere que México y Estados Unidos adopten un
arancel exterior comun sobre |os bienes que importan procedentes de otros paises.

Sin embargo, esto plantea un problema diferente. Bgjo e NAFTA una camisa fabricada
por trabajadores mexicanos puede llevarse a Estados Unidos libremente. Pero supongamos que
estados Unidos desea mantener elevados aranceles sobre las camisas importadas procedentes de
otros paises, mientras que México no impone aranceles similares. ¢Como impedir que alguien
envie una camisa desde, por g emplo, Bangladesh a México y luego la meta en un camion con
destino a Chicago?

La respuesta es que, aunque estados Unidos y México pueden tener libre comercio, los
bienes enviados desde México a Estados Unidos deben seguir pasando a través de una
inspeccion de aduanas. y solo pueden entrar en Estados Unidos sin cargo si tienen documentos
gue demuestren que son realmente bienes mexicanos, y no envios de importaciones procedentes
de terceros paises.

Sin embargo, esto plantea un problema diferente. Bgjo e NAFTA una camisa fabricada
por trabajadores mexicanos puede llevarse a estados Unidos libremente. Pero supongamos que
Estados Unidos desea mantener elevados arancel es sobre las camisas importadas procedentes de
otros paises, mientras que México no impone aranceles similares. ¢Como impedir que aguien
envie una camisa desde, por g emplo, Bangladesh a México y luego la meta en un camién con
destino a Chicago?

La respuesta es que, aunque Estados Unidos y México pueden tener libre comercio, los
bines enviados desde M éxico a Estados Unidos deben seguir pasando a través de unainspeccion
de aduanas. Y sdlo pueden entrar en estados Unidos sin cargo s tienen documentos que
demuestren gue son realmente bienes mexicanos, y no envios de importaciones procedentes de
terceros paises.

Pero, ¢qué es una camisa mexicana? S una camisa viene de Bangladesh, pero los
mexicanos cosen |os botones, ¢Jo convierte esto en mexicana? probablemente no. Pero s todo
excepto los botones fuese fabricado en México, probablemente seria considerada mexicana. El
punto a sefidlar es que, administrar un area de libre comercio que no es una unién aduanera,
requiere no sdlo que los paises contintien controlando los bienes en las fronteras, sino que
concreten también un elaborado conjunto de "reglas de origen” gue determinan s un bien es
aceptable para cruzar lafrontera sin pagar arancel.

Como resultado, los acuerdos de libre comercio, como e NAFTA, imponen una gran
carga de papeleo, que puede ser un obstaculo significativo a comercio, incluso s tal comercio
es, en principio, libre.

Las reducciones arancelarias bagjo e GATT siempre (con una notable excepcién) se han hecho
basandose en la clausulade NMF.

Hay algunos casos importantes, sin embargo, en los que determinadas naciones establecen acuer dos
comerciales preferentes y, en ellos, los aranceles aplicados a los productos procedentes de cada una de
dichas naciones son menores que las tasas aplicadas a los mismos bienes procedentes de otros paises. El
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GATT, en general, prohibiatales acuerdos pero hacia una excepcion algo extrafia: iba contralasreglasen las
gue € pais A tenia aranceles méas bajos sobre las importaciones procedentes del pais B que sobre las de C,
pero era aceptable que los paises B y C acordasen tener aranceles cero reciprocamente entre si. Es decir, €
GATT prohibe los acuerdos comerciales preferentes en general, como una violacion del principio de Nacion
Més Favorecida, pero los permite si conducen al libre comercio entre los paises que alcanzan el acuerdo®.

En genera, dos 0 mas paises que acuerden establecer un comercio libre, pueden hacerlo en una de
estas dos formas. Pueden establecer un &rea de libre comercio, en la que los bienes de cada pais pueden ser
enviados a otro sin aranceles, pero en la que los paises fijan sus aranceles frente a resto del mundo de forma
independiente. O pueden establecer una unién aduanera, en la que los paises deben ponerse de acuerdo
respecto a sustipos arancelarios. El Acuerdo de Libre Comercio de América del Norte, que establece € libre
comercio entre Canadd, Estados Unidos y México, crea un area de libre comercio: no hay obligacion en €
acuerdo de que, por ggemplo, Canada y México tengan e mismo arancel sobre los textiles procedentes de
China. Por su parte, la Unién Europea es una union aduanera total. Todos los paises deben ponerse de
acuerdo en aplicar e mismo tipo arancelario a cada bien importado. Cada sistema tiene ventgas y
desventgjas, que se discuten en €l recuadro.

A tenor de las consideraciones redizadas anteriormente en este mismo capitulo, una reduccién
arancelaria es positiva porque aumenta la eficiencia econdbmica. En principio, puede parecer que las
reducciones arancelarias preferentes son también positivas, aunque no tanto como la reduccion general de
aranceles. Al finy al cabo, ¢no es mejor medio pan que nada?

Quiza sorprenda gque esta conclusion sea demasiado optimista. Es posible para un pais empeorar su
situacion integrandose en una union aduanera. La razon puede ser ilustrada mediante un hipotético € emplo,
utilizando el Reino Unido, Franciay Estados Unidos. Estados Unidos es el que produce €l trigo a mas bajo
coste (4 ddlares por kilo), Francia es un productor de coste medio (6 dblares por kilo) y € Reino Unido €
productor de coste mas ato (8 ddlares por kilo). EI Reino Unido y Francia mantienen aranceles a la
importacion de trigo. Si el Reino Unido forma una unién aduanera con Francia, se elimina el arancel frente a
este pais, pero no frente a Estados Unidos. ¢Esto es bueno o malo para el Reino Unido? Para contestar a esta
pregunta consi deremaos dos casos.

En primer lugar, supongamos que el arancel inicial del Reino Unido era suficientemente alto como
para excluir las importaciones de trigo de Francia y Estados Unidos. Por jemplo, con un arancel de 5
délares por kilo costaria 9 ddlares importar trigo de Estados Unidos y 11 dolares importar trigo francés; por
tanto, los consumidores britanicos comprarian trigo briténico a 8 délares. Cuando se elimina el arancel sobre
el trigo francés, las importaciones procedentes de Francia reemplazaran la produccion briténica. Desde €
punto de vista britanico esto es una ganancia, porque cuesta 8 doélares producir un kilo de trigo dentro del
pais, mientras que €l Reino Unido necesita exportar un valor de sdlo 6 délares de bienes para pagar un kilo
de trigo francés.

(TIENEN ATRACTIVO LASPREFERENCIAS COMERCIALES?

Durante los dltimos afios, la Unidon Europea se ha encontrado repetidas veces con
problemas relativos ala cuestion de las preferencias comerciales en €l caso del plétano.

La mayor parte de las exportaciones de platano mundial proceden de varias pequefias
naciones de Ameérica Central (las "republicas bananeras® originales). Sin embargo, varios paises
europeos han comprado tradicional mente sus plétanos a sus antiguas o actuales colonias de las
Indias occidentales en el Caribe. Para proteger a los productores insulares, Franciay € Reino
Unido impusieron cuotas frente a los "platanos del &rea dolar" de América Central, que son
tipicamente un 40 por 100 més baratos que los productos de las Indias Occidentales, permite la
libre entrada de platanos del areaddlar.

Con la integracion de los mercados europeos tras 1992, e régimen existente para el
platano resulté imposible de mantener, porque seriafacil importar platanos més baratos del area
del délar a Alemaniay enviarlos después a cualquier parte de Europa. Para evitar esta situacion,
la Comision Europea anuncié en 1993 planes para imponer una nueva cuota europea de

8 Lalégicaaqui parece ser mas legal que econdémica. A los paises se les permite tener libre comercio dentro de sus
fronteras. Nadie insiste en que el vino de California pague el mismo arancel que €l vino francés cuando es enviado a
Nueva Y ork. Es decir, € principio de NMF no se aplicadentro de las unidades politicas. Pero, ¢qué es una unidad
politica? El GATT evade esta cuestion potencial mente conflictiva permitiendo que cualquier grupo de economias hagan
lo que hacen los paises, y establezcan el libre comercio dentro de una frontera definida.
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importacion frente a los platanos del &rea dolar. Alemania protestd airadamente e incluso negd
la legalidad de la medida: los alemanes sefialaron que € Tratado de Roma, que constituyd la
Comunidad Europea, contenia una garantia explicita ("€l protocolo del platano") que permitia a
Alemaniaimportar pl&anos libremente.

¢Por qué se preocupan tanto los alemanes del platano? Durante los afios de gobierno
comunista en Alemania del Este, los pldanos eran ali un lujo escaso. La repentina
disponibilidad de pl&anos baratos tras la caida del muro de Berlin los convirtié en un simbolo
de lalibertad. Por eso, el gobierno aleméan esta muy poco dispuesto aintroducir una politica que
eleve seriamente €l precio de los plétanos.

Al final, los alemanes accedieron de mala gana a un nuevo sistema unificado de
preferencias comerciaes europeas sobre plétanos. Pero esto no cerrd la controversia: en 1995,
Estado unidos entré en la disputa, afirmando que a manipular € sistema existente de
preferencias, 10s europeos estaban perjudicando no sdlo los interese de los paises de América
Central, sino los de una poderosa corporacion estadounidense, la Chiquita Banana Company,
cuyo presidente ha donado importantes cuantias tanto a politicos del partido democrético como
alos del partido republicano.

En 1997, la Organizacién Mundia de Comercio afirmo que el régimen de importacion
de platanos europeo violaba la normativa comercial internacional. Europa impuso entonces un
régimen revisado en cierta medida, que Estados Unidos consideré insatisfactorio.

A la hora de redactar este libro, € asunto sigue sin resolverse. Transitoriamente,
Estados Unidos ha impuesto en represalia aranceles del 100 por 100 a diversos productos
europeos, que posteriormente ha aparcado pendientes de futuras negociaciones. Pero es una
buena apuesta € afirmar que los esfuerzos para lograr una solucion permanente a este conflicto
seran, de nuevo, infructuosos.

Por otra parte, supongamos que € arancel fuera menor, por gemplo de 3 dolares por kilo, por lo que
antes de integrarse en la unién aduanera e Reino Unido compraria su trigo a los Estados Unidos (a un coste
para los consumidores de 7 ddlares por kilo) en vez de producir su propio trigo. Cuando se forme la unién
aduanera, 10s consumidores compraran trigo francés a 6 dolares en vez de trigo estadounidense a 7 ddlares.
Por tanto, las importaciones de trigo procedentes de Estados Unidos cesardn. Sin embargo, €l trigo de
Estados Unidos es realmente més barato que € trigo francés, los 3 dblares de impuestos que los
consumidores britanicos deben pagar por € trigo estadounidense retornan a Reino Unido en forma de un
ingreso fiscal del Estado y, por tanto, no son un coste neto para la economia britanica. El Reino Unido
dedicard més recursos ala exportacion para pagar sus importaciones de trigo y empeorara su situacion.

Esta posibilidad de pérdida es otro ejemplo de la teoria del segundo Optimo. Desde €l punto de vista
britanico, inicialmente habia dos politicas que distorsionaban los incentivos: un arancel sobre € trigo
estadounidense y un arancel sobre @ trigo francés. Aunque parezca que e arancel sobre € trigo francés
distorsiona los incentivos, puede ayudar a compensar las distorsiones de los incentivos resultantes de un
arancel frente a Estados Unidos, orientando € consumo hacia € trigo estadounidense, mas barato. Por tanto,
la eliminacién del arancel sobre el trigo francés puede realmente reducir €l bienestar.

Volviendo a nuestros dos casos, obsérvese que el Reino Unido gana si la formacién de una union
aduanera genera un comercio nuevo (el trigo francés reemplaza a la produccion nacional), mientras que
pierde s & comercio dentro de la unidn aduanera simplemente reemplaza al comercio con paises fuerade la
union. En el andlisis de los acuerdos comerciaes preferentes, e primer caso se denomina creacion de
comercio, mientras que e segundo se denomina desviacion de comercio. Que una union aduanera sea
deseable 0 no depende de si los efectos de la creacion de comercio superan a los de la desviacion de
comercio.

CASO DE ESTUDIO
Desviacion de comer cio en América del Sur
En 1991, cuatro naciones sudamericanas, Argentina, Brasil, Paraguay y Uruguay,
crearon un area de libre comercio denominado Mercosur. El pacto tuvo un drastico e inmediato

efecto sobre € comercio: en cuatro afios € valor del comercio entre estas naciones se ha
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triplicado. Los lideres en la region han afirmado orgullosos que el Mercosur es un gran éxito
gue forma parte de un paquete de reformas econémicas mucho mayor.

Pero, mientras que el Mercosur ha logrado con un claro éxito aumentar el comercio
intrarregional, la teoria de las éreas comerciales preferentes nos dice que este resultado no tiene
por qué ser positivo: s e nuevo comercio se produce a expensas de un comercio que, en otras
circunstancias, se hubiera producido con € resto del mundo (si €l pacto desvia comercio, en vez
de crearlo), podria, de hecho, reducir € bienestar. Y en efecto, en 1996 un estudio preparado por
el jefe de economistas especializados en comercio del Banco Mundia concluia que, a pesar del
éxito del Mercosur para aumentar €l comercio regiona (o, megjor dicho, debido precisamente a
gue ese éxito se ha producido a expensas de otro comercio), los efectos netos en las economias
afectadas son probablemente negativos.

En esencia, € informe afirmaba que debido al Mercosur, los consumidores de |os paises
miembros eran inducidos a comprar productos manufacturados caros de sus vecinos, en vez de
productos mas baratos, pero que soportan fuertes aranceles, de otros paises. En concreto, debido
al Mercosur, la industria del automdévil atamente protegida pero relativamente ineficiente de
Brasil ha adquirido, de hecho, un mercado cautivo en Argentina, desplazando las importaciones
de otros lugares, igual que en nuestro gjemplo del texto en que € trigo francés desplazaba a
trigo estadounidense en el mercado britanico. «Estas conclusiones», afirmaba el primer borrador
del informe, «parecen constituir la evidencia méas convincente, y mas sorprendente, producida
hasta la fecha respecto a los potenciales efectos adversos de los acuerdos comerciales
regionales».

Pero no era eso lo que afirmaba €l informe final que se publicé. El borrador inicia fue
filtrado ala prensay generd una airada protesta de los gobiernos del Mercosur, particularmente
del de Brasil. Bgo las presiones, e Banco Mundial retrasd inicialmente su publicacion, y
termind emitiendo una version que incluia una serie de alegatos. Aun asi, incluso en la version
publicada, € informe hacia una fuerte defensa del hecho de que Mercosur, S ho es totalmente
contraproducente, sin embargo ha producido una considerable desviacion de comercio.

Resumen

1

4,

Pese a que pocos paises practican € libre comercio, muchos economistas contindian apoyando € libre
comercio como una politica deseable. Esta defensa descansa en tres lineas argumentales. Primero, hay un
argumento formal para las ganancias de eficiencia del libre comercio que es smplemente € andisis
coste-beneficio de la ausencia de politica comercial. Segundo, muchos economistas creen que € libre
comercio produce ganancias adicionaes que van mas ala de este andlisis formal. Finalmente, dadas las
dificultades de trasladar 1os complejos andlisis econdmicos a las politicas reaes, incluso quienes no ven
el libre comercio como lamejor politicaimaginable, 1o ven como unaregla préactica til.

Hay una justificacion, intelectualmente respetable, de la desviacion del libre comercio. Un argumento
gue es claramente valido, en principio, es que los paises pueden mejorar su relaciéon de intercambio
mediante aranceles Optimos e impuestos en la exportacion. Sin embargo, este argumento no es
demasiado importante en la préctica. Los paises pequefios no pueden tener mucha influencia sobre sus
precios de importacion o exportacién; por tanto, no utilizan aranceles u otras politicas para mejorar su
relacion de intercambio. Los paises grandes, por otro lado, pueden modificar su relacion de intercambio,
pero imponiendo aranceles corren € riesgo de perturbar acuerdos comercialesy provocar represalias.

El otro argumento a favor para algarse del libre comercio se basa en los fallos del mercado nacional. S
algun mercado nacional, como el mercado de trabagjo, no funciona correctamente, la desviacion del libre
comercio puede, a veces, ayudar a reducir las consecuencias de este mal funcionamiento. La teoria del
segundo éptimo sostiene que, si un mercado no funciona correctamente y e Estado no interviene, se
alejadel 6ptimo. Un arancel puede aumentar el bienestar si en la produccion de un bien hay un beneficio
marginal social adicional a excedente del productor.

A pesar de que los fallos del mercado son frecuentes, €l argumento del fallo de mercado no deberia ser
aplicado con demasiada ligereza. En primer lugar, es un argumento para politicas nacionales, més que
para politicas comerciales; los aranceles son siempre un peor método, un «segundo Optimo», para
compensar € fallo del mercado, que siempre es mejor atacar en su raiz. Ademas, € fallo del mercado es
dificil de andlizar suficientemente bien como para asegurar la recomendacion politica adecuada.
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5. Enlapréctica, la politica comercia esta dominada por consideraciones sobre la distribucion de la renta.
No existe una forma sencilla de hacer model os sobre |os aspectos politicos de la politica comercial, pero
se han propuesto varias ideas Utiles. Los expertos en ciencias politicas a menudo argumentan que las
politicas se determinan por competencia entre partidos politicos que intentan atraer al maximo ndmero
de votantes. En €l caso més sencillo, esto conduce a la adopcién de politicas que sirven a los intereses
del votante mediano. Sin embargo, este enfoque, aungue Util para reflexionar sobre muchas cuestiones,
parece proporcionar predicciones poco redistas sobre las politicas comerciaes, que tipicamente
favorecen d interés de grupos pequefios y concentrados, por encima del publico en general. Los
economistas y los cientificos politicos generalmente explican esto apelando a problema de la accion
colectiva. Dado que las personas tienen escaso incentivo a actuar politicamente en nombre de los grupos
alos que pertenecen, aquellos grupos que estan bien organizados (normal mente grupos pequefios que se
juegan mucho) a menudo pueden conseguir las politicas que sirven a sus intereses a expensas de la
mayoria.

6. Si la politica comercial se redlizase a partir de consideraciones puramente nacionales, seria dificil
conseguir € progreso hacia la liberalizacion comercial. Sin embargo, los paises industriadles han
alcanzado, de hecho, sustanciales reducciones arancelarias a través de un proceso de negociacion
internacional. La negociacion internacional apoya la causa de la reduccién arancelaria por dos caminos:
ayuda a ampliar la base de la liberalizacion comercial dando a los exportadores un apoyo directo, y
ayuda a los Estados a evitar las guerras comerciales mutuamente desventgjosas, que podrian ser
provocadas por lafata de coordinacién de las politicas internacional es.

7. A pesar de algunos progresos realizados en los afios treinta hacia la liberalizacion comercial mediante
acuerdos hilaterales, desde la Segunda Guerra Mundia la coordinacién internacional ha tenido lugar
principal mente mediante acuerdos multilaterales, bajo el auspicio del Acuerdo General de Aranceles y
Comercio. EIl GATT, que comprende una burocracia y un conjunto de reglas de conducta, es la
institucion central del sistema comercial internacional. El Gltimo acuerdo mundial del GATT establecio
también una nueva organizacion, la Organizacién Mundial de Comercio (OMC), para supervisar y poner
en practica el acuerdo.

8. Finamente, ademés de las diversas reducciones de aranceles que han tenido lugar a través de la
negociacion multilateral, algunos grupos de paises han negociado acuerdos comerciales preferentes bgjo
los que reducen aranceles entre si, pero no con respecto a resto del mundo. Bajo € GATT se permiten
dos tipos de acuerdos preferentes: uniones aduaneras, en las que los miembros del acuerdo establecen
aranceles exteriores comunes; y areas de libre comercio, en las que no imponen aranceles a los
productos de los demas participes en el acuerdo, pero mantienen sus propios aranceles frente a mundo
exterior. Cada tipo de acuerdo tiene efectos ambiguos sobre el bienestar econdmico. Si la integracion
conduce a reemplazar la produccion nacional de alto coste por importaciones procedentes de otro pais de
la unién (el caso de lacreacion de comercio) € pais gana. Si, por €l contrario, la integracién conduce a
reemplazar importaciones mas baratas de fuera del area integrada por importaciones més caras de dentro
(el caso de ladesviacion de comercio), el pais pierde.

Conceptos clave

accion colectiva

Acuerdo General de Arancelesy Comercio (GATT)
arancel optimo

areadelibre comercio

argumento de la eficiencia afavor del libre comercio
argumento de larelacion de intercambio a favor de un arancel
argumentos politicos afavor del libre comercio
beneficio marginal social

creacion de comercio

desviacion de comercio

dilemadel prisionero

fallo del mercado nacional

guerracomercia

la eficiencia como justificacion del libre comercio
negociacion internacional
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teoriadel segundo éptimo
uniones aduaneras
votante mediano

Problemas

1

«Para un pais pequefio como Filipinas, un cambio hacia € libre comercio tendria grandes ventgjas.
Permitiria a los consumidores y productores realizar su eleccion basandose en los costes redes de los
bienes, no en los precios artificiales determinados por la politica del Estado; permitiria escapar de las
fronteras del estrecho mercado nacional; abriria nuevos horizontes a los empresarios y, 10 que es mas
importante, ayudaria a clarificar las politicas nacionales». Separe e identifique los argumentos a favor del
libre comercio en este parrafo.

2. ¢Cudles de los siguientes argumentos son potencialmente validos a favor de los aranceles o de subsidios
alaexportacion, y cudles no? Explique su respuesta.

a. «Cuanto mas petréleo importa Estados Unidos, més aumentard el precio del petrdleo en e proximo
periodo de escasez mundial ».

b. «El crecimiento de las exportaciones de frutas fuera de temporada de Chile, que ahora supone e 80 por
100 de la oferta a Estados Unidos, en productos como uvas de invierno, esta contribuyendo a la brusca
caida de | os precios de estos antiguos bienes de lujo».

c. «Las exportaciones agricolas de Estados Unidos no significan rentas més altas para los agricultores;
significan mayores ingresos para todos los que vendan bienes y servicios a sector agricola de Estados
Unidos».

d. «Los semiconductores son €l petréleo de latecnologia; s no producimos nuestros propios chips, e flujo
de informacion que es crucia paratodaindustria que utiliza la microel ectréni ca sal dré perjudicados.

€. «El precio rea de la madera ha caido un 40 por 100, y miles de trabgjadores del sector maderero se han
visto forzados a buscar otros empleos».

3. Un pais pequefio puede importar un bien a precio mundia de 10 por unidad. La curva de oferta naciona
del bien es:

S= 50+ 5P

Lacurvade demandaes:

D = 400 - 10P

Ademés, cada unidad producida proporciona un beneficio marginal social de 10 unidades
monetarias.

a. Calculed efecto total sobre €l bienestar de un arancel de 5 por unidad importada.

b. Calculed efecto total de un subsidio ala produccién de 5 por unidad producida

c. ¢Por qué d subsidio alaproduccion produce una ganancia mayor de bienestar que e arancel?

d. ¢Cudl seriael subsidio 6ptimo?

4. Suponga que la demanda y la oferta son exactamente las descritas en €l problema 3, pero que no hay
beneficio marginal social en la produccion. Sin embargo, por razones politicas, € gobierno da, a un délar
de la ganancia de los productores, e mismo valor que a dos ddlares de la ganancia de |os consumidores 0
de los ingresos del Estado. Calcule los efectos sobre los objetivos del gobierno de un arancel de 5 por
unidad.

5. «No hay ninguna queja en Estados Unidos sobre las politicas comerciales en Japon y en Europa. Cada

pais tiene derecho a hacer 1o que considere necesario para su propio interés. En vez de qugarse de las
politicas comerciales extranjeras, Estados Unidos debe dgar a los otros paises ir por su camino y
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renunciar a nuestros prejuicios sobre e libre comercio y seguir nuestra conveniencia». Discuta los
argumentos econémicos y de politica econdmica de este punto de vista,
¢Cud de las siguientes acciones serialegal segin el GATT y cudl no?

Un arancel de Estados Unidos del 20 por 100 frente a cualquier pais que exporta més del doble hacia
Estados Unidos de |o que importa a cambio.

Un subsidio ala exportacion de trigo de Estados Unidos, dirigido a reconquistar algunos de |os mercados
perdidos ante la UE.

Un arancel a las exportaciones de madera de Canad4, no compensado por reducciones equivalentes en
otros aranceles.

Un impuesto canadiense a las exportaciones de madera, acordado a peticion de Estados Unidos, para
complacer alos productores de madera.

Un programa de subsidio a la investigacion y desarrollo en éreas relacionadas con los bienes de alta
tecnologia, como electrénicay semiconductores.

Asistencia especial del Estado a los trabajadores que pierdan sus empleos a causa de la competencia de
las importaciones.

Como resultado de la liberalizacion politica y econdmica de Europa del Este, se ha especulado
ampliamente con la posibilidad de que naciones del este de Europa como Polonia y Hungria puedan
integrarse en la Unién Europea. Discuta los potenciales costes econdmicos de una ampliacion de la UE
desde el punto de vistade 1) Europa Occidental, 2) Europadel Este, 3) otras naciones.
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APENDICE AL CAPITULO 9 )
LA DEMOSTRACION DE QUE EL ARANCEL OPTIMO ESPOSITIVO

Un arancel siempre mejora la relaciéon de intercambio en un pais grande, pero a mismo tiempo
distorsiona la produccién y e consumo. Este apéndice muestra que, para un arancel suficientemente
pequefio, la ganancia debida a la mejora de la relacion de intercambio es siempre mayor que la pérdida
debidaaladistorsion. Asi, sempre hay un arancel 6ptimo que es positivo.

Para ello supondremos gque en todos los casos la demanda y la oferta son lineales, es decir, son lineas
rectas.

Demanday oferta
Suponemos que nuestro pais, que es e importador, tiene una curva de demanda cuya ecuacion

D=a-bP (9A-1)
donde P esel preciointerior del bien, y una curva de oferta cuya ecuacion es
Q=e+fP (9A-2)

La curva de demanda de importaciones de nuestro pais es igua a la diferencia entre la demanda y la oferta
nacionales,

D-Q=(a-e)-(b+ )P (9A-3)

La oferta de exportaciones extranjera es también unalinearecta,
(Q*-D*)=g+hPwm (9A-4)

donde Py es el precio mundial. El precio interior en nuestro pais seraigual a precio mundial mas el arancel,
P=py +t (9A-5)

El arancel y los precios
Un arancel produce una diferencia entre los precios interiores y los mundiales, aumentando € precio
interior de nuestro paisy reduciendo el precio mundial (Figura 9A-1).

En e equilibrio mundial, la demanda de importaciones de nuestro pais es igual a la oferta de
exportaciones extranjeras:

(a—e)—(b+ f)x(Py +t)=g+hPpm (9A-6)
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Precio, P

Oferta extranjera
P - de exportaciones
f
P, +——
T Demanda nacional
de importaciones

Cantidad, Q

Figura 9A-1 Los efectos de un arancel sobrelos precios
En un modelo lineal podemos calcular el efecto exacto de un arancel sobre los precios.

Llamemos P, a precio mundial que exigtiria s no hubiera arancel. Entonces, un arancel t aumentara
el precio interior hasta

P=p_+th/(b+ f +h) (9A-7)
mientras que disminuye el precio mundia hasta
Pm =P —tlo+ f)/(b+ f +h) (9A-8)

(Para un pais pequefio, la oferta extranjera es muy eléstica, es decir, h es muy grande. Por tanto, en un pais
pequefio un arancel tendr4 poco efecto sobre € precio mundia, mientras que su efecto serd cas
exclusivamente aumentar el precio interior aunatasade cas uno auno.)

El arancel y e bienestar nacional
Vamos a utilizar o que hemos aprendido para deducir los efectos de un arancel sobre € bienestar

nacional (Figura9A-2). Q' y D' representan |os niveles de consumo y produccién de libre comercio. Con un
arancel 10s precios internos aumentan, siendo el resultado que Q aumenta hasta Q* y D cae hasta D?, donde

Q?=Q+tfh/(o+ f +h) (9A-9)



D2=pl-tbh/(b+ f +h) (9A-10)

La ganancia debida a un precio mundial més bajo es e area del rectdngulo de la Figura 9A-2; la
reduccion del precio multiplicada por el nivel de importaciones después del arancel:

(DZ—Qz)xt(b+ f)/(b+ f +h)=

9A-11
:tx(Dl—Ql)x (b+ f)/(b+ f +h)—(t)*xh(o+f)?/(b+ f +h)? OAY
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Figura 9A-2 L os efectos sobre el bienestar de un arancel
El beneficio neto de un arancel esigual al areade rectangulo menos el area de los dos triangul os.

La pérdida debida aladistorsion del consumo es la suma de las areas de |os dos triangul os de la Figura 9A-2:

(1/ 2)><(Q2—Q1)>< (p_ PL)+(1/ 2)>< (Dl— Dz)x (IS— PL)=

Pérdida = (9A-12)
= (t)?x (b+ f)x(h)?/ 2(0+ f +h)?

El efecto neto sobre el bienestar es:

Ganancia - pérdida = txU — (t)?xV (9A-13)

donde U y V son expresiones complicadas que, no obstante, son independientes del nivel del arancel. Es
decir, € efecto neto es la suma de un nimero positivo multiplicado por € arancel, y un nimero negativo
multiplicado por €l cuadrado del arancel.
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Ahora podemos ver que cuando € arancel es suficientemente pequefio, el efecto neto debe ser
positivo. La razén es que cuando tomamos numeros cada vez mas pequefios, € cuadrado del nimero se
reduce mas que € propio nimero. Supongamos que un arancel del 20 por 100 produce una pérdida neta.
Entonces 1o intentamos con uno del 10 por 100. El término positivo en € efecto de este arancel sera
solamente la mitad que el arancel del 20 por 100, pero la parte negativa seré solo la cuarta parte. Si € efecto
neto es todavia negativo, intentémoslo con un arancel del 5 por 100; éste reducira nuevamente el efecto

negativo el doble que el positivo. Con un arancel suficientemente pequefio, el efecto negativo serd
contrarrestado por el efecto positivo.
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